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RESUMO

O trabalho tem como objetivo compreender as principais transformagcfes do carnaval da
cidade de Ouro Preto, em um periodo compreendido entre os anos de 1980 e 2011,
relacionadas, especialmente, as iniciativas mercadolégicas percebidas ao longo dessas trés
décadas e aos discursos vinculados a ideia de tradicdo. A escolha da temporalidade da
pesquisa observou acontecimentos especificos da cidade de Ouro Preto, como a sua elevagao
a Patrimonio Cultural da Humanidade em 1980, e um contexto mais amplo de insercdo da
festa, como a consolidacdo, a partir da década de 1990, das industrias do lazer e do
entretenimento no Brasil. Para o alcance do objetivo proposto, foi realizada pesquisa
bibliografica, por meio do diadlogo com referenciais tedricos que abordam questdes-chave para
a compreensao do objeto, e pesquisa documental. Esta Gltima contou, principalmente, com o
estudo de dois jornais: o jornal Estado de Minas, escolhido por sua representatividade no
cenario mineiro, e o jornal O Liberal, eleito por ser um dos principais veiculos de
comunicacdo da historia recente de Ouro Preto. O trabalho foi dividido em trés capitulos,
observando acontecimentos importantes no carnaval da cidade, que serviram como marcos
para pensar as mudancas da festa. Do inicio dos anos 1980 ao ano de 2011, transformaces
significativas aconteceram na estrutura do carnaval e nas formas de veiculacao pelos jornais.
De um carnaval fortemente construido pela populacédo local, vivenciado nas ruas da cidade e
com pouca expressao midiatica nos anos iniciais da pesquisa, a festa ouro-pretana tornou-se,
nos anos 2000, um carro-chefe de veiculagdo da festa carnavalesca em Minas Gerais. No
decurso das trés décadas pesquisadas, cresceram, consideravelmente, os investimentos
privados na conformacéo e divulgacdo do carnaval e a promo¢do do turismo por meio da
festa, ocasionando a necessidade de novas formas de organizacéo e divulgacdo. Em meio a
diversas manifestacdes criadas ou mantidas na temporalidade estudada, como a janela elétrica,
a janela erdtica, as escolas de samba e os blocos caricatos, como o Zé Pereira dos Lacaios e a
Bandalheira, emergiu, na dltima década, um novo formato para o carnaval. Com a justificativa
inicial de protecdo ao patriménio e de seguranca aos foliGes, surgiram grandes shows
promovidos pela Prefeitura Municipal em pontos afastados do centro histérico, culminando na
criacdo do Espaco Folia, em 2006: uma area propria para grandes eventos, privada e com a
cobranca de ingressos por meio da aquisicdo do abada. Este fato contribuiu para a
consolidacdo da cultura carnavalesca republicana como o principal simbolo da festa na
cidade, veiculada como uma de suas mais legitimas tradi¢Ges. Percebeu-se, pelas fontes, uma
forte intencdo em tornar o carnaval de Ouro Preto o principal de Minas Gerais e em destaca-lo
entre as demais festas do interior brasileiro. Nesse processo, a ideia de tradigéo,
primeiramente ligada a uma nocéo de antiguidade das manifestacdes, intrinseca no proprio
sentido de existéncia da festa, passa a servir a trés fungbes principais: justificativa das
transformacdes; elo entre um mercado global que comecava a se consolidar na festa e ao
passado que a legitimava; e diferencial para um carnaval tornado produto. Assim, pode-se
concluir que a ideia de tradicdo foi essencial para as mudancas percebidas no carnaval da
cidade, justamente (e, paradoxalmente) pela imutabilidade conferida ao passado e por certo
consenso de que tradicdo ndo se discute.

Palavras-chave: Carnaval, Ouro Preto, Mercado, Tradicéo.



ABSTRACT

The present work’s goal is to comprehend the main transformations of carnival in the city of
Ouro Preto related specially to the marketing initiatives perceived over these three decades
and to the speeches related to the idea of tradition, in a period between 1980 and 2011. The
choice of the research temporality has observed specific events in the city Ouro Preto, such as
its promotion to World’s Cultural Heritage in 1980, and a broader context of insertion of the
party as the consolidation of the leisure and entertainment industries in Brazil in the 1990’s.
To reach the proposed goal, a literature search was performed through the dialogue with
theoretical references that address key issues for understanding the object, and also a
documentary research. This last one counted mainly on the study of two newspapers: the
Estado de Minas, chosen due to its representation in the scenario of Minas Gerais, and the O
Liberal, elected for being one of the main media of Ouro Preto’s recent history. This work
was divided in three chapters, noting important events in the city’s carnival that served as
landmarks to consider the changes in the party. From early 1980 to the year 2011, significant
changes occurred in the structure of carnival and in the ways it was published by the papers.
From a carnival strongly built by the local population, experienced in the streets of the city
and with little media expression in the early years of the research, the party in Ouro Preto
became, in 2000, a flagship of the carnival party publication in Minas Gerais. During the three
decades surveyed, the private investments in shaping and disseminating the party grew
considerably; the promotion of tourism through the party gained a lot of strength, resulting in
the need for new forms of organization and dissemination. Among various manifestations
created or maintained in the temporality studied, such as the electrical window, the erotic
window, the samba schools and the ludicrous blocks (groups) — as Zé Pereira dos Lacaios and
the Bandalheira — a new format for the party emerged in the last decade. With the initial
justification of protecting the heritage and offering security to the revelers, the City came up
with big concerts that took place in locations that were far away from the historical center,
culminating in the creation of the Espaco Folia in 2006, a proper area for larger events, closed
and with an entrance fee charged in the form of an abadéa (a special type of shirt). This fact
contributed to the consolidation of the carnival culture held in the students houses as the main
symbol of the party in the city, conveyed as one of its most authentic traditions. It was
noticed, through the sources, a strong intention of making Ouro Preto’s the main carnival in
Minas Gerais and highlighting it among the other parties of the Brazilian interior. In this
process, the idea of tradition, first linked to a notion of the age of the manifestations, intrinsic
in the very meaning of the existence of the party, starts to serve to three main functions:
justification of the changes; a link between a global market that was beginning to consolidate
itself in the party and the past that legitimized it; differential of a carnival that became a
product. Therefore, we can conclude that the idea of tradition was essential for the perceived
changes in the city’s carnival, precisely (and paradoxically) by the immutability conferred to
the past and by some consensus that tradition is not discussed.

Key-words: Carnival, Ouro Preto, Market, Tradition
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1 INTRODUCAO

O inicio de minhas pesquisas com o carnaval foi motivado, primeiramente, pelo
corpo. Na festa ouro-pretana, da qual participo desde crianca, a percepcao da importancia que
0 corpo adquiria nas relagBes construidas entre as diversas pessoas, tornando-se um dos
principais meios de troca social naquele momento efémero, unida, posteriormente, a
percepcao de uma crescente intervencdo mercadologica na propria conformacao da festa e dos
corpos que nela se encontravam, chamavam a minha atencdo. Nao podia, assim, ignorar as
intimas relagdes entre a construcdo de um corpo para a vivéncia da festa, sobretudo o jovem,
relacionado ao proprio mercado que se desenvolvia em Ouro Preto.

Destas inquietacdes, surgiu a pesquisa intitulada “Lazer, corpo e mercado: um
estudo sobre a juventude do carnaval de Ouro Preto”, realizada em 2009, em que procurei
compreender como o ideal de juventude relacionava-se a um mercado do divertimento que se
expandia em Ouro Preto e como 0 corpo jovem emergia, assim, como uma das principais
mercadorias vendidas/consumidas nesta festa’.

Entre propagandas, patrocinios e promessas de diversao, o corpo aparecia ditando
os ritmos de uma festa jovem, que se fazia presente, entre outras situagOes, nas
megaproducles baianas e nos abadads fosforescentes que coloriam as ruas. O grande
investimento mercadoldgico percebido no carnaval de Ouro Preto no ano em questédo,
importado por empresas particulares renomadas e com o apoio da Prefeitura Municipal, tinha
dois fortes pontos de propaganda.

O primeiro era a “juvenilizacdo” da festa, com uma valorizacdo das praticas
consideradas jovens e vivenciadas, em grande medida, pelos sujeitos que se identificam com
essa condicdo sociocultural. Esse conceito, abordado por Dayrell; Gomes (sd.), aponta uma
supervalorizacdo atual das caracteristicas e valores ligados a juventude, como a energia e a
estética corporal, ou mesmo, a busca do novo que, segundo os autores, nunca foram tdo
louvados, num processo que “juveniliza” a propria sociedade. Dessa forma, a relacdo da festa
com o publico e uma conformacéo criada por meio de um ideal jovem, conferia-lhe um status
dentro de uma relacdo de consumo, em que as caracteristicas para se pertencer a essa
condicdo “privilegiada” da sociedade, encontravam-se a venda no mercado da festa.

J4, 0 segundo ponto forte de propaganda, parecia contrastar com o primeiro, pois

se referia a tradicdo do carnaval, ou melhor, a uma ideia de tradi¢cdo construida para o

! Monografia orientada pela Profe. Dr2 Maria Cristina Rosa, 2009.



carnaval. O que, para mim, mostrou-se interessante e acabou motivando a realizacdo dessa
pesquisa foi a constatacdo de que, dentre os diversos produtos oferecidos, também se
encontravam a venda a participacdo em varios blocos e até no “tradicional”? desfile pelas ruas
da cidade.

Assim, a festa do ano de 2009, que tinha como suas principais atragcdes shows de
bandas musicais de renome nacional em espacos fechados, desfiles privados de blocos no
espaco “publico” das ruas e pacotes de festas nas diversas republicas estudantis, procurava
manter um vinculo com um passado anunciado. A nocdo de tradi¢do, estampada nos folders,
flyers, outdoors e sites na internet, aparecia como uma das principais formas de propaganda
do carnaval, principalmente nas veiculadas pelas republicas, que se tornaram, no presente, ndo
apenas a maior expressdo da cultura jovem em Ouro Preto, mas a grande referéncia do
carnaval da cidade.

Mas, o mais importante a ser observado, é que a importacdo de outros contextos
para Ouro Preto ndo se fazia de forma descontextualizada. A avalanche de atracdes
superpostas por um mercado do divertimento tentava, sempre que possivel, relacionar-se com
a tradicdo, mesmo que de forma superficial. O passado da cidade era vendido com o formato
atual dos abadas. Jovens “republicanos” perceberam o valor material e simbélico dos blocos
que criaram e passaram a vender o carnaval de suas republicas tendo como mote os vinculos
de uma tradicdo de outrora, reinventada e reescrita para conferir valor as suas
manifestagdes/mercadorias. Do mesmo modo atuava também o poder publico, representado
pela Prefeitura Municipal, que também estampava em outdoors, flyers e sites, as raizes
historicas da festa.

A partir dessas constatacBes, algumas questdes comegaram a ser pensadas: Que
tradicdo seria essa? Como as transformag0es percebidas atualmente foram se consolidando no
carnaval da cidade? Quais interesses e motivagdes permeiam a construcdo de uma nova festa,
relacionada as intervencfes mercadoldgicas percebidas no periodo da pesquisa, pautada na
noc¢do de passado e em uma ideia de tradi¢do?

Assim, essas inquietagcOes suscitaram 0 interesse em buscar, em um passado
historico recente, elementos que possibilitassem a compreensao das principais transformacdes
ocorridas no carnaval da cidade de Ouro Preto, da década de 1980 ao ano de 2011, que se

relacionassem as influéncias mercadoldgicas iniciadas e/ou consolidadas nesse periodo, assim

2 Dizeres encontrados em alguns dos panfletos dos blocos caricatos analisados durante a pesquisa ja citada,
realizada no carnaval da cidade em 2009.



como, aos discursos construidos a partir da ideia de tradicdo, a fim de problematizar os
impactos dessa relagcdo na construcéo da festa.

Essas questBes foram ao encontro de uma constatacdo que também se revelou
motivadora para a realizagdo dessa pesquisa: a escassez de estudos sobre o carnaval ouro-
pretano e sobre o carnaval no estado mineiro, de forma geral. A grande totalidade dos
trabalhos difundidos sobre esta festa ocupa-se, principalmente, do carnaval carioca,
pernambucano ou baiano. Podem ser citadas como exemplos, obras importantes que sao
referéncia no pais, como o livro “Carnavais e outras frestas”, organizado por Maria
Clementina Pereira Cunha, em 2002. Dos doze artigos produzidos por diversos autores da
area, metade trata do carnaval carioca, trés da festa na Bahia, um refere-se a Porto Alegre e
outros dois a carnavais estrangeiros, Veneza e Nova Orleans.

Outros livros e artigos de grande destaque entre os estudiosos do carnaval também
priorizam a festa carioca, como o cléssico “Historia do carnaval carioca” de Eneida de
Moraes, 0 “Ecos da folia: uma histéria social do carnaval carioca em 1880 e 1920”, da ja
citada Maria Clementina Cunha, o livro de Felipe Ferreira, “Inventando carnavais: o
surgimento do carnaval carioca no seculo XIX e outras questdes carnavalescas”, “As escolas
de samba do Rio de Janeiro”, de Sérgio Cabral e “Carnaval carioca: dos bastidores ao
desfile”, de Renata Gongalves de Sa. Outras obras relevantes, embora estudem o carnaval em
outros contextos, tém o cenario carioca como o principal de suas analises, como o livro de
Maria Isaura Pereira de Queiroz, “Carnaval brasileiro, o vivido e o mito” e “O livro de ouro
do carnaval brasileiro”, de Felipe Ferreira, que retrata, brevemente, o carnaval em Recife,
Olinda, Salvador, Sdo Paulo e Porto Alegre. Evidente que essas ndo sao as Unicas obras sobre
a festa carnavalesca, mas, pela representatividade que possuem entre os estudiosos na area, a
auséncia do carnaval mineiro demonstra uma grande lacuna nos estudos que se ocupam dessa
manifestacao.

Longe de desconsiderar a importancia da cidade do Rio de Janeiro para o carnaval
brasileiro, outras cidades do pais também tém esta festa como parte importante de sua
historia. Em Ouro Preto, o carnaval é considerado uma das principais manifestacdes de uma
vasta cultura festiva. No livro “Ouro Préto”, de Henrique Barbosa da Silva (1969) as festas
sdo retratadas em meio a outros costumes da cidade, destacando-se as de cunho religioso,
como a Semana Santa, a festa Junina, a de Sdo Jorge e as realizadas no Morro do Cruzeiro e
de S&o Sebastido.

Também a autora Antbnia Reis Duarte (2009), relata em sua tese

“Desenvolvimento do turismo cultural da cidade histérica de Ouro Preto (Minas Gerais —
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Brasil), Patriménio da Humanidade”, vérias festividades religiosas, que remontam aos
principios do seculo XVIII. Citou a Semana Santa e o Corpus Christi, celebradas até os dias
atuais, com a presenca de grande numero de turistas, e destacou o Triunfo Eucaristico,
“procissdo religiosa que levou o Santissimo da Igreja do Rosario & Matriz do Pilar, em 1733”
(idem, p.290). Esta celebracdo também foi amplamente citada nos jornais pesquisados, até
como uma das influéncias da cultura carnavalesca da cidade, referindo-se as alegorias que
eram utilizadas no cortejo. Duarte (ibidem) também cita em seu trabalho outras festas que,
segundo ela, possuiam bastante relevancia naquele periodo, como o entrudo, “festividade
portuguesa que se celebrava antes da Quaresma e que com 0 passar do tempo originaria o
carnaval”.

A existéncia de um bloco centenario, o Zé Pereira dos Lacaios, criado em 1867
pelos empregados do Palacio do Governo da entdo capital da provincia mineira, ainda hoje
ativo, € um dos indicios da longa trajetoria desse costume que, segundo alguns autores, é
ainda mais antigo que a data de fundacédo deste bloco, remetendo aos primordios da chegada
do entrudo no Brasil e em Minas Gerais. Aradjo (2008) relata que, em 1829, o municipio
torna-se a primeira cidade mineira a proibi-lo em sua legislacdo. Nos estudos de Silva (1969),
o festejo ja era ameacado pelas autoridades nos anos de 1734 e 1735. Destas constatacdes,
percebe-se a longevidade dessa préatica na cultura ouro-pretana.

Rosa (1998), também relata uma grande quantidade de festas realizadas na cidade,
demonstrando a sua permanéncia ao longo dos anos. Entre festas de pequeno porte, destaca as
religiosas realizadas em varios bairros de Ouro Preto e em seus distritos. J&, em se tratando
das festas de grande porte, destaca a Semana Santa, 0 Doze de Outubro (aniversario da Escola
de Minas) e o carnaval, periodos que, segundo a autora, sdo marcantes para a cidade, atraindo
grande quantidade de pessoas. A dissertacdo da referida autora, que teve como objetivo
compreender as interagGes entre turistas e moradores no carnaval de Ouro Preto, nos anos de
1997 e 1998, é um dos poucos trabalhos encontrados que abordam esta festa.

Alguns outros propdem outras possibilidades de estudo, como a dissertacdo de
Tania Fedotovas Lopes (2004), intitulada “Ouro Preto: o drama social do direito ao
patrimdnio”, que objetivou compreender a relacdo entre patrimdnio e turismo, por meio do
carnaval e da semana santa. Ja o livro “Folgancas populares: festejos de entrudo e carnaval
em Minas Gerais no século XIX”, de Patricia VVargas Aradjo (2008) retrata diferentes formas
de divertimento no estado mineiro no periodo proposto, problematizando a progressiva
substituicdo do entrudo, festejo considerado incivilizado, pelo carnaval, simbolo de

modernidade e progresso nos finais do século XIX e inicio do século XX. Ouro Preto aparece
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em varias citacGes da autora, referentes, principalmente, ao entrudo na antiga capital. O ja
citado livro “Ouro Préto” (SILVA, 1969), trata de varias questdes referentes a cidade, como
sua histdria, seus aspectos urbanos, sua religiosidade, seu cotidiano, costumes e formas de
diversdo, entre elas, também o entrudo e o carnaval.

Outro ponto importante a ser considerado é que grande parte dos trabalhos
pesquisados que tem como tematica principal o carnaval, de forma geral, referem-se ao século
XIX e inicio do século XX, como demonstrado na breve explanacdo anterior de obras
representativas nos estudos da area, o que confirma a necessidade de amplia¢éo do olhar sobre
essa festa para outros tempos.

Assim, o periodo escolhido para esta pesquisa visa contribuir com novos olhares
sobre o carnaval brasileiro, principalmente, em se tratando de uma questdo bem atual que ¢ a
organizacao cada vez mais empresarial da festa. Foi pensado em funcéo do contexto historico
da cidade de Ouro Preto, do seu carnaval na temporalidade em questdo e do proprio lazer,
enguanto momento mais propicio para a realizacédo da festa.

Como observa Melo (2003), as preocupacfes com o lazer em nosso pais,
comecaram, timidamente, a fazer parte dos programas governamentais na década de 1980, ja
a partir de 1990, o autor sugere a definitiva consolidacdo, no Brasil, da “industria do lazer e
entretenimento”. Essa constatacdo € importante ndo somente para auxiliar na definicdo do
marco desta pesquisa, mas também para pensar 0 quanto pode ser recente a estruturacdo de
um mercado especifico para a festa, embora seja preciso reconhecer que a relagdo do carnaval
com o mercado, provavelmente, tenha se iniciado bem antes. Outros estudiosos que se
ocuparam da tematica do lazer ou do tempo livre em nosso pais, tais como Werneck; Isayama
(2001), Rosa (2007) e Marcelino (2008) também pontuam a forca de um atual investimento
mercadoldgico nos momentos de lazer, que vem se tornando, notadamente, tempo e espaco de
consumo, ainda que esta ndo seja a Unica possibilidade.

Pensando nessas relagcdes, a escolha pela década de 1980 como marco inicial,
também considerou o fato de ter sido, neste ano, a elevacdo da cidade de Ouro Preto a
Patrimonio Cultural da Humanidade®, ocasi&o que imaginei ter sido motivadora de um grande
crescimento dos investimentos econdémicos no municipio e do turismo, assim como também,

da difusdo de discursos relacionados a ideia de tradicéo.

*0uro Preto foi a primeira cidade brasileira elevada & Patrimdnio Cultural da Humanidade em 05/09/1980.
Disponivel em
<http://portal.iphan.gov.br/portal/montarDetalheConteudo.do?id=12622&sigla=Institucional &retorno=detalheln
stitucional>. Acesso em: 27 set. 2010.
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Ciente de que ndo existiria um ano chave para se iniciar a pesquisa, capaz de
responder com clareza o objetivo proposto, atentei-me a estes vestigios iniciais, consciente
também do que pondera Bloch (2001, p.70): “[...] no imenso tecido de acontecimentos, [...]
gue se compdem o destino de um grupo humano, o individuo percebe apenas um cantinho,
estreitamente limitado por seus sentidos e sua faculdade de atengédo [...]”.

Assim, consciente das limitagdes de meu estudo, do “cantinho” que me seria
possivel desvendar, por meio de fragmentos de um “fenémeno em si impossivel de captar”
(BLOCH, 2001, p.73), proponho discutir as transformacdes do carnaval ouro-pretano nesses
trinta anos, por meio da ideia de tradicdo e de sua veiculagdo. Esta ideia, intimamente
relacionada ao passado, pode ser utilizada para fins e intencionalidades diversas e, por este
motivo, interessa para este trabalho a sua associagdo com as mudancas percebidas na festa,
principalmente as que se relacionam com as intervengdes mercadoldgicas.

Por esta razdo, a ideia de tradicdo aqui apresentada, pretende se aproximar da
ideia de discurso, que legitima ac¢Ges/praticas na tentativa de perpetuar determinados aspectos
relacionados a um passado, por vezes, inventado. Nesse caso, 0 critério de permanéncia de
qualquer manifestagdo em uma longa duracdo tem se mostrado limitado para compreender o
objeto proposto, mesmo que, frequentemente, o tempo seja utilizado como legitimador das
acoes. Em primeiro lugar porque seria dificil precisar com clareza qual seria a quantidade de
tempo suficiente para alguma pratica ser considerada tradicdo, ainda mais se pensarmos que a
prépria tradicdo pode se modificar, mesmo que se fundamente na paralisia relacionada ao
passado. Mesmo concordando que as tradigdes sdo menos flexiveis que os costumes, pois
funcionam como elemento de coesdo de uma sociedade, como apontado por Hobsbawm
(1997), mudangas, a meu ver, por menor que sejam, sao inevitaveis e, muitas vezes, forcadas
por algum interesse.

Em segundo lugar, precisar a tradi¢do pelo tempo gera alguns impasses, como por
exemplo, por que algumas praticas que tem uma longa duracdo ndo sdo consideradas como
tradicionais? Por que existem manifestacdes que sdo antigas e se mantém ao longo dos anos e
ndo carregam 0 peso do rotulo “tradicional”? Outras questdes importantes a serem
consideradas em relacdo a tradigdo sdo apontadas por Melo (2006, p.34) quando o autor fala

da necessidade de alguns questionamentos acerca de sua natureza:

Quem estabelece o que é tradigdo? O que chamamos de tradicdo? Como chegou a
ser assim denominada? Como se anexam valores positivos ou negativos a
determinadas manifestacdes? Por que algumas sdo tidas como positivas enquanto
outras ndo [...]?
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Nesse sentido, faz-se necessario refletir sobre o que legitima e perpetua uma
tradicdo em determinados contextos histéricos e o que a diferencia de algo que ndo seja
considerado tradicional, pensando em uma defini¢cdo para além das nogGes de tempo. Hall
(2006) tambem observa que a tradigdo estd muito mais relacionada as formas de associacao e
articulacdo dos seus elementos do que com a mera persisténcia das velhas formas. Assim, 0s
elementos da tradicdo podem ser reorganizados para se articular a diferentes praticas e
posicdes e adquirir um novo significado e relevancia.

A partir desta ideia central, o trabalho foi dividido em trés capitulos, procurando
estabelecer um dialogo entre as transformacdes observadas e os discursos fundados na ideia
de tradicdo vinculada a festa e a propria cidade de Ouro Preto. O primeiro capitulo, intitulado
“A tradicdo como integracdo: os anos iniciais da década de 1980”, apresenta as principais
manifestacdes que se faziam presentes no carnaval neste periodo, com um destaque especial
ao bloco Zé Pereira dos Lacaios, as escolas de samba e as relacbes de ambos com o carnaval
carioca nos séculos XIX e XX,

Destacam-se, também, outras caracteristicas gerais da festa ouro-pretana, que
oferecem indicios de sua pouca representatividade no jornal Estado de Minas naquele periodo,
assim como, de uma pequena popularidade no cenario mineiro e nacional, constatacdes
importantes para pensar as transformacgdes que viriam nos proximos anos. Neste capitulo,
pode-se perceber a ideia de tradicdo fortemente vinculada as manifestacdes criadas na cidade,
relacionada a uma nogdo de longevidade, intrinseca no proprio sentido de existéncia da festa.
Poucos eram o0s investimentos mercadologicos e as interferéncias externas, ficando a
organizacao da festa mais a cargo dos proprios moradores e do poder publico.

O segundo capitulo, intitulado “A tradicdo como identidade: meados da década de
1980 a meados dos anos 1990”, aborda, de forma semelhante ao capitulo anterior, as
principais manifestacGes presentes e as caracteristicas gerais da festa, procurando, assim,
estabelecer dialogos com o periodo antecedente. Destaca-se, neste momento, um possivel
inicio da transicdo das influéncias do carnaval carioca, mais bem representado pelas escolas
de samba, para um modelo de carnaval baiano, fruto do sucesso das caixas de som colocadas
nas ruas, a “janela elétrica”. A participacdo de empresas privadas, como patrocinadoras ou
apoiadoras da festa, comeca a ganhar destaque, aumentando-se, consideravelmente, a
divulgacdo do carnaval ouro-pretano nos jornais. Outras manifestacGes comegcam a ser mais
enfatizadas, como os blocos, com expressivo aumento na divulgacdo pelos meios de

comunicacédo pesquisados.
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Discute-se, também, a importancia do turismo para a construcdo de uma
identidade fortemente relacionada a histéria da festa e da cidade, fundamentais para justificar
as mudancas almejadas e para a legitimacdo do carnaval enquanto possibilidade de
desenvolvimento turistico em Ouro Preto. A tradi¢do passa a ser veiculada como uma marca
de toda manifestagdo carnavalesca que se produz na cidade, servindo como incentivo para
novos investimentos.

Por fim, no terceiro capitulo, intitulado “A tradicdo como produto: os anos finais
da década de 1990 a 2011”, estabelece-se um didlogo mais amplo entre as transformacées
percebidas ao longo das trés décadas. Problematizam-se as mesmas caracteristicas gerais
destacadas anteriormente, mas a énfase volta-se para a emergéncia da cultura republicana
como o principal simbolo do carnaval, relegando a um segundo plano, as outras
manifestacdes. Mudancas bastante significativas na sua promogéo e organizacgdo transformam
a festa em um grande evento, com diversas justificativas que se valem, paradoxalmente, de
um “resgate” da tradicdo e de protecdo do patrimonio. Nesse momento, ha uma massiva
participacdo de empresas privadas e o carnaval ouro-pretano, bastante coadjuvante na década
de 1980, passa a ser veiculado como o principal carnaval mineiro.

Neste capitulo, discute-se a importancia da veiculagdo da ideia de tradicdo na
consolidacao das transformacGes que a festa sofreria nos Ultimos anos da pesquisa, resultando
em trés importantes funcdes construidas ao longo das décadas: justificativa para as mudancas;
elo entre um mercado global que comecava a se consolidar na festa e ao passado que a
legitimava; diferencial para um carnaval tornado produto.

Durante a realizacdo da pesquisa, procurei perceber os didlogos presentes na
relacdo mercado — tradicdo sem apostar, ingenuamente, em um poder de escolha igualitario
dos diversos grupos envolvidos e em condi¢des semelhantes de apropriacdo das diversas
estratégias mercadoldgicas. Considerei o que alguns estudiosos problematizaram, como
Featherstone (1995), Vaz (2006) e Baudrillard (2007), para os quais o lazer ou tempo livre &,
de certa forma, fortemente influenciado pela cultura do consumo e pelos esquemas de
“subjetivacdo contemporénea” da inddstria do entretenimento (VAZ, 2006). Vejo, assim, a
importancia desses apontamentos para a problematizacdo das acGes e dos interesses de um
mercado, que, ndo raro, encaramos como naturais, como “um novo elemento que respiramos”
(JAMESON, 2006, p.135). A meu ver, ndo se pode negar que essas questdes estdo presentes,
ignora-las seria retirar o objeto de sua realidade e “romantiza-lo”.

Mas, por outro lado, esta interpretacdo ndo se mostrou como Unica possibilidade

durante a pesquisa e, por esse motivo, considero também as reflexdes de autores que
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compartilham de opinides diversas, ndo necessariamente opostas aos citados anteriormente.
Neste sentido, acredito que as relagfes construidas ndo podem ser vistas apenas por uma
direcdo, desconsiderando o poder de reacdo e de resisténcia das pessoas que participam e
constroem a festa, mesmo que seja necessario avaliar as limitagcdes de cada grupo especifico.

A realizacdo da pesquisa fez emergir, em inimeras situacdes, a pergunta feita por
Canclini (2003, p.262), ao problematizar a relacdo entre mercado e comunidades locais:
“Onde reside o poder”? A atencdo para a acdo efetiva das pessoas, que nao estdo alheias aos
processos de intervencdo, foi de grande importancia para a anélise das fontes da pesquisa.
Conforme aponta Ginzburg (1989, p.187), “[...] uma visdo rigidamente hierarquica se
desmorona no choque com a adversidade social e cultural [...]”. Outros autores como
Thompson (1987), Hall (2006) e Melo (2003; 2006), mesmo trabalhando com pressupostos
tedricos- metodoldgicos e temporalidades diferentes, também apontaram a necessidade de
ampliacdo do olhar sobre os sujeitos e sobre seu poder de acdo frente as investidas de
instituicBes que tem interesses pautados na passividade e na conformidade.

Estes apontamentos demonstram a complexidade do estudo de qualquer
manifestacdo humana, de uma cultura que “oferece ao individuo um horizonte de
possibilidades latentes — uma jaula flexivel e invisivel dentro do qual se exercita a liberdade
condicional de cada um” (GINZBURG, 2006, p.27). Por meio destes didlogos e destas

tensdes que o trabalho se constroi.

1.1 Percursos metodoldgicos

Em relagcdo a compreensdo do momento de lazer do ponto de vista histdrico,
Werneck (2003, p.65) aponta que ainda ha muito a ser explorado, o que, segundo a autora,
representa um desafio em nosso meio, “tradicionalmente alheio a importancia e a necessidade
da realizagcdo de pesquisas de abordagem histdrica com enfoque aprofundado, criterioso e
critico.” Melo também ressalta que essa € uma das “facetas mais frageis da producao
brasileira sobre os objetos esporte e lazer” (2009, p.9).

O autor também observa que, “no ambito da pesquisa histdrica, a possibilidade de
considerar os momentos de diversdo como objeto de estudo melhor se configura com a
emergéncia da nova historia cultural” (2009, p.9). Para Burke (2008), um dos aspectos mais
caracteristicos desta nova abordagem foi a virada em direcdo a antropologia. A nocdo de

cultura, no plural, passa a ser central, ndo se reduzindo a um reflexo da sociedade. O termo,
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em outras épocas empregado para se referir a uma “alta cultura”, passa a incluir o cotidiano,
com seus costumes, valores e modos de vida, abordando nogdes como, significado, praticas,
representacdes e simbolos (BURKE, 2008). Segundo o autor, esse novo estilo de historia
cultural deve ser visto como uma resposta a expansdo dos dominios da cultura e da ascensdo
do que passou a ser conhecido como “teoria cultural”. Assim, Burke (2008) aponta uma
coincidéncia no desenvolvimento desse novo dominio com o desenvolvimento dos estudos
culturais na Gra-Bretanha (p.31).

Ginzburg (1989, p.172) também ressalta que a antropologia ofereceu aos
historiadores “ndo s6 uma série de temas largamente descurados no passado [...], mas
qualquer coisa de muito mais importante; um quadro conceitual de referéncia, do qual se
comecam a entrever os contornos”. Também Boutier; Julia (1998, p.24) reconhecem que a
historia foi levada a “redefinir problematicas, métodos e objetos face as ciéncias sociais e
humanas”.

Houve, assim, um alargamento do campo de pesquisa dos historiadores,
evidenciado, principalmente, na renovacdo tematica, como ressalta Luca (2008). A autora cita
como exemplos desse movimento pesquisas que passaram a incluir o inconsciente, 0 mito, as
mentalidades, o corpo, as festas, aspectos do cotidiano, entre outros.

Thompson (1987), ao propor o estudo do processo de (auto) formacdo da classe
operaria inglesa, também chamou a atencdo para a importancia da compreensdao do
“submundo dos sem linguagem articulada”, das feiras, do circo, da vida da taberna e as
formas como se conservavam ali certos valores e a prdpria capacidade para a diversao. Assim,
0 autor demonstrou a importancia do estudo das varias possibilidades de uso do tempo livre
para a compreensdo da dindmica cultural de uma sociedade.

Em se tratando do préprio carnaval enquanto possibilidade de estudo, Burke
(2008), referindo-se a nocao de polifonia de Bakhtin, chama a atencdo para a importancia da
expressao das muitas vozes diferentes que ocorrem nesse tempo/espaco, “jocosas e agressivas,
altas e baixas, masculinas e femininas”, em vez de reduzir a festa a uma “simples expressado
da subversdo popular” (p.72). Neste sentido, Barros (2009, p.73) ressalta, ainda, que esta
busca pelas mdaltiplas vozes torna-se também importante ndo apenas “para identificar a
interacdo e o contraste entre estratos culturais diversificados no interior de uma mesma
sociedade, mas para examinar o didlogo ou o ‘choque cultural’ entre duas culturas [...]".

Araljo (2008, p.17), que também credita & atencdo recebida pela cultura na
producdo historiogréafica das Ultimas décadas o reconhecimento da riqueza das manifestacoes

festivas enquanto objeto de estudo, chama a atencdo para a relevancia da compreensdo dos
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significados da festa para o “préprio desvendar das diferencas, dos contrastes e dos conflitos
da vida social”. Para a autora (2008, p.26), a festa possui uma multiplicidade de usos, de

sentidos e intencdes, permitindo:

acessar a esfera do simboélico e do imaginario de uma sociedade e de uma cultura.
Espacos prenhes de significados, no interior dos quais os individuos criam redes de
sentido para seu viver em coletividade, para compreender o universo que 0s rodeia e
preencher de significacdo sua propria existéncia.

Frente a essas consideracBes, concordo também com a acepcdo de Magnani
(2003), para quem as festas e as diversas formas de entretenimento, assim como outras
tradicdes populares, tornam-se espa¢os fecundos para a analise dos processos de mudanca dos
modos de vida da sociedade. Assim, podem oferecer um novo olhar que ultrapassa 0 mundo
do trabalho e da politica, concentrados em estratos estanques da vida social, possibilitando a
compreensdo das relagcfes, dos aspectos simbolicos, dos significados e das contradi¢cbes em
sua relacdo constante com o cotidiano “formal”.

Para além da legitimidade dos contetdos estudados, Viera (2007, p.13) ressalta o
debate sobre as fontes, de grande importancia para se pensar esta pesquisa. O autor aponta o
movimento de renovacéo historiografica como uma possibilidade de rever as concepgdes e as
formas de produzir saber historico, que, no caso, implicou na “exploracdo de novos objetos,
novos tipos de documentos e teorias antes distantes da area”.

Assim, ao optar pela historia, acredito que novos elementos podem ser oferecidos,
ndo somente pela possibilidade da compreensdo de uma cultura carnavalesca construida no
passado, mas, principalmente, nas suas relacdes e tensbes constantes com a atualidade, com
uma historia que também se faz no presente.

Pensando na especificidade desse objeto, o duplo movimento pensado por Bloch
(2001), em que passado e presente se interpenetram, importantes para qualquer pesquisa
historica segundo o autor, torna-se essencial pelo reconhecimento de que as inquietacdes do
presente sdo ponto de partida para o estudo do passado e, também, parte do seu proprio
objeto. Desta forma, esta op¢do vai ao encontro da propria necessidade da pesquisa, que visa
compreender a constituicdo de um processo atual, dialogando com o que consiste a festa hoje
e considerando um momento especifico vivido pelo lazer, pelo entretenimento e pelo carnaval
no contexto nacional e na cidade de Ouro Preto.

Ao partir da compreensao do presente como uma reflexao historica do que se vive

(Machado, 2010) ou de uma “histéria do nosso proprio tempo” (Hobsbawm, 1998, p.244),
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concordo com a sugestdo de Bebiano (sd.) sobre esse tempo, que, segundo o autor, ndo pode
ser encarado como mero lugar de passagem entre um antes e um depois, como um intervalo.
Ao contrario, precisa ser compreendido como um campo de forcas gerado pela iniciativa do
pensamento humano. Ainda em relagdo a especificidade dessa abordagem, o autor traz outra
questdo importante: a aproximagao do pesquisador ao seu objeto de estudo.

Bebiano (sd, p.7) observa que, durante muito tempo, existiu a ideia de que era
necessario afastar, 0 maximo possivel, o historiador de seu objeto de andlise, de forma a
tornar este, supostamente, menos permeavel aos impetos da subjetividade. O autor questiona a
possibilidade de alguma vez ter existido um discurso histérico distanciado, o que também é
abordado por Rioux (1999), para quem o argumento da falta de recuo ndo se sustenta, pois é o
proprio historiador que cria sempre, em todos os lugares e por todo o tempo, esse recurso.

Bloch (2001, p.61) descreve o momento presente como uma “fase de pouca
extensdo no vasto escoamento do tempo”, que abarca em seu desfecho os proprios dias em
que vivemos e € afetada, em relacdo a nos, “por um coeficiente muito forte de
espontaneidade”. O autor, ao defender a compreensdo do presente como objeto historico,
aponta como um de seus argumentos a incapacidade de obter um limite preciso entre o atual e
0 inatual, que, segundo ele, “esta longe de se ajustar necessariamente pela média matematica
de um intervalo de tempo” (p.61). Da mesma forma, apontam Bernstein; Milza (1999, p.128),
a inexisténcia de “clivagens permitindo separar uma historia do passado de uma histéria do
presente, porque ndo ha entre elas nenhuma solugéo de continuidade”.

Bloch (2001) observa, ainda, que da investigacdo sobre o remoto a investigacao
sobre 0 passado muito recente a diferenca seria apenas de grau, nao atingindo o fundo dos
métodos e, por isso, ndo deixando de ser importante. Mas, esse reconhecimento ndo a isenta
de algumas especificidades, como apontado por Le Goff (1999, p.101), as quais procurei me
atentar durante o trabalho com as fontes:

ler o presente, o acontecimento com uma profundidade histérica suficiente e
pertinente; manifestar quanto as fontes o espirito critico de todos os historiadores
segundo os métodos adaptados]...]; ndo se contentar em descrever e contar, mas
esforcar-se para explicar; tentar hierarquizar os fatos, distinguir o incidente do fato
significativo e importante, [...] integra-lo numa longa duracdo e numa problematica
na qual todos os historiadores de ontem e de hoje, do outrora e do imediato, se
retinam.

Berstein; Milza (1999, p.129) também contribuem para pensar a especificidade do
estudo que se situa na “emergéncia de fenémenos de longa duracdo no seio do presente”.

Segundo os autores, ele tem por funcdo principal “modificar permanentemente os significados
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destes [fenémenos], mudando as perspectivas segundo as quais 0s consideramos, procurando
no passado novos objetos de estudo em funcgéo das preocupacdes do presente [...]".

Chauveau; Tétard (1999, p.31) também acreditam que a histéria ndo deve se
constituir apenas pelo estudo do tempo considerado passado, mas, ao contrario, também pode
ser, com um menor recuo e métodos particulares, o estudo do presente. Para 0s autores um
dos fatores que distingue o historiador do presente de um “medievalista” ou um “modernista”
seria a possibilidade de (re) conhecer ou imaginar aquilo de que fala, “investindo-o de uma
presenca fisica real”. Defendem, ainda, o fato de o historiador ser, cada vez mais, parte
integrante do contemporaneo — “porque a forca da historia passadista, factual e historicista se
esfumaca diante de uma demanda social insistente, resolutamente ancorada no presente e no

77

modo ‘interpretativo’” (p.35). Nessa direcdo, Rioux (1999, p.49) também contribui para
pensar a legitimidade deste estudo, pois, segundo o autor, tem a mesma missao de “mostrar
evidéncias cientificas das verdades materiais diante do esquecimento, da amnésia ou do

delirio ideologico”.

1.2 As fontes e os procedimentos

Visando alcancar o objetivo proposto pelo trabalho, foram priorizados dois tipos
de pesquisa: bibliogréafica e documental. A primeira compreendeu a sele¢do e o estudo de
referenciais tedricos que dialogam com questdes-chave da tematica proposta, como mercado e
entretenimento, a nogdo de tradigdo e a festa carnavalesca em uma insergdo mais ampla,
observando, também, outras questdes surgidas no decorrer da pesquisa, como o turismo.

Na pesquisa documental, o jornal foi escolhido como fonte principal, pensando
nas inimeras possibilidades que o estudo das reportagens veiculadas sobre o carnaval, no
periodo proposto, poderia oferecer para a compreensao das transformacdes da festa, assim
como, dos discursos produzidas ao longo dos anos para (re) construi-la a partir de interesses
diversos.

Foram analisados dois jornais, o Estado de Minas e O Liberal. O primeiro foi
escolhido por ser considerado o jornal de maior representatividade no cenario mineiro na
temporalidade proposta pela pesquisa; ja o segundo, por se constituir como principal veiculo
de comunicacdo da cidade de Ouro Preto em sua histdria recente.

Ambos possuem exemplares que abarcam, em conjunto, toda a temporalidade
desse estudo, e estdo disponiveis para consulta na Hemeroteca da Biblioteca Publica de Belo
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Horizonte, na sede do Jornal Estado de Minas na mesma cidade, na Biblioteca Publica de
Ouro Preto e na sede do Jornal O Liberal, na cidade de Cachoeira do Campo, distrito de Ouro
Preto. O Jornal Estado de Minas possui exemplares referentes a todos o0s anos das trés décadas
propostas para a pesquisa, ja O Liberal possui edi¢des a partir de 1988, ano de sua criagao.

Em razdo do grande nimero de exemplares disponiveis, principalmente em se
tratando do Estado de Minas que € de circulacdo diaria, foram pesquisadas as edi¢Ges dos
meses de janeiro, fevereiro e marco, pensando em um periodo mais abrangente de ocorréncia
do carnaval. Vale ressaltar que esta escolha ndo impediu que outros meses fossem consultados
quando as necessidades da pesquisa exigiram.

Também foram utilizadas como fontes, as Agendas Culturais, um material
impresso que consiste em um veiculo de informagdo do municipio, produzido pela iniciativa
privada em parceria com a Prefeitura Municipal de Ouro Preto. Este material, de distribuicdo
gratuita, tem como objetivo divulgar a programacdo de festas e demais eventos que
acontecem na cidade, além de servicos diversos. Seguindo 0s mesmos pressupostos do jornal,
foram pesquisados os meses de janeiro, fevereiro e margo, dos anos de 1992 (ano de sua
criacdo) a 2011. Foram observadas, principalmente, as programacdes do carnaval em cada
ano, visando identificar as principais transformac6es ao longo do tempo pesquisado. As
Agendas estdo disponibilizadas para consulta na Biblioteca Publica de Ouro Preto.

Outros materiais e documentos encontrados durante a pesquisa passaram a Sser
utilizados como fontes, como programacdes avulsas e folhetos publicitarios, assim como,
fotografias do meu acervo pessoal, retiradas em algumas edi¢cdes da festa. Também foram
consultados diversos sites, como o da Prefeitura Municipal e de varios blocos da cidade.

Na Biblioteca Publica de Ouro Preto também foram encontradas reportagens
diversas relacionadas ao carnaval, provenientes de varios veiculos de comunicacéo e inseridas
na temporalidade da pesquisa, constituindo-se, assim, em outras fontes para o trabalho. Em se
tratando dos jornais de veiculacdo nacional, foram encontradas reportagens do Jornal do
Brasil e da Folha de Sdo Paulo. JA em relacdo ao estado mineiro, foram encontradas
reportagens dos jornais Diario da Tarde, O Tempo e Hoje em dia. Em se tratando,
especificamente, da cidade de Ouro Preto e regido, a pesquisa passou a contar também com
exemplares dos jornais Tribuna Livre, Ponto Final, O Inconfidente, Galilé, Folha
Metropolitana, Tribuna de Mariana, Opcao regional, O Tempo dos Inconfidentes, Jornal do
Povo e Jornal Ouro Preto.

Na pesquisa com 0s jornais, procurei seguir alguns procedimentos para a selecéo e

organizacdo das fontes. Sobre o carnaval de Ouro Preto, quaisquer possibilidades de
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reportagens, de textos e de informacdes diversas foram selecionadas, observando-se variadas
formas de apresentacdo e insercdo nos jornais, como noticias, cronicas, colunas de opiniao,
notas informativas, propagandas, entre outros. Nos diferentes recursos jornalisticos, observei
varios fatores, como a sua disposi¢do no conjunto do jornal e da pagina onde se inseriam, a
presenca de fotos, as manchetes e o contetdo geral de cada material selecionado.

A observacdo dessas caracteristicas aliou-se a outro dado importante, mas que,
isolado, ndo bastaria para compreender as transformacdes da festa: a quantidade de
reportagens e de outros recursos textuais pesquisados que se referiam ao carnaval ouro-
pretano em cada um dos dois principais jornais e nos demais encontrados durante a pesquisa
(TABELA 1):

TABELA 1

NUmero de fontes pesquisadas — Carnaval de Ouro Preto

Jornal Quantidade
Estado de Minas 269
O Liberal 169
Outros jornais encontrados durante a 50
pesquisa
Total 488

FONTE: Elaboracéo da autora

Para cada fonte pesquisada, foi realizado um fichamento com o intuito de mapear
as principais informag@es contidas em cada uma delas, facilitando, assim, a anlise posterior
dos dados. Neste processo, foram observados evidéncias e indicios que poderiam contribuir
para a compreensdo das transformacbes da festa ao longo dos trinta anos de producao
jornalistica. Concordando com Ginzburg (1991, p.156), para quem “o conhecimento histérico
é indireto, indiciario e conjetural”, procurei me atentar aos detalhes presentes em cada
reportagem/producéo textual, criando categorias de analise para cada década, a fim de tentar
reconstruir possiveis fatos e transformacdes.

Os principais pontos observados dividiram-se em trés grupos: 1) elementos
textuais (observacdo do contetdo geral do texto); 2) forma de apresentacdo no contexto de
veiculacdo da noticia especifica (lugar ocupado dentro do conjunto das noticias de uma
mesma sessdo, presenca de fotos, propagandas associadas e, também, de manchetes referentes
ao tema); 3) forma de apresentacdo no contexto geral do veiculo pesquisado (lugar ocupado
pelas noticias referentes ao carnaval ouro-pretano dentro dos jornais, de forma geral). Os trés
grupos aplicaram-se apenas aos dois principais jornais pesquisados, o Estado de Minas e o
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Liberal. Nos outros, encontrados no decorrer da pesquisa, puderam ser observados apenas 0s
elementos do grupo 1, ja que as reportagens foram encontradas desconectadas do contexto
geral de producdo de cada veiculo.

Por meio desses pontos citados, categorias de analise foram criadas a partir do
préprio contato com as fontes e do que elas ofereciam como possibilidades para pensar o
objeto da pesquisa. Os principais indicios considerados foram: presenca de empresas e
patrocinadores na organizacdo/promocdo da festa; procura de folides pela cidade; lugar
ocupado pelo carnaval de Ouro Preto dentre 0s outros carnavais de Minas Gerais e do pais; a
associacao da festa com o turismo; mudangas significativas na organizacao e nas estratégias
de promocéo do carnaval; os discursos produzidos em torno da ideia de tradicéo.

A observacdo dessas categorias chamou a atencdo para o entendimento de um
contexto mais amplo de inser¢do do carnaval ouro-pretano, como a realizagéo da festa em
outras cidades e o que acontecia, de modo geral, na cidade de Ouro Preto, em Minas Gerais e
no pais, no periodo pesquisado. Mesmo ndo constituindo objetivo principal da pesquisa e
reconhecendo os limites em analisar um contexto tdo amplo de producéo e insercdo da festa,
julguei importante tentar localizar o objeto no seu tempo especifico.

Concordando com Bloch (2001), parto, assim, da premissa de que um fendmeno
historico ndo pode ser explicado fora do estudo do seu momento e de que, para descobrir o
significado de um fato é preciso relaciona-lo ao seu ambiente social, politico, econdmico e
cultural especifico (CANNADINE, 1997). Também para Le Goff (2003) a historia é
contextual e a sua finalidade seria tornar inteligivel o processo histérico e sua regularidade,
com a valorizagéo tanto das diferencas quanto das semelhancas na descoberta de uma logica.
Importante destacar que, para o0 autor, o contexto comporta também o acaso, um elemento
constitutivo do processo historico e da sua inteligibilidade.

Ao refletir sobre as festas, dentre as quais se inclui o carnaval, Cunha (2002, p.
12), aponta que elas tém “[...] mesmo sob uma aparente semelhanca, dia hora, sujeitos e
varios predicados transitérios, significados mutantes e (inevitavelmente) polissémicos,
capazes de expressar a mudanca e 0 movimento.” Ainda para a autora, entender a festa nesta
perspectiva é ir a busca dos conflitos, da constituicdo de relagdes, do dialogo social “tenso e
intenso” (p.17).

Assim, foi inevitavel associar os discursos, as imagens e as representacdes
veiculadas sobre o carnaval ouro-pretano ao que se passava no pais na especificidade da
temporalidade estudada, mesmo considerando os limites dessa tentativa de apreensdo. A

atencdo a essas possibilidades fez emergir novas questfes para a pesquisa e a importante
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confirmacéo de que qualquer teoria s6 pode ser mobilizada a partir do que proporcionam as
fontes, sendo, portanto, construida e reconstruida durante todo o processo de trabalho.

Desta preocupacdo, € que 0 turismo surgiu como um tema importante para se
pensar 0 objeto da pesquisa. A constatacdo de que, nos anos 1980, houve uma grande
tentativa de desenvolver esse setor no pais como uma das formas de movimentar a economia
nacional, bastante abalada naquele periodo, possibilitou pensar, também, as transformacgdes
sofridas pelo carnaval ouro-pretano, um dos atrativos turisticos da cidade. E da mesma
maneira, outras questfes também emergiram no contato com as fontes e foram se mostrando
importantes para a compreensao do objeto proposto. A tabela a seguir traz um demonstrativo
do nimero de fontes mobilizadas para o entendimento do contexto em que o carnaval ouro-
pretano se situava (TABELA 2).

TABELA 2
Outras fontes mobilizadas para a pesquisa - Jornal Estado de Minas e jornal O Liberal
Turismo (1) 188
Carnaval geral (2) 423
Contexto da época (3) 178
Coluna Carnaval etc. e tal (4) 64
Total 853

FONTE: Elaboracdo da autora

Sobre o tema “turismo” (1), foram selecionadas quaisquer producdes jornalisticas
relacionadas ao desenvolvimento e a promog¢édo do turismo no Brasil, em Minas Gerais e em
Ouro Preto, dirigidas, ou ndo, ao carnaval ouro-pretano. O tema “carnaval geral” (2) envolveu
a selecdo de fontes que abordaram a realizacdo da festa carnavalesca em outras cidades do
pais, principalmente do estado mineiro. A analise dessas fontes foi importante, dentre outros
fatores, para pensar o lugar ocupado pelo carnaval ouro-pretano na veiculacdo das noticias
sobre a festa em comparagdo com outras cidades mineiras, um dos indicios mobilizados para
compreender o seu crescimento no decorrer dos anos.

Sobre o “contexto da época” (3) foram mobilizadas fontes que ajudaram a
compreender a situacdo econdmica, politica e social do pais, do estado e da cidade de Ouro
Preto ao longo das trés décadas pesquisadas, com o intuito de situar as manifestacfes
estudadas em um tempo e em um lugar concreto de producdo. Ja a “Coluna Carnaval etc. e
tal” (4) reuniu fontes produzidas durante a década de 1980, escritas por um colunista do jornal
Estado de Minas que se dedicava a noticiar a realizacdo dos festejos carnavalescos nas

cidades mineiras. A sua separacdo do tema “carnaval geral” deve-se a sua importancia para
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pensar as principais manifestacdes que aconteciam naquele periodo, incluindo Ouro Preto, e
para compreender as representacdes que giravam em torno do carnaval, de forma geral, indo
ao encontro da tematica “contexto da época”.

Importante esclarecer a quantificacdo das fontes. As tabelas sdo apenas um
demonstrativo de um processo de selecdo para a pesquisa. Embora em alguns momentos o
aumento significativo no nimero de reportagens de um ano para o outro ou de uma década
para outra tenha contribuido para compreender mudancas importantes na festa, é importante
destacar que 0s nimeros por si s6 ndo sdo capazes de fornecer nenhuma conclusao.

Por esse motivo, ndo foi apresentada, detalhadamente, a quantidade de fontes
utilizadas em cada veiculo para cada tema criado e em cada ano, pois, estes nimeros precisam
ser compreendidos em um contexto especifico, com a problematizacdo de outros fatores. Por
exemplo, 0 aumento do nimero de reportagens sobre o carnaval ouro-pretano de um ano para
0 outro em um dado jornal, embora seja uma informacao importante, ndo significa que a festa
tenha adquirido maior visibilidade e representatividade, pois 0s contetdos das mesmas podem
ser repetitivos, apontar para outros interesses que ndo a festa em si ou se constituir em
pequenas notas em cantos de paginas com pouca expressao.

Em contrapartida, as poucas reportagens existentes em um dado ano podem vir
com conteudos significativos, anunciados em grandes manchetes e com a presenca de fotos
bastante expressivas. Outro exemplo importante que pode ser destacado em relacdo aos
limites de um processo de quantificagdo refere-se ao anincio de valores monetérios para a
promocgdo e organizacdo da festa. Além da necessidade de considerar os limites de
confiabilidade deste tipo de informacéo, torna-se coerente, também, considerar o0 contexto
econémico do pais nas trés décadas, que, mediante graves processos inflacionarios, colocou
em circulacdo seis moedas diferentes, o que torna pouco prudente qualquer analise
comparativa de valores.

Estes exemplos demonstram a necessidade de aliar diferentes dados e, assim, o
desafio posto com as diferentes evidéncias e indicios que envolve, também, o exercicio
permanente de qualificacdo desses dados quantitativos.

Nesse processo, além da verificacdo de dados que se encontravam explicitos no
conjunto de fontes, a atencdo também foi voltada para os siléncios, para a sele¢do do que seria
informado e do que nédo se tornaria noticia. Concordo com Frank (1999, p.113), para quem
“os lapsos, os esquecimentos, siléncios e esforcos de ocultagdo sdo também objetos de
historia e devem ser analisados”. Mesmo referindo-se o autor a utilizacdo da fonte oral,

acredito que esses mesmos detalhes devem ser observados nas fontes escritas. Os processos
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de exclusdo de determinados fatos foram, dessa forma, observados, o que chamou a atencdo
também para as “exclusdes” igualmente presentes nas diversas tentativas de inclusdo de
manifestacdes, pessoas, grupos ou instituicdes, empreendidas ao longo dos anos pelos

veiculos pesquisados.

1.3 Os jornais como fontes

A escolha do jornal como fonte principal da pesquisa considerou a sua
possibilidade privilegiada de construcdo e veiculacdo de discursos acerca da manifestacdo
estudada, considerando, também, todo um contexto social de producdo e disseminagdo de
informacdes do préprio veiculo. Concordo com o entendimento de Viera (2007), para quem o
jornal pode ser entendido como lugar de producdo, veiculacdo e circulacdo de discursos,
assumindo funcdo importante no processo de formacéo das representacfes sobre o mundo.

Entendo, assim, o jornal, como testemunha de uma época, como um instrumento
capaz de refletir o espirito de um tempo, mesmo que carregado de interesses e motivacdes
diversas. Sobre isso, reitero a impossibilidade da neutralidade e parcialidade de quaisquer
fontes consultadas, ja que, sdo sempre construidas com alguma intencionalidade e, de certa
forma, sempre dialogam com o contexto histérico em que foram criadas, diferentes, ainda, do
contexto do pesquisador, que, como lembra Sirinelli (1999, p.78), vive em um ambiente
intelectual e ideoldgico proprio, ou seja, em um contexto histérico de sua época, “estando,
assim, ligado por maltiplas fibras ao seu tempo e a comunidade a qual pertence”.

A opcéo do jornal como fonte principal também considerou a especificidade da
propria pesquisa. A temporalidade, formada por trés décadas de uma histéria recente, fez com
que o jornal se mostrasse uma fonte mais acessivel e mais capaz de demonstrar as
continuidades e rupturas da relacdo mercado-tradicdo. Pensando nas possibilidades concretas
da pesquisa, o jornal poderia abarcar, ainda, diversas reportagens e outras producgdes contendo
entrevistas com participantes da festa, além de textos produzidos pelos mesmos, como
crénicas e colunas de opini&o.

Posicionamentos do poder publico também poderiam ser verificados, com
publicacdes diversas, além de outros indicativos importantes, como patrocinios de empresas
privadas, procura pela cidade no carnaval, venda de ingressos e abadas e a préopria veiculagao
da ideia de tradicdo e dos discursos em torno dela. Como aponta Vieira (2007, p.13), a

imprensa permite uma “ampla visada da experiéncia citadina: dos personagens ilustres aos
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anonimos, do plano publico e privado, do politico ao econémico, do cotidiano ao evento [...]".
A partir da imprensa, ressalta o autor, podemos encontrar projetos politicos e visdes de mundo
e vislumbrar “a complexidade dos conflitos e das experiéncias sociais” (idem).

Sobre o trabalho com o jornal, Luca (2008, p.112) chama a atencdo para o fato de
a sua utilizacdo como fonte ter sido bastante controversa entre os historiadores. Segundo a
autora, nao se pode desprezar o peso da tradicdo dominante durante o século XIX e inicio do
século XX, associada ao ideal de busca da verdade dos fatos. O historiador, “senhor de
métodos de critica textual precisa, deveria valer-se de fontes marcadas pela objetividade,
neutralidade, fidedignidade, credibilidade, aléem de suficientemente distanciadas do seu
tempo”. Neste contexto, ressalta Luca, os jornais pareciam pouco adequados, pois continham
“registros fragmentarios do presente, realizados sob o influxo de interesses, compromissos e
paixoes”.

Como discutido anteriormente, o estudo do tempo livre e das formas de diverséo
passou a ser valorizado com a critica historiografica que conferiu legitimidade a novos temas
e fontes de pesquisa, assim como, a propria abordagem do tempo presente. A consideracdo do
jornal como produtor de conhecimento histérico também faz parte desse movimento de
renovacao dos temas, probleméticas e procedimentos metodoldgicos da disciplina (LUCA,
2008).

Em relacdo a tendenciosidade deste veiculo de informacéo, concordo com Vieira
(2007, p.16) quando defende que esta possibilidade nédo justifica a recusa da fonte para a
pesquisa, “uma vez que ndo partilhamos da crenca de que existem documentos fidedignos,
capazes de expressar objetivamente a realidade”. Para o autor, 0 que importa ndo € discutir se
determinada noticia veiculada pela imprensa € verdadeira ou falsa, mas sim o entendimento
dos “motivos que levaram a defender determinadas teses, bem como o desvelamento das
estratégias discursivas mobilizadas para sustenta-las e, assim, persuadir o seu publico leitor”
(idem).

No caso deste trabalho, resta assumir que os interesses, de fato, interessam, pois,
para a compreensdo dos discursos que estiveram presentes nas transformacoes da festa ouro-
pretana nas trés décadas propostas considerar as intengdes por detrds dos textos, torna-se
fundamental.

Esta escolha parte também da percepc¢do de que alguns detalhes importantes para
a pesquisa, talvez, ndo fossem apreensiveis em outras fontes, como por exemplo, a associagdo
no espaco fisico das reportagens com as mais diversas formas de patrocinios, questdo de

grande relevancia para se pensar a consolidacdo de um mercado na festa. Além da gama de



27

possibilidades vislumbradas também pela materialidade do jornal, como a tipografia, as
ilustracGes, os temas, a linguagem e a natureza do conteudo que se relaciona ao publico que se
pretende atingir, como aponta Luca (2008), outros aspectos podem ser inferidos, “quando
compreendemos os enunciados presentes no impresso como intervengdes de um agente social
interessado em orientar formas de pensar, de sentir e de agir” (VIEIRA, 2007, p. 16).

Torna-se importante considerar, assim, que a producdo da matéria jornalistica,
como também ressalta Viera (2007, p.16), pode tornar coisas visiveis ou invisiveis, criar
efeitos de verdade e de objetividade sobre mitos e conferir plausibilidade a posi¢des absurdas,
criando um lugar de “luzes e de sombras”. As varias utilizacbes da ideia de tradicdo nas fontes
consultadas sobre a festa ouro-pretana e a sua relacdo com a construcdo da imagem do
carnaval e da prépria cidade, atrelada, ao mesmo tempo, ao desenvolvimento e consolidacédo
de um mercado do entretenimento e de uma industria turistica, sdo exemplos das varias
possibilidades abarcadas pelo uso do jornal.

Desta forma, 0 meu entendimento sobre a contribui¢cdo do jornal como fonte para
a pesquisa historia corrobora com a opinido das autoras Maria Helena Capelato e Maria Ligia
Prado, no livro O bravo matutino, citado por Luca (2008, p.118). Para essas autoras, a escolha
do jornal justifica-se pelo entendimento da imprensa essencialmente como “instrumento de
manipulacdo de interesses e de intervencdo na vida social”, negando-se, portanto, as

perspectivas que a compreendem como ‘“’mero veiculo de informacgfes’, transmissor
imparcial e neutro dos acontecimentos, nivel isolado da realidade politico-social na qual se
insere”. Nesse caso, é preciso considerar que tanto o lugar de producdo do veiculo
jornalistico, em articulacdo permanente com a sociedade e com o tempo em que se insere,
repercute e interfere na construcdo das matérias, quanto também o contrario, o proprio jornal
tem o potencial de influenciar na construgéo de valores, normas e representacdes de uma dada
sociedade, o que contribui para alargar as possibilidades de interpretacdo de um objeto
especifico a partir de sua analise.

Assim, longe de uma analise ingénua sobre essas possibilidades, torna-se prudente
reconhecer que “a imprensa periodica seleciona, ordena, estrutura e narra, de uma
determinada forma, aquilo que se elegeu como digno de chegar até o publico”, como
ressaltado por Luca (2008, p.139). Mas, a autora também enfatiza a funcéo do historiador que,
por meio das ferramentas metodoldgicas que dispde, pode problematizar a “identificacédo
imediata e linear entre a narracdo do acontecimento e o prdprio acontecimento”, questdo que,
para Luca, estd “longe de ser exclusiva do texto da imprensa”. Sobre essa questdo, Viera

(2007, p.16) sugere que compreendamos o jornal pela metafora do espelho. Ele reflete a
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realidade, mas com distorcéo e refracdo, cabendo ao pesquisador estudar “o funcionamento
desse sistema de espelhamento que, discursivamente, confere sentidos as coisas, as acoes, as
palavras ditas e ndo ditas”.

Nesse caso, recorro as recomendacdes de Frank (1999, p.117), para quem “a
mediacdo é necessaria”. Segundo o autor, ela passa pela “reflexdo critica sobre o tempo e pela
colocacédo do depoimento na perspectiva da espessura da duracao, aquela do passado préximo,
mas também menos préximo e longinquo”. Para o autor, essa consideracdo € que faz a
“diferenca fundamental entre “ histdria do presente’ e o trabalho sobre a ‘atualidade’, entre o
historiador e o jornalista”. Por essa razao, é preciso realizar uma diferenciacdo entre a fonte
escolhida — o jornal — e a pesquisa realizada, de abordagem historica, atentando-se ao que

Bernstein; Milza (1999, p.127) propdem:

restituir a evolucdo na duracdo que permite compreender por que 0 processo chegou
a situacao presente, dedicando-se a descrever as estruturas cujas transformacfes dao
conta da emergéncia factual de fenémenos, cuja génese se situa sempre a médio ou
longo prazo.

Nos jornais pesquisados foi possivel perceber a tensdo entre 0s interesses
jornalisticos, atrelados, muitas vezes, a projetos politicos e mercadolégicos e a opinido de
cronistas, entrevistados e leitores em geral. Por esse motivo, tdo importante quanto perceber
como eram construidos os festejos na cidade foi também identificar os discursos e os lugares
ocupados pelas diversas manifestacGes no jornal, na materialidade exposta ou nas entrelinhas,
compreendendo que este veiculo de comunicagdo também reflete parte do espirito de uma
época e de suas representacdes.

Importante destacar que a utilizacdo dos jornais, assim como de quaisquer outras
fontes, possibilita uma aproximacao da realidade e ndo uma apreenséo total. Concordo com o
seguinte questionamento de Bloch (2001, p.73): “[...] 0 que entendemos efetivamente por
documentos sendo um ‘vestigio’, quer dizer, a marca, perceptivel aos sentidos, deixada por
um fendmeno em si mesmo impossivel de captar”? Ainda, segundo o autor, “todo
conhecimento da humanidade, qualquer gque seja, no tempo, seu ponto de aplicacéo, ird beber
sempre nos testemunhos dos outros uma grande parte de sua substancia” (p.70). Nesse caso,
sempre havera uma selecdo induzida pela especificidade de cada pesquisa que dependerd, em
grande parte, das informac6es disponiveis e preservadas ao longo do tempo e da escolha de

metodologias especificas, construidas no contato com as fontes.
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No proximo subitem serdo apresentados os dois principais jornais utilizados para
a pesquisa, considerando a importancia do conhecimento de suas especificidades para a
compreensdo das reportagens e demais producdes que veicularam/veiculam ao longo do

periodo estudado.

1.4 O jornal Estado de Minas

Este jornal é uma producdo do grupo Diarios Associados, uma empresa criada em
1924 e detentora, atualmente, de diversos veiculos de comunicagdo nos segmentos “emissoras
de televisdo”, “radios”, “revistas”, “internet” e “jornais”, dos quais destacam-se o Correio
Braziliense (DF), Jornal do Commercio (RJ) e Diario Mercantil (RJ), além do Estado de
Minas. Este foi criado em 07/03/1928 e se constituiu como um dos principais veiculos de
comunicacdo do estado mineiro. De circulacdo diaria, atualmente possui vinte e oito cadernos,
sendo que alguns deles se alternam durante os dias da semana. S&o eles: Primeiro caderno,
Politica, Nacional, Opinido, Internacional, Ciéncia, Economia, EM Cultura, Esportes, Gerais,
Veiculos, Agropecuario, Bem-viver, Divirta-se, Direito e Justi¢a, Feminino e Masculino, Guia
de Negocios, Gurilandia, Informatica, Pensar, Raggadrops, Turismo, TV, Classificados,
Iméveis, Emprego, Hora Livre, Prazer EM Ajudar®.

Nos anos 1980, alguns desses cadernos foram observados, tais como: Primeiro
Caderno, Politica, Nacional, Opinido, Internacional, Economia, Esportes, Gerais, Veiculos,
Agropecuéario, Feminino e Masculino, Negocios, Turismo, Classificados e Imdveis. Outros
cadernos também existiram nesse periodo, como o “Dinheiro Vivo”, “Fim de Semana” e
“Mulher”. Como os cadernos nessa época ndo eram tdo demarcados como no periodo atual,
varias reportagens transitavam entre um e outro e pequenas colunas com assuntos diversos
faziam parte deles. Havia, por exemplo, uma parte que se destinava a noticiar as cidades do
interior, presente em cadernos diferentes, como no Primeiro Caderno e no Caderno Gerais,
assim como em pequenas colunas, como a Sociedade do Interior. As noticias sobre o carnaval
se faziam presentes, em grande parte, nesses dois cadernos e, também, no Feminino e
Masculino e no de Turismo. Nas décadas seguintes, continuaram predominando neste Gltimo

e no Caderno Gerais.

* Informac@es contidas no site: <www.diariosassociados.com.br>. Acesso em: 01 dez.2011.
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Durante todo o periodo da pesquisa, observei uma grande énfase no jornal em
noticias com contetdo politico e econémico, sobretudo nos anos 1980, quando ndo havia uma
segmentacdo tdo detalhada de cadernos e as noticias se interpunham em varios espagos. Nesse
momento, todos 0s acontecimentos noticiados pareciam estar ligados, de alguma forma, a
estas questdes consideradas mais importantes.

Havia também um forte direcionamento ideolégico com um declarado apoio ao
governo mineiro daquele periodo. Dois sdo os exemplos mais fortes que observei. O primeiro
foi a exaltacdo do candidato a presidéncia da Republica, o entdo governador mineiro,
Tancredo Neves, em 1985. O jornal se ocupou em estampar em grandes reportagens com
manchetes garrafais, a sonhada “liberdade” que o povo brasileiro esperava adquirir com a
eleicdo desse candidato. Sem sequer problematizar outros interesses por detras de sua
campanha e de sua posterior elei¢do, tratou o fato como um grande acontecimento, noticiando
festas por todo o pais e, principalmente, em Minas Gerais. Uma unanimidade sem
contestacdo. O proprio carnaval foi noticiado como o “carnaval da vitoria”, dada a
proximidade da data com as elei¢bes. Apos a sua morte, no dia vinte e um de abril de 1985,
como de se esperar, Tancredo foi noticiado como um martir.

Outro exemplo é um conjunto de reportagens publicadas em 1987 sobre o entdo
governador de Minas Gerais, Newton Cardoso. O conjunto de trinta e duas paginas exaltava o
politico com inimeras propagandas de empresas privadas que, também, o homenageavam.
Este ultimo fato também foi percebido no caso do presidente eleito Tancredo Neves.

Além desses dois exemplos principais também é importante destacar um fato que
chamou a atencdo em se tratando, especificamente, do carnaval ouro-pretano. Algumas
colunas sobre a festa foram assinadas por Angelo Oswaldo, entdo secretario de Turismo e
Cultura de Ouro Preto, eleito na década seguinte prefeito da cidade. Talvez, ndo por um acaso,
a maior parte das reportagens desse periodo apoiava as iniciativas da Prefeitura Municipal e
ocupava-se em promover o carnaval, independente de qualquer circunstancia. Um exemplo
foi o declarado apoio a iniciativa da Prefeitura em diminuir a verba das escolas de samba em
alguns anos, justificada pelos problemas econémicos enfrentados pelo pais. Os organizadores
das escolas, que ficaram insatisfeitos e suspenderam os desfiles, foram noticiados como
incompreensivos e insensiveis a situacdo daquele momento, enquanto a festa, fortemente
marcada pelas escolas de samba na década de 1980, foi noticiada retirando-se a centralidade
desta manifestacdo e exaltando-se o “resgate” do carnaval de rua, da espontaneidade. Deixou-
se claro que a auséncia dos desfiles em nada havia prejudicado a festa.
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Nas décadas seguintes, o apoio as iniciativas da Prefeitura continuou, embora
menos explicito e dividindo espa¢o com algumas criticas sobre o formato que a festa adquiria.
Mas o que pbde ser observado em linhas gerais, nas trés décadas, foi um jornal pouco
problematizador em relagdo ao objeto estudado. Mesmo com o aumento do destaque ao
entretenimento e ao lazer de forma geral, percebido pela criacdo de cadernos especificos para
este fim, como o “EM cultura”, “Bem-viver”, “Divirta-se”, “RaggaDrops”, “TV” e “Hora
livre”, além do caderno de “Turismo” que ja existia, o jornal parece se preocupar mais em
noticiar e divulgar eventos e destinos turisticos. Algumas cronicas presentes no caderno “EM
cultura” se dedicaram a questionar os aspectos mercadoldgicos do carnaval brasileiro, com
alguns textos voltados para Ouro Preto. Mas no conjunto total, pouco se problematizou e se
problematiza sobre o carnaval, outras festas e formas de diversdo em que a ldgica do
entretenimento esta presente.

As proprias mudancas no formato do jornal, talvez, apontem para uma
necessidade de adequacdo ao desenvolvimento do mercado dos meios de comunicacdo,
acompanhando uma tendéncia de criacdo de novos estilos de consumo e de segmentacdo dos
interesses dos consumidores por faixas etarias. O aumento dos cadernos, voltados de alguma
forma para o entretenimento, pode demonstrar a valorizagdo crescente da comercializacdo de
festas e eventos (onde se inclui o carnaval) acompanhada da valorizacdo de um estilo de vida
jovem que, embora possa se mostrar bastante presente nos momentos de lazer, é um signo que
se refere a todos os momentos da vida. Um exemplo é o caderno RaggaDrops que, segundo 0
site® do jornal Estado de Minas, “apresenta matérias e notas sobre assuntos de grande
interesse do publico adolescente e jovem, com textos leves, curtos e descontraidos, além de
uma linguagem visual atraente”. No entanto, como ja discutido anteriormente, a quantidade na
énfase de determinado assunto ou tematica ndo implica necessariamente qualidade na
abordagem dos conteudos e nem comprometimento com a problematizacdo das diversas
matérias publicadas.

Ja o jornal O Liberal, com menos reportagens, menos cadernos especificos e
segmentados e menos énfase na divulgacdo de festas, eventos e variadas formas de
entretenimento, parece ter se construido com uma caracteristica mais problematizadora e
questionadora, devido a especificidade de sua criacdo e objetivos, como serd demonstrado a

sequir.

5 «www.diariosassociados.com.br>. Acesso em: 01 dez.2011.
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1.5 O jornal O Liberal

Por meio de informagdes obtidas em visita realizada a sede deste jornal, no
distrito de Cachoeira do Campo, pertencente a cidade de Ouro Preto, pude conhecer um pouco
mais de sua histdria e extrapolar o conhecimento adquirido pelo estudo das diversas edi¢fes
consultadas.

Segundo um dos seus atuais redatores, a sua primeira edi¢do entrou em circulagéo
no més de agosto de 1988. E um veiculo privado, criado por um radialista com experiéncia
em outros veiculos de comunicacdo e mantido, atualmente, por sua familia. Seu objetivo
inicial era possibilitar o atendimento ao publico como servigo de informacéo e fiscaliza¢do do
bem-estar social. Mantido em parceria com o poder publico, o jornal é de distribuigdo gratuita
e veicula noticias sobre as cidades de Ouro Preto, Mariana, Itabirito e distritos.

Quando surgiu, a periodicidade do jornal era quinzenal. Atualmente, uma edicéo
engloba os acontecimentos de uma semana. Este fato torna-se importante para pensar a
diferenca significativa entre o numero de reportagens disponibilizadas no jornal Estado de
Minas e neste jornal, ja que o primeiro, além de ter edi¢cdes de todos os anos da década de
1980, € de circulacdo diaria. Mesmo com maior veiculacdo de reportagens relacionadas
especificamente a Ouro Preto no jornal local, a diferenca permaneceu grande.

Sobre os contetdos, também foi observado nos anos 1980 uma maior preocupacado
com assuntos politicos e econémicos. O carnaval comecou a ganhar mais destaque nos anos
1990, juntamente com a afirmacdo do jornal como um dos principais veiculos de
comunicacdo da cidade de Ouro Preto e regido. Ao longo dos anos, pdde ser percebida uma
maior variedade de assuntos noticiados. Os cadernos nao eram bem definidos, os principais
assuntos tratados remetiam-se ao cotidiano das cidades e a acontecimentos mais gerais do
pais.

Algumas colunas marcaram presenca durante praticamente toda a existéncia do
jornal, tais como: “Carta aos tempos”, “Ponto de vista do Batista” e “Berro do bode Z¢é”, todas
com algum carater de denuncia, critica ou questionamento de situacdes que aconteciam na
regido e no pais. O carnaval figurou em vérias destas colunas em diversos anos, recebendo,
principalmente, inUmeras criticas sobre as modificacdes que sofrera ao longo do tempo, ora
com um tom de saudosismo e de busca de um passado idealizado, ora com severos
questionamentos dos lucros obtidos e do favorecimento de empresas privadas e do poder

publico. Nos anos 2000, esse carater do jornal se acentua, agucado, talvez, pelas grandes
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mudangas que aconteceram no carnaval ouro-pretano, mais precisamente em meados do
primeiro decénio. Surge, nesse momento, outra coluna que se ocuparia bastante do carnaval, a
“Geleia Real”, mantida até o marco final da pesquisa. Embora aborde assuntos diversos,
muitas criticas sobre a festa ouro-pretana foram publicadas, acompanhadas de charges que
ilustravam o descontentamento.

Por outro lado, a parceria com o poder publico, essencial na manutencéo do jornal
de circulacdo gratuita, divulgava propagandas produzidas pela Prefeitura Municipal que
enalteciam o mesmo carnaval criticado. Em uma mesma edic¢do, cartazes promocionais e
entrevistas com o prefeito e o secretario de turismo que tinham como intuito promover a festa
dividiam as paginas com reclamacdes, criticas e deboches sobre o formato do carnaval, bem
expressos por meio das charges. Varias propagandas de empresas também foram publicadas,
0 que leva a considerar a parceria com outras iniciativas privadas e com 0s seus interesses.
Também nessa relacéo, situagdes importantes foram percebidas, quando, em determinado ano,
o jornal divulgou propagandas de uma cervejaria que seria uma das patrocinadoras da festa e,
ao mesmo tempo, publicou um texto com severas criticas a interferéncia dessa marca em um
dos blocos mais antigos da cidade.

Diante disso, observei que o jornal O Liberal transitava/transita mais entre a
necessidade ou mesmo a vontade de apoiar as iniciativas do poder publico e as inquietacfes
vividas por moradores da cidade, representados, principalmente, por cronistas do jornal. Ha
também o reconhecimento, por parte do redator, de que sugestdes e contribui¢Ges do publico
também sdo bem-vindas, mas com limites impostos pelos principios de trabalho da linha
editorial.

O fato de ser um veiculo regional favorece maior énfase aos problemas e
necessidades de cada cidade e o carnaval, como é uma das principais festas da regido, ocupa
grande destaque nas fontes consultadas. O Estado de Minas, ao contrério, visa o alcance de
informacdes de todo o estado, com a preocupacdo também em oferecer um panorama dos
principais acontecimentos do pais e do mundo, caracteristica percebida com pouca frequéncia
no “O Liberal”.

Feitas estas consideragdes, outra questdo chamou a atencdo ao longo da pesquisa:
a diferenca entre os diversos tipos de recursos jornalisticos na forma de exposicdo das
noticias/informacdes sobre o carnaval ouro-pretano. No jornal Estado de Minas, a maior parte
das reportagens e outras producdes sobre o objeto estudado se ocupava apenas em noticiar 0s
acontecimentos e divulgar a realizacdo da festa nos varios anos, abordando sua estrutura,

atracdes, formas de hospedagem, precos de ingressos, postos de vendas, entre outros.
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Nos anos 1980, a presenca da Coluna Carnaval etc. e tal contava com
contribuicdes de leitores e organizadores das diversas manifestacfes, como blocos, escolas e
bailes. O “cantinho de pagina”, assim descrito pelo colunista responsavel, permitia o didlogo
entre participantes da festa, poder publico e empresas privadas, com propagandas,
reclamacdes, criticas e sugestes enviadas pelos préprios leitores. Esta coluna, mesmo com
seus interesses e com 0 pequeno destaque recebido na formatacdo do jornal, parecia oferecer
aos folibes de cada cidade, possibilidades de participacdo na veiculacdo das noticias e de
intervencdo em situacdes concretas. Ja nas décadas seguintes, essa possibilidade parece ter
regredido e se limitado, quase exclusivamente, & veiculacdo de informagdes. As falas dos
integrantes de comunidades e participantes das manifestacGes carnavalescas foram bastante
secundarizadas pelas entrevistas com turistas que elegiam Ouro Preto em cada ano, com
textos pouco questionadores.

No jornal O Liberal, percebia-se também a veiculacdo de reportagens com o
carater meramente informativo, sem comprometimento com o conteddo divulgado. Mas, por
outro lado, havia uma grande abordagem da festa por meio de crénicas e colunas de opinido,
como ja mencionado, e a diferenca desses recursos jornalisticos em relacdo a outros faz-se
muito evidente. Sem engessar as diversas possibilidades de producéo dos textos no jornal, as
reportagens pesquisadas, de um modo geral, tinham o carater informativo ja descrito, com
noticias corriqueiras e utilizacdo de grandes manchetes e fotos chamativas. Ja as cronicas e
colunas de opinido mergulhavam nos acontecimentos com uma problematizacdo dentro do
contexto de sua realizacdo, pensando em aspectos que transcendiam o imediatismo da noticia.

No jornal Estado de Minas havia a presenca desses recursos em grande
abundancia, mas referindo-se, prioritariamente, a questdes de ordem politica e econémica e
em ambitos estadual e nacional. O carnaval recebeu, nos anos 1980, grande destaque por meio
de um saudosismo romantico, da tentativa do resgate desesperado de outros tempos e,
também, por meio de criticas ao viés mercadoldgico que se alastrava. O escritor Carlos
Drummond de Andrade, reconhecido nacionalmente pelos seus textos em diferentes estilos
literarios, era um dos principais criticos do carnaval e de suas transformagdes. Mas, com uma
abordagem mais voltada para um contexto mais abrangente de producdo da festa, pouco de
concreto foi oferecido para pensar as festas mineiras, como melhor fazia a Coluna Carnaval
etc. e tal.

Considero importante o conhecimento sobre o contexto de produgédo e circulagéo
de cada jornal estudado para evitar um olhar ingénuo com conclusdes apressadas sobre 0s

dados neles contidos. Como ja abordado, torna-se importante a percepc¢éo das entrelinhas, do
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contexto de producdo e, também, dos siléncios. Concordo com Bernstein; Milza (1999, p.130)
quando definem a imprensa ndo como “puro e simples reflexo da opinido, mas o resultado de
uma mediacdo em que o conhecimento do meio de comunicacdo é essencial”.

De toda forma, o exercicio realizado ndo esgota as possibilidades de interpretacdo
dos jornais, ao contrario, apenas oferece uma lente para a compreensdo e problematizacao
dessas fontes, reconhecendo-se, assim, a impossibilidade de um levantamento completo de

todas as suas caracteristicas e de sua associacdo com o objeto estudado.
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2 A TRADICAO COMO INTEGRACAO: OS ANOS INICIAIS DA DECADA DE 1980

Neste primeiro capitulo, pretendo apresentar e discutir como o carnaval ouro-
pretano era noticiado no jornal Estado de Minas no inicio dos anos 1980, por meio de alguns
indicios presentes nos contetudos e formas de apresentacdo das reportagens e na propria
composi¢do do jornal. Atento-me, assim, a estrutura da festa; as formas de investimentos,
publicos ou privados; as formas de promocéo e divulgacao; a evidéncias referentes a procura
pela cidade e sua representatividade no cenario carnavalesco mineiro e a forma de
participacdo das pessoas. Posteriormente, exponho as principais manifestacdes percebidas
naquele momento, com especial destaque as escolas de samba, ao bloco Zé Pereira dos
Lacaios e as influéncias cariocas de ambos. Por fim, problematizo as producdes textuais
publicadas na coluna “Carnaval etc. e tal”, importante veiculo de comunicacéo entre o jornal e
diversos participantes da festa carnavalesca em varias cidades mineiras.

Quando me refiro a um periodo inicial da década, abordo os anos de 1980, 1981,
1982 e 1983. Esta escolha observa transformagdes importantes na festa em relagdo ao ano de
1984, que parece proporcionar um novo momento para o carnaval. As diferencas percebidas
levam, pois, ao levantamento de varias possibilidades representativas nos anos seguintes,
como 0 progressivo reconhecimento do potencial turistico da festa, 0 aumento de sua
divulgacgdo nos meios de comunicagao, como no proprio jornal pesquisado, assim como outras
estratégias de promocao.

A entrada de novas formas de investimento, com uma abertura maior ao capital
privado, também marca a passagem dos anos iniciais para a metade da década. No ano de
1984 ha um consideravel aumento das reportagens que retratam o carnaval ouro-pretano no
Estado de Minas. Das quarenta e cinco matérias coletadas até esse ano, vinte referem-se
apenas a 1984, noticiando, principalmente, a promocdo da festa atraves do “Saldo do
Carnaval”, organizado pela UFOP (Universidade Federal de Ouro Preto) e realizado no anexo
do Museu da Inconfidéncia, assim como, a abertura oficial dos festejos com um baile em um
hotel de Ouro Preto. Esta iniciativa, que até aquele momento parecia ser pioneira, contava
também com a parceria de empresas da cidade que, no ano em questdo, resolveram apoiar a
festa.

Outro dado relevante é o anincio de que 1984 seria o Gltimo ano em que 0s
desfiles de escolas de samba e dos blocos aconteceriam na Praga Tiradentes, marco principal
da cidade, onde se encontram o Museu da Inconfidéncia, a Escola de Minas, antiga sede do

Governo da Provincia, e a estditua em homenagem a Tiradentes. Almejava-se que tais
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manifestacdes acontecessem na Rua S&o Jose, com a intengdo de fazer renascer uma tradicéo
de carnavais passados. Nos anos anteriores, ja havia uma tentativa de retornar os festejos para
esta rua, empreendida pelos comerciantes locais, 0 que torna possivel fazer uma relagéo entre
a decisdo da Prefeitura e 0 aumento dos investimentos privados no ano em questéo.

Importante também é o andncio pelo jornal do valor de cinco milhdes de cruzeiros
destinados pela Prefeitura para os blocos e escolas de samba para o0 ano de 1984, ressaltando
um aumento em relacdo ao ano anterior de 400% °. Mais importante do que fazer
especulacBes visando uma concretude que as fontes ndo oferecem a respeito desses valores é
pensar no anuncio do aumento em relagcdo aos anos iniciais e, principalmente, na preocupacao
do jornal, cada vez mais crescente, em retratar esses investimentos, juntamente com as ac¢oes
da Prefeitura Municipal em prol de um desenvolvimento da festa. Acredito também néo ser a
toa o grande aumento de reportagens sobre o carnaval ouro-pretano justamente no momento
em que a festa recebe novos investimentos.

Nos anos anteriores, nem sequer foi citada qualquer forma de patrocinio ou apoio
de empresas privadas; os investimentos pablicos também ndo eram muito noticiados e
nenhum empreendimento com o intuito de promover a festa foi observado. No inicio da
década, o carnaval de Ouro Preto era pouco retratado no Estado de Minas em relacdo a outras
cidades mineiras, como Juiz de Fora e Sdo Jodo Del Rei, consideradas, na maior parte das
fontes desse periodo, como as que teriam o principal carnaval mineiro. Apenas na proxima
década que a festa em Ouro Preto comega a figurar, com mais veeméncia, entre as principais
do Estado e do interior brasileiro.

Dois sdo os principais indicativos da menor popularidade da festa ouro-pretana
em relacdo a outras cidades: a prépria frequéncia de noticias veiculadas pelo principal jornal
mineiro e a procura dos folides, por meio da analise de reportagens que noticiavam a compra
de passagens de Onibus para o interior mineiro.

Em se tratando das noticias publicadas, ndo apenas a quantidade chamou a
atencdo, mas, principalmente, o contetudo das reportagens que enfatizavam a centralidade das
duas cidades supracitadas. Estes sdo alguns exemplos de manchetes e fragmentos dos textos:

“S&o Jodo Del Rei anuncia o mais animado carnaval” ’; “Sdo Jodo Del Rei promete o maior

® TURISMO e cultura: o tema de Ouro Preto. Estado de Minas, Belo Horizonte, 24 fev. 1984. 16.146, primeiro
caderno, p. 14.

" SAO Jodo Del Rei anuncia o mais animado carnaval. Estado de Minas, Belo Horizonte, 17 fev. 1984. 16.140,
Caderno Turismo, p.6.
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carnaval de Minas” 8 “S&o Jodo Del Rei como sempre faz o melhor carnaval mineiro” °;

“Samba carioca ajudara escola de Juiz de Fora” *°; “... a cidade continua se preparando para o
melhor carnaval de Minas Gerais” *'. Nesta reportagem, é ressaltada a ligagdo desta cidade
com o carnaval do Rio de Janeiro ao “manter contato com empresas interessadas em levar
para Juiz de Fora, turistas estrangeiros que ndo tenham conseguido ingresso para bailes
cariocas”, além de um intercambio de integrantes de escolas de samba, como o apoio recebido
pela bateria da Mocidade Independente de Padre Miguel no ano de 1980*. Outra reportagem
também oferece indicios da popularidade desta festa: “Arquibancadas da Rio Branco ja
rendem 200 mil*3”.

De mesma relevancia também era a disposicdo das reportagens. Quando
noticiados, os carnavais de Sdo Jodo Del Rei e Juiz de Fora ocupavam grande espaco nas
paginas do jornal dedicadas ao tema. Muitas fotos também eram utilizadas, em tamanho
bastante ampliado, aumentando o destaque destas festas e contribuindo para diferencia-las das
outras cidades, divulgadas com menor expressao.

Outro fator importante em relacdo a essas duas cidades é que praticamente todas
as reportagens que se referiam aos seus carnavais traziam informag6es sobre a programagéo
completa dos festejos, estrutura, precos de ingressos, entre outros. Da mesma forma, esses
dados também se faziam presentes na divulgacdo do carnaval de Belo Horizonte. Na verdade,
a maioria das reportagens sobre o carnaval veiculadas pelo Estado de Minas, na década de
1980, referia-se ao carnaval da capital mineira.

Mas, é preciso levar em consideragcdo que o jornal € editado nesta cidade e que
houve uma tentativa realizada pela Prefeitura Municipal, durante todo o ano de 1980, de
emplacar o carnaval de Belo Horizonte entre os principais do estado e do pais. Alguns
exemplos: “A Secretaria Municipal de Turismo realiza esfor¢o para demonstrar que em BH
pode haver um carnaval razoavel de rua...” **. O secretario de turismo de Belo Horizonte

“garante que o carnaval deste ano redimira o fiasco dos anos anteriores, marcando o inicio de

® SAO Jodo Del Rei promete o maior carnaval de Minas. Estado de Minas, Belo Horizonte, 19 fev.1984. 16.142,
Primeiro caderno, p.18.

® SAO Jodo Del Rei como sempre faz o melhor carnaval mineiro. Estado de Minas, Belo Horizonte, 03
mar.1984. 16.153, Caderno Pequenos anuncios, p.2.

10 SAMBA carioca ajudaréa escola de Juiz de Fora. Estado de Minas, Belo Horizonte, 08 jan.1891. 15.290,
Primeiro caderno, p.20.

" FEL1Z lembranca vai abrir o carnaval de Juiz de Fora. Estado de Minas, Belo Horizonte, 03 fev.1980. 15.005,
Primeiro caderno, p.24.

12 |dem.

3 ARQUIBANCADAS da Rio Branco ja rendem 200 mil. Estado de Minas, Belo Horizonte, 23 jan.1980,
14.995, Primeiro caderno, p. 10.

M INCENTIVO ao carnaval de rua. Estado de Minas, Belo Horizonte, 15 fev.1980. 15.015, Caderno Turismo,
p.7.
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uma nova era do reinado de Momo” *°; “Dar um carnaval condizente com a sua condicéo de
terceira capital do pafs é o objetivo da Prefeitura” *°; “A secretaria de turismo afirma ‘estar
lutando para realizar um bom carnaval em Belo Horizonte, [...], entretanto, ao que parece
poucos ficardo na capital para assistir aos prometidos desfiles e encher os clubes [...]” *'; “...
0 secretario acredita que dentro dos proximos trés anos, 0 nosso carnaval tera recuperado o
prestigio antigo” 2.

Ao que indicam as fontes dos periodos posteriores, esse prestigio, se é que
existiu, ndo conseguiu ser recuperado, tendo em vista, a progressiva diminui¢do do nimero de
reportagens e do enfoque ao carnaval belo-horizontino nas décadas seguintes.

Estes exemplos citados contrastam com a forma como o carnaval de Ouro Preto
era noticiado. Ao contrario da exaltacdo de Juiz de Fora e Sdo Jodo Del Rei por meio da
veiculacdo de uma programacgdo detalhada e estruturada, percebida também em Belo
Horizonte na tentativa de convencer os folides do sucesso da festa, em Ouro Preto as
caracteristicas mais divulgadas referiam-se a ideia de tradicdo contida na festa, como as

seguintes reportagens indicam: “Carnaval em Ouro Preto é tradicdo” *°

20

, “[...] historica e
turistica cidade” %, “Carnaval de Ouro Preto e suas tradicdes” . O nome “Vila Rica”
também era utilizado para se referir ao passado® e a maior parte das reportagens preocupava-
se em divulgar o bloco Zé Pereira dos Lacaios e sua centendria existéncia: “Clube dos
Lacaios, atragdo de Ouro Preto” 2, “Ouro Preto, com seu legendério clube dos lacaios” 2,

“Os lacaios, cem anos de animag&o em Ouro Preto” %, ”Zé pereira abre a grande folia em

5 SAIA as ruas: o secretério de turismo jura que este ano vai ter carnaval. Estado de Minas. Belo Horizonte, 16
fev.1980. 15.016, Caderno ‘2’, p.8.

® CARNAVAL, a cidade convidada a brincar. Estado de Minas. Belo Horizonte, 27 fev.1981. 15.334, Caderno
Turismo, p.1.

7 RODOVIARIA ja ndo tem passagens. Estado de Minas. Belo Horizonte, 15 fev.1981. 15.325, Primeiro
caderno, p.8.

18 NAS ruas da cidade, o carnaval traz de volta a alegria dos velhos tempos. Estado de Minas. Belo Horizonte,
15 fev.1980. 15.015, Caderno Turismo, p. 8.

¥ TRADICAO. Estado de Minas. Belo Horizonte, 26 jan.1980. 14.998, Primeiro Caderno, p.8.

20 SOCIEDADE do Interior: Ouro Preto. Estado de Minas. Belo Horizonte, 22 fev.1983. 15.832, Primeiro
caderno, p.16.

2l CARNAVAL de Ouro Preto e suas tradi¢des. Estado de Minas. Belo Horizonte, 12 fev.1982. 15.578, Primeiro
caderno, p.5

2 CARNAVAL em Vila Rica. Estado de Minas. Belo Horizonte, 31 jan.1980. 15.002, Caderno “2’, p. 3.

* CLUBE dos Lacaios: atracdo de Ouro Preto. Estado de Minas. Belo Horizonte, 27 jan. 1980. 14.999, 1980,
Primeiro caderno, p.22.

? 0 REI Momo é 0 nosso guia pelos caminhos de Minas. Estado de Minas. Belo Horizonte, 15 fev. 1980.
15.015, Caderno Turismo, p.1.

% 0S LACAIOS, cem anos de animagao em Ouro Preto. Estado de Minas. Belo Horizonte, 08 fev. 1980. 15.009,
Caderno Turismo, p.8.
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ouro Preto” %

, sao alguns exemplos. Mesmo as reportagens que davam énfase a outros
assuntos que nao abordavam o bloco tinham o apelo a sua historia como chamariz da noticia.

Importante destacar que as noticias sobre o carnaval da cidade de Ouro Preto,
embora destacassem a especificidade da festa pautada nas caracteristicas descritas acima,
dividiam espaco com o anuncio dos festejos em vérias outras cidades do interior mineiro.
Além dos ja destacados carnavais de Juiz de Fora e S&o Jodo Del Rei, ganhavam grande
destaque as festas nas cidades de Montes Claros, Vespasiano, Lagoa Santa, Caeté, Nova
Lima, Pocos de Caldas, Betim, Sdo Jodo Nepomuceno, Formiga, Rio Novo, Pouso Alegre,
Passos, Lavras, entre outras. Era possivel perceber uma descentraliza¢do na divulgacdo destes
variados carnavais (sem considerar os dois principais ja citados) e varias dessas cidades eram
mais noticiadas do que Ouro Preto.

Nesses anos iniciais, o reduzido nimero de reportagens aliava-se também a
disposicdo das mesmas no jornal. No geral, eram pequenas noticias, quando ndo, breves notas.
Quando recebia maior enfoque, o carnaval de Ouro Preto ganhava destaque misturado aos das
outras cidades histdricas, como parte de um “pacote de antiguidades”. Apenas uma Unica
reportagem do ano de 1981 dedicou toda uma pagina para a festa ouro-pretana, com fotos de
escolas de samba misturadas a paisagens aleatdrias da parte histérica da cidade. Algumas
poucas ocupavam meia pagina ou espaco menor, a maior parte em colunas laterais ou
proximas a margem inferior. Poucas reportagens também vinham ilustradas por fotos e,
guando isso acontecia, as escolas de samba eram as principais representantes, mesmo quando
o titulo da reportagem referia-se ao bloco Zé Pereira dos Lacaios.

Este fato pode ajudar a construir algumas hipoteses: 0 pouco engajamento do
jornal Estado de Minas em oferecer uma leitura mais ampliada das manifestacGes ouro-
pretanas, levando-se em consideracdo que o carnaval desta cidade ndo era o foco das noticias
da época; e 0 que o proprio veiculo de comunicagdo entendia por carnaval nos anos 1980,
talvez quase um sindnimo dos desfiles das escolas de samba cariocas, devido também a
grande veiculacao dessas manifestacGes nas noticias de outras cidades do interior mineiro e do
pais.

Outro indicio que pode demonstrar a pouca procura pela cidade de Ouro Preto, no
periodo em questdo, é o conjunto de reportagens que abordavam a venda de passagens para a
festa no pais e no interior do estado. Ouro Preto ndo fazia parte do conjunto de cidades mais

procuradas pelos folides que se deslocavam para as festas, tendo como referéncia a rodoviaria

2 E O ZE PEREIRA abre a grande folia em Ouro Preto. Estado de Minas. Belo Horizonte, 02 jan.1983. 15.791,
Caderno Turismo, p.2.
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de Belo Horizonte. Torna-se prudente destacar que esse ndo era 0 Unico meio de
deslocamento de pessoas para o interior e que folides de outros estados poderiam também
participar do carnaval de Ouro Preto chegando por outros caminhos que, ndo necessariamente,
passassem por Belo Horizonte. Uma reportagem do ano de 1981, por exemplo, anunciou que
Ouro Preto havia recebido mais turistas do Rio e de S&o Paulo do que de Belo Horizonte?'.

Mas, além do fato de esta ter sido uma reportagem isolada, sem outras que
pudessem reforcar tal fato, e diante de tantas reportagens que noticiavam a compra de
passagens e 0 seu rapido esgotamento para diversificados destinos mineiros, a auséncia de
Ouro Preto como um dos lugares procurados em meio ao anincio de tantas outras cidades ndo
poderia passar despercebida. Sem ddvidas, constitui um importante indicativo, se
consideramos ainda a proximidade desta cidade com a capital mineira, cerca de 100 km.

Nas inimeras reportagens que se ocupavam em noticiar os principais destinos e as
condigdes de aquisicdo das passagens, como venda antecipada e levantamento dos destinos
com bilhetes esgotados, as cidades mais disputadas estavam sempre em evidéncia: “Os locais
mais procurados sdo Sao Jodo Del Rei, Tiradentes, Pogos de Caldas, Araxa, Caxambu e Sdo
Lourenco”®. Outra reportagem também citava os destinos mais procurados do interior
mineiro, como Sao Jodo Del Rei, Juiz de Fora, Lavras, Pouso Alegre, Pocos de Caldas,
Formiga, Montes Claros, Nova Lima, Diamantina, Pedro Leopoldo e mais vinte e quatro
cidades, de uma lista que ndo comportava Ouro Preto®. Outras reportagens produzidas no
inicio da década refor¢cam esse fato, como no ano de 1983, em que é anunciado que 0 maior
movimento ocorria para as cidades de Pirapora, S30 Jodo Del Rei, Lavras e Diamantina®.

Importante ressaltar que estes sdo apenas alguns dos indmeros indicativos que
podem ser utilizados para perceber a procura e a movimentacdo do carnaval ouro-pretano no
inicio da década. Mesmo considerando outras possibilidades, acredito que a combinacdo da
frequéncia e do contetido das reportagens com os informes acerca da venda de passagens pode
ser um indicio de uma pequena representatividade e popularidade da festa de Ouro Preto neste

periodo, com um fluxo de turistas bem inferior a muitas cidades mineiras.

2 AINDA o carnaval. Estado de Minas, Belo Horizonte, 06 mar. 1981. 15.338, Caderno Turismo, p.3.

2 NAO ha passagens, nem 6nibus extra. Estado de Minas, Belo Horizonte, 18 fev. 1981. 15.325, Primeiro
caderno, p.8.

2 FILAS e confusdo na rodoviaria. Estado de Minas, Belo Horizonte, 28 jan.1981. 15.335, Primeiro caderno,
p.7.

%0 PASSAGENS estdo quase esgotadas. Estado de Minas, Belo Horizonte, 13 fev.1983. 15.827, 1983, Primeiro
caderno, p.6.
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Apbs esta contextualizacdo, serdo abordadas as principais manifestacdes
percebidas nos anos iniciais da década de 1980 para estabelecer um dialogo posterior com o

que se perceberia na festa nos préximos periodos.

2.1 Os primeiros anos da década de 1980 e suas principais manifestacdes

O bloco Zé Pereira dos Lacaios divide as atencdes desse periodo com o desfile das
escolas de samba, a manifestacdo mais citada no conjunto total das fontes. Com menos
representatividade, também eram divulgados outros blocos caricatos, como a Charanga do
Carlota, a Bandalheira, o Balanco da Cobra, o Zé Pereira do Palacio Velho, Quem n&o é ndo
entra e 0 Banjo de Prata. Alguns aparecem sem muita expressdo, tentando uma possivel
consolidacao na festa nesses anos inicias da década.

Aparecem, também, no conjunto das reportagens, os chamados ‘“bailes
populares”, que aconteciam nas ruas, sobretudo na Praga Tiradentes, principal referéncia
ouro-pretana. Esses bailes eram promovidos pela Prefeitura Municipal por intermédio da
Secretaria de Turismo e Cultura e consistiam, basicamente, em apresentacdes de bandas e
conjuntos musicais da regido. Bailes de carater privado também ocorriam com frequéncia
durante o inicio da década em alguns clubes da cidade, como o Centro Académico da Escola
de Minas (CAEM), o Aluminas e 0 XV de Novembro.

De toda forma, as fontes consultadas mostram que, no inicio da década de 1980,
as manifestacdes com maior expressividade eram, de fato, as escolas de samba e o bloco zZé
Pereira dos Lacaios, retratado, quase sempre, como a mais antiga agremiacgéo carnavalesca do
pais. Este bloco costumava abrir o primeiro dia dos festejos, para logo depois, darem-se inicio
os desfiles das escolas. Assim, as diversas reportagens encontradas sobre o tema se dividiam,
especialmente, em noticias sobre essas duas manifestacfes, desde 0s seus preparativos até o
resultado final de sua participagdo no carnaval em cada ano.

Antes de iniciar a discussao sobre cada uma delas no contexto especifico de Ouro
Preto, acredito ser importante contextualizar uma caracteristica comum a ambas: as suas
influéncias cariocas. Essa constatacdo ajuda a compreender as transformacfes que a festa
ouro-pretana enfrentaria nas proximas décadas e a vinculagdo com a ideia de tradigdo,
principalmente em se tratando do bloco.

Embora a temporalidade desse trabalho abarque os anos finais do século XX e

iniciais do século XXI, compreender como estas manifestacGes constituiram-se em periodos
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anteriores, em meio a tensbes e motivacdes diversas, pode trazer elementos para pensar o
objeto em sua contemporaneidade. Nao é objetivo estabelecer uma origem, mas dialogar com
alguns interesses e algumas contradicbes que incentivaram, ora o silenciamento, ora a

visibilidade e a divulgacdo destas manifestagOes carnavalescas.

2.1.1 As escolas de samba

A grande popularidade das escolas de samba no carnaval de Ouro Preto nos anos
iniciais da década de 1980, representadas pelo expressivo nimero de reportagens veiculadas
no Jornal Estado de Minas, ndo pode ser encarada como um dado isolado.

Nesse mesmo periodo, o carnaval carioca era veiculado como a grande referéncia
de carnaval no Brasil. Dificil ndo remeter as escolas de samba ouro-pretanas a influéncia das
escolas cariocas e do que se convencionou ser o carnaval no Rio de Janeiro ao longo de sua
historia. Os nomes, a conformacédo dos desfiles, a utilizacdo de alas, tipos de fantasias e carros
alegdricos, assim como, a necessidade de premiacdo de uma vencedora, sao apenas alguns dos
muitos indicativos das semelhancas. Mas, ndo somente a cidade de Ouro Preto seria
influenciada pela criacdo carioca, e sim, grande parte do pais, em um processo iniciado bem
antes.

O Rio de Janeiro, antiga capital do Brasil, era, no século XIX, a principal porta de
entrada das inovagdes que vinham da Europa. Em se tratando da festa carnavalesca, nédo é a
toa que essa cidade é considerada, sendo a principal no pais, uma das mais importantes, pois,
ao que indica a bibliografia que se destina ao carnaval brasileiro, foi a primeira a receber as
influéncias europeias, tdo diferentes dos antigos festejos vivenciados anteriormente no Brasil,
que delineariam uma nova forma de brincar nos dias precedentes a Quaresma.

Araujo (2008) observa que a cidade do Rio de Janeiro seria, particularmente, uma
grande receptora das novidades estrangeiras e, também, irradiadora destas para o restante do
pais. Com relagdo ao carnaval, a autora relata que a cidade tornou-se um centro de aprovacéo,
adocdo e difusdo deste divertimento, “de maneira a constituir-se, no plano interno, um modelo
a ser imitado no que diz respeito as novas maneiras de festejar” (p.121). Ferreira (2004)
também aponta a cidade do Rio de Janeiro como um lugar privilegiado de importacdo de um
carnaval mais civilizado, vindo da Europa e elaborado por parte da elite nacional, capitaneado
pelas classes dominantes. Para o autor, o carnaval carioca seria 0 modelo copiado por todos 0s

grandes centros urbanos do pais, mesmo ndo passando por situacdes idénticas.
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Assim como diversas manifestacGes foram importadas e reelaboradas na antiga
capital, outras surgiram a partir da propria especificidade da cidade e do poder de criacdo de
seus habitantes. Um destes exemplos seria, justamente, as escolas de samba, que segundo
Ferreira (2004):

foram um produto cem por cento carioca, surgido através da articulacdo das muitas
influéncias negras de macumbas, candomblés e batuques, temperadas pelos
encontros de grupos carnavalescos pelas ruas do Rio de Janeiro e de toda uma gama
de interesses politicos, sociais e econémicos.

O autor ressalta que, nos finais dos anos 1920, grupos de samba compostos por
alguns rapazes gque cantavam suas musicas numa espécie de conjunto musical conhecido
como “samba de morro” comecaram a adquirir visibilidade na imprensa e na elite intelectual
da época, “desejosa de entrar em contato com a ‘verdadeira’ cultura do povo brasileiro”. (p.
338). Mesmo inevitavelmente mesclado a caracteristicas do carnaval europeu, como o desfile
e as fantasias das grandes sociedades, comecava-se a se gestar uma festa com caracteristicas
proprias.

Ferreira (2004), também aponta que, durante o primeiro governo de Getulio
Vargas, tomou um grande impulso a ideia de uma expressdo Unica para o Brasil, e assim, tudo
0 que pudesse representar a esséncia da mistura das “racas” que formavam o pais era
enaltecido. A valorizacdo crescente do nacionalismo nos anos 1930 e dos interesses na criacdo
de uma festa genuinamente popular em que, cada vez mais, buscava-se destacar as raizes
negras, fez com que os grupos de “samba de morro”, apropriando-se também de algumas das
caracteristicas dos corddes e blocos, fossem conhecidos como “escola de samba”
(FERREIRA, 2004). O autor cita o exemplo da musica “Brasil Pandeiro”, composta por Assis
Valente em 1940, que coroou esse movimento atraves da associagdo da imagem do pais com
0 pandeiro, simbolo do samba. Os trechos da musica, como “chegou a hora dessa gente
bronzeada mostrar seu valor” e o incentivo ao Brasil para esquentar seus pandeiros e iluminar
seus terreiros, tornariam, segundo Ferreira (2004), o Rio de Janeiro e todo o pais, territério do
samba.

Neste contexto, as escolas de samba ganhariam mais destaque com o passar dos

anos, ndo somente como projeto governamental de valorizagdo de uma identidade nacional,
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mas, também, com as acGes da midia impressa, que promoveria, cada vez mais, suas
atividades, sendo responséaveis, também, pelos primeiros concursos entre elas .

Como enfatizado no inicio deste capitulo, as escolas de samba eram noticiadas
como as principais manifestacOes carnavalescas em todas as cidades de Minas Gerais
retratadas no jornal Estado de Minas. Estavam presentes na maior parte das fotografias e

manchetes do carnaval. Alguns exemplos: “Feliz lembranca vai abrir o carnaval de Juiz de

Fora” *%; “Escolas de samba ja elogiam PBH” **, “Carnaval tera 32 escolas sambando na

Afonso Pena” **, “Desfile de passistas, 0 ponto alto de Vespasiano” **; “Carros aleg6ricos no

carnaval de Uberaba” ¥, “Mocidade Unida comanda o carnaval de Piumhi” ¥, “A Unidos do

Bairro de Fatima abre o desfile em Ponte Nova” *

escolas” *°, “Quatro escolas em desfile no carnaval de Barbacena” *°, “Escolas de samba: o

» 41

, “Pouso Alegre institui prémios para

toque maior do carnaval de Pogos de Caldas

Em Ouro Preto, isso ndo era diferente. Mesmo com o bloco Zé Pereira ocupando a
maior parte das manchetes, sendo mais relacionado a histéria da cidade e a ideia de tradicéo, o
conteddo relacionado as escolas ocupava a maior parte das reportagens, com uma utilizacédo
bem mais significativa de recursos fotograficos. A diferenca entre a quantidade de reportagens

e a énfase no contedo entre uma e outra manifestacdo era pequena, mas ainda assim, podia

3 Segundo Ferreira (2004): “A festa carnavalesca do ano seguinte (1932) seria um verdadeiro marco na histéria
do carnaval brasileiro por sua oficializagdo promovida pelo prefeito Pedro Ernesto. No projeto da Prefeitura
estava incluido um concurso de musicas carnavalescas que acabou por ser chamado de Concurso de Sambas.
Apesar do carater oficial do evento, sua organizagdo correria a cargo dos 0rgdos da imprensa, sempre ativa e
interessada em promover disputas entre os grupos carnavalescos. Entretanto, ao que parece, nenhum dos grandes
periddicos se interessou em organizar uma disputa especifica entre ‘escolas de samba’ - nome pelo qual os
grupos de samba jA comecavam a ser conhecidos -, e o jornal Mundo Esportivo, recém-criado, acabaria
ocupando esse espaco”.

% Feliz lembranca era o nome de uma das escolas que participavam do carnaval de Juiz de Fora: FELIZ
lembranca vai abrir carnaval de Juiz de Fora. Estado de Minas, Belo Horizonte, 03 fev.1980. 15.005, Primeiro
caderno, p.24.

% PBH ¢ a sigla de Prefeitura de Belo Horizonte: ESCOLAS de samba j4 elogiam PBH. Estado de Minas, Belo
Horizonte, 31 jan.1981. 15.309, Primeiro caderno, p.7.

% CARNAVAL de BH. Estado de Minas, Belo Horizonte, 06 fev. 1980. 15. 007, Primeiro caderno, p.4.

% DESFILE de passistas: 0 ponto alto de Vespasiano. Estado de Minas, Belo Horizonte, 27 jan. 1980. 14.999,
Caderno Pequenos antncios, p. 13.

% CARROS alegéricos no carnaval de Uberaba. Estado de Minas, Belo Horizonte, 10 fev.1980. 15.011, 1°
caderno, p.20.

" Mocidade Unidade era o nome de uma das escolas de samba da cidade de Piumhi: MOCIDADE Unida
comanda o carnaval de Piumhi. Estado de Minas, Belo Horizonte, 06 fev. 1980. 15.007, Primeiro caderno, p.14.
¥ A UNIDOS do Bairro de Fatima abre o desfile em Ponte Nova. Estado de Minas, Belo Horizonte, 1980. idem.
% POUSO Alegre instituiu prémios para as escolas. Estado de Minas, Belo Horizonte, 03 fev. 1980. 15.005,
Primeiro caderno, p.24.

“ QUATRO escolas em desfile no carnaval de Barbacena. Estado de Minas, Belo Horizonte, 1980, idem.

* ESCOLAS de samba, 0 toque maior do carnaval de Pogos de Caldas. Estado de Minas, Belo Horizonte, 1980,
idem.
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demonstrar a relevancia das escolas de samba para o carnaval ouro-pretano nos anos iniciais
da década de 1980.

Ouro Preto inicia esta década com cinco representantes: Império do Morro de
Sant’Ana, Unidos do Padre Faria, Imperial de Ouro Preto, Sinha Olimpia e Inconfidéncia
Mineira (ESIM). Uma reportagem do jornal Estado de Minas oferece indicios de que estas
escolas ja marcavam presenca no carnaval da cidade em anos anteriores. Ao cita-las, completa
a informacdo com os dizeres: “sdo as cinco ricas e tradicionais escolas de samba que
concorrem, todo ano, para o encantamento de todos que participam do carnaval de Ouro
Preto, desfilando, oficialmente, nas trés noites, diante da comissao da Praca Tiradentes” *.

Em algumas edi¢des das Agendas Culturais constam as datas de fundacdo de cada
uma delas: a Império do Morro Sant’Ana é a mais antiga, datada de 1957. As demais sdo da
década de 1970: a Unidos do Padre Faria do ano de 1970, a ESIM do ano de 1972, a Imperial
de Ouro Preto do ano de 1974, e a Sinh& Olimpia de 1975.

Nos anos iniciais da década, o0 nimero de escolas variou um pouco, ora cinco,
como em 1980, ora quatro em 1981, com a saida temporéaria da Imperial de Ouro Preto que
retorna no ano seguinte. Segundo as reportagens, o ano 1982 segue com seis escolas, pois
também passa a contar com a Académicos de S&o Cristvao, que tem como data de fundacéo,
0 ano de 1980. Segundo uma das fontes consultadas, esta escola desfilou pela primeira vez no
ano de 1981, mas sem participar do concurso oficial*®,

Embora as escolas de samba fossem bastante noticiadas nesse periodo, poucas
foram as reportagens que Se preocupavam em contar a sua historia e o inicio de sua
participacdo no carnaval. Os nomes de metade delas remetem aos bairros de onde surgiram,
como a Império de Morro Santana, a Unidos de Padre Faria e a Académicos de S&o Cristovao.
As outras trés remetem a historia da cidade e de seus moradores. A Inconfidéncia Mineira foi
criada no bairro Anténio Dias, a Imperial de Ouro Preto, nome que remete ao titulo de
“Imperial cidade” conferido por D. Pedro | em 1823*, foi criada por moradores dos bairros
Rosario e Pilar e a Sinha Olimpia, uma homenagem a Dona Olimpia, uma senhora tida como
importante personagem da cidade, foi criada por moradores do bairro Saramenha.

Mesmo néo se percebendo ainda uma programacao bem estruturada, pode-se notar

que as diversas manifestacdes aconteciam a partir do desfile das escolas, que se tornavam uma

*2 CARNAVAL etc. e tal. : Tradicdo. Estado de Minas, Belo Horizonte, 27 mar. 1980. 14.999, Primeiro caderno,
p.12.

* AS ESCOLAS, para ganhar ou vencer. Estado de Minas, Belo Horizonte, 20 fev. 1981. 15.327, Caderno
Turismo, p.1.

* Informacdo coletada no site da Prefeitura Municipal de Ouro Preto. Disponivel em:
<http://www.ouropreto.mg.gov.br>. Acesso em 20 de nov. de 2010.
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referéncia. Os blocos, tendo como principal atracdo o Zé Pereira dos Lacaios, realizavam seu
desfile em momento anterior as elas e logo ap06s o término de sua passagem iniciavam-se 0s
bailes nas ruas e nos clubes da cidade.

Vaérias sdo as reportagens que demostram a importancia das escolas, representadas
como uma das atracbes mais esperadas pelos ouro-pretanos, e que, de certa forma,
demarcavam os outros festejos. Uma delas, do ano de 1980, anunciava que o Centro
Académico da Escola de Minas, o Clube Ouro Preto, o Social Aluminas e o Aluminas de
Saramenha promoveriam bailes, que comegariam logo apds o desfile das escolas e do Clube
dos Lacaios .

No ano de 1981, a noticia do retorno do Clube XV de Novembro ao carnaval
ouro-pretano demonstra também a relacdo dos bailes com a apresentacdo das escolas.
Segundo a reportagem, a diretoria do clube, restaurado no ano anterior, cuidaria de todos os
detalhes para “reviver seus bailes, que varam a madrugada de Ouro Preto apds o desfile das
escolas” “°. Também os blocos safam as ruas em horario combinado com o delas, como
demonstrado no trecho desta reportagem: “No sabado, eles (os blocos) estardo na Praca
Tiradentes e nos outros dias apresentam-se antes do desfile oficial das escolas” *’.

Interessante perceber que, embora provavelmente houvesse um horério estipulado
para esses desfiles, era pouco importante a rigidez de um tempo cronometrado. Outros
exemplos, além das escolas, demonstram essa pouca preocupa¢do com um tempo organizado
ou com a divulgagdo do mesmo: “Bailes populares & noite e & tarde” “®; “Na virada da noite é
hora dos bailes” *°. No ano de 1982, os bailes dos clubes eram anunciados “até o sol raiar” *°.
As matinés aconteciam “durante o dia” e em todas as noites antes do inicio do carnaval as
baterias das escolas saiam pelas ruas centrais.

Do conjunto de reportagens deste inicio da década apenas em duas havia a
preocupagdo em divulgar o horario dos desfiles do bloco Zé Pereira e das escolas de samba,
mas sem detalhes muito precisos sobre o tempo destinado a eles, atendo-se a apenas informar

0 inicio, entre 19h e 20h, e no caso de uma das reportagens, o término previsto, as 2h. Mesmo

* SERAO filmadas as festas de Momo em Ouro Preto. Estado de Minas, Belo Horizonte, 16 fev. 1980. 15.016,
Caderno Pequenos anuncios, p.5.

% OSWALDO, Angelo. Carnaval em Ouro Preto. Estado de Minas, Belo Horizonte, 20 fev. 1981. 15.009,
Caderno Turismo, p.1.

7 Idem.

*® CLUBE dos Lacaios: atragio de Ouro Preto. Estado de Minas, Belo Horizonte, 20 jan. 1980. 14.993, Primeiro
caderno, p.22.

* CARNAVAL em Ouro Preto. Estado de Minas, Belo Horizonte, 1980. 15.327, Caderno Turismo, p.1.

%00 CARNAVAL de Ouro Preto e suas tradicdes. Estado de Minas, Belo Horizonte, 12 fev.1980. 15.578,
Caderno Turismo, p.5.
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em uma reportagem que anunciava que a festa ouro-pretana seria filmada por cinegrafistas do
pais e do exterior ndo havia a divulgacdo de uma programacdo para que 0S possiveis
telespectadores pudessem se inteirar™".

Outros indicios também apontam a importancia das escolas de samba para a festa
ouro-pretana no inicio da década de 1980, como em uma reportagem do ano de 1982 que
anunciava que a Praca Tiradentes seria “pequena para acolher milhares de folides”, enchendo-
se de “luzes e cores” para assistir aos desfiles das seis escolas concorrentes®. O detalhamento
na caracterizacdo dos desfiles e a presencga de noticias periddicas sobre ensaios, premiacoes,
verbas disponibilizadas, entre outras, também testemunhavam a favor da relevancia das
escolas para Ouro Preto. Apos a realizagao do carnaval de 1980, o desfile da escola vitoriosa,

Inconfidéncia Mineira, foi assim retratado:

[...] um show de apresentacdo, tanto na parte de fantasias quanto na evolugdo de
passistas. A bateria, com Fernando no apito, foi sensacional, com um novo repique e
um ritmo quente que fizeram com que o povo presente a Praga Tiradentes ndo
poupasse aplausos a escola, aplausos, alias, que nédo faltaram durante os trés dias de
Carnaval *.

Em outro trecho de reportagem, também é possivel pensar o que representavam as

escolas e como eram noticiadas naquele momento:

Na terca-feira a ESIM levou & Praca para completar a alegoria, uma liteira
carregando uma dama de antigamente. Era transportada por elementos
caracterizando os escravos. Isto mostrava o tempo de Chico Rei. Além da liteira, a
Inconfidéncia Mineira mostrou, ainda, um carro alegérico que também
caracterizava o enredo e, por ter sido a Ultima escola a desfilar, Ouro Preto teve um
excelente fim de carnaval™.

O final da ultima frase do trecho destacado demonstra como o sucesso do carnaval
estava relacionado ao desfile das escolas, ao afirmar que Ouro Preto teve um “excelente final
de carnaval” com o bom desfile da Inconfidéncia Mineira que, posteriormente, sagrou-se

campea.

*1 SERAO filmadas as festas de Momo em Ouro Preto. Estado de Minas, Belo Horizonte, 16 fev. 1980. 15.016,
Caderno Pequenos andncios, p. 5.

52 MUITA gente procura hotéis de Ouro Preto. Estado de Minas, Belo Horizonte, 17 fev. 1982. 15.582, Primeiro
caderno, p.14.

>3 INCONFIDENCIA, camped de OP. Estado de Minas, Belo Horizonte, 21 fev. 1980. 15.018, Primeiro
caderno, p.6.

> CLUBE dos Lacaios: atragio de Ouro Preto. Estado de Minas, Belo Horizonte, 21 jan. 1980. 14.993, Primeiro
caderno, p. 22.
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No ano de 1983 esse destaque recebido pelas escolas € também bastante
perceptivel. Em uma reportagem, destacava-se que “ha muito elas vem trabalhando para o
carnaval e prometem maior brilhantismo ainda. [...] Tém crescido a cada ano procurando
mostrar sempre entusiasmo e originalidade” °.

A partir dessas fontes é possivel perceber que, no conjunto total das reportagens
desse periodo, falar de carnaval em Ouro Preto implicava, quase sempre, falar também das
escolas de samba, devido a grande presenca dessa manifestacdo na maior parte das noticias
destinadas a festa ouro-pretana e a énfase conferida a ela nos conteldos dos textos e
fotografias. E inegavel, assim, que o desfile das escolas do Rio de Janeiro se tornaria uma
grande influéncia do carnaval ouro-pretano neste periodo, mesmo com as especificidades da
propria cidade e de seus moradores. Assim como as escolas de samba, o bloco Zé Pereira dos

Lacaios também teria sua origem no carnaval carioca, tema do préximo subitem.

2.1.2 O Zé Pereira dos Lacaios

Segundo os autores Maria Clementina Cunha (2002), Felipe Ferreira (2004) e
Patricia Aradjo (2008), uma brincadeira carnavalesca com o nome de Zé Pereira surgiu nas
ruas do Rio de Janeiro em meados do século XIX. Embora Ferreira (2004) aponte
controvérsias em relacdo & data de seu surgimento >°, afirma que é consenso entre a maior
parte dos estudiosos de que a brincadeira comegou no Brasil quando certo José Nogueira
desfilou pelas ruas do Rio de Janeiro durante os dias de carnaval batendo um grande bumbo.
Ainda, segundo o autor, hd versGes de que o nome estaria relacionado ao proprio José
Nogueira, enquanto outras relatam que esse costume é anterior e teria vindo de Portugal,
“onde grupos chamados de Zé Pereiras, compostos de rapazes tocando bumbos, desfilavam
durante os dias de carnaval, principalmente nas pequenas aldeias do norte do pais”
(FERREIRA, 2004).

Embora o proprio Ferreira (2004, p.210) afirme que nenhuma versdo acerca do
surgimento desta manifestacao tenha sido comprovada, o0 autor caracteriza a brincadeira “pela
batida, ao estilo europeu, de tambores e tarois, diferenciando-se, desse modo, dos chamados
batugues negros que utilizavam outros tipos de instrumentos de percussdo”. Outra

caracterizacdo fornecida por este autor refere-se a vestimenta dos seus integrantes: “um grupo

> OURO Preto. Estado de Minas, Belo Horizonte, 29 jan. 1983. 15.814, Primeiro caderno, p. 4.

*® Ferreira aponta os estudos de trés autores como exemplo dessa controvérsia. Eneida de Moraes, para quem
essa manifestacdo teria se originado em 1846; Luiz Edmundo, com a data de 1852 e Hiram Araljo, que cita
como possiveis datas, 0s anos de 1846, 1848 e 1952,
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de homens vestidos com roupas usadas (ou mesmo trapos) tocando grandes surdos e
arrastando em torno de si animados folies atraidos pela barulhada” (2004, p.210).

A utilizacdo dos instrumentos de percussao também é destacada por Cunha (2002,
p. 374) nesta passagem em que descreve parte do carnaval carioca na segunda metade do
século XIX:

[...] folides avulsos envergando fantasias como diabinhos, princeses, dominds e
palhagos, mortes, caveiras, morcegos, entre muitos mascarados de varios tipos e
qualidades dedicavam-se ao velho habito da injuria carnavalesca: habilidosos
dancarinos negros e mulatos, caracterizados como velhos de enormes cabegas,
exibiam sua pericia pelas esquinas, ao som de palmas de assisténcia casual ou da
percussdo de algum Zé Pereira que acompanhassem pelas ruas.

Pela descricdo da autora percebe-se a multiplicidade de manifestacfes presentes
na folia carnavalesca carioca desse periodo e a caracterizagdo principal do Zé Pereira, que se
misturava as outras formas de brincadeiras pelas ruas. Ferreira (2004) chega até a mencionar
que qualquer grupo de folibes reunidos e batendo tambores era chamado de Zé Pereira.
Segundo ele, a brincadeira podia contar com outros instrumentos, mas a sua principal
caracteristica era o barulho produzido e o carater anarquico do conjunto. Ainda, segundo o
autor, tamanha era a repercussédo desta forma de brincar o carnaval que as grandes sociedades
também passariam a incorporar em seus préstitos grupos de musicos e foliGes identificados
como “Zé Pereiras”, que passariam a ser anunciados, com destaque, nos jornais da época
(FERREIRA, 2004).

Constatando também este fato, Cunha (2002) cita em seu texto “Varios Zés, um
sobrenome: as muitas faces do senhor Pereira no carnaval carioca da virada do século”, a
transformacéo da brincadeira originada das ruas em um espetaculo teatral, referindo-se ao “Zé
Pereira Carnavalesco”, escrito e encenado por Francisco Correa Vasques em 1869. A autora
observa que o espetaculo misturava os bumbos do folguedo com as frases de uma cangédo de
uma revista francesa, encenada na Corte pouco tempo antes e levada aos palcos com uma

nova letra preparada para as vésperas do carnaval:

Viva 0 Zé Pereira

Que a ninguém faz mal,
e viva a bebedeira

nos dias de carnaval.
Zim, balala! Zim, balala!
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E viva o carnaval! ¥’

Cunha (2002, p.373) interpreta a bebedeira como sinénimo da animacéo atribuida
aos grupos, inofensiva e ingénua, e 0 “zim balala” como a sua caracteristica principal, fazendo
referéncia aos “grandes bumbos e tambores executados por homens fortes e dispostos, que
marcavam o ritmo musical dancando nas ruas, transformado, no palco, em uma espécie de
marca registrada dos dias de Momo”.

O folguedo carioca foi também bastante evidenciado no jornal Estado de Minas e
no jornal O Liberal. Vérias reportagens ocuparam-se em descrever as possiveis origens do Zé
Pereira. Como ndo ha variagdes consideraveis entre as historias contadas pelos dois veiculos,

utilizo o seguinte trecho como exemplo:

A literatura existente sobre o carnaval descreve o Zé Pereira, ou melhor, 0 José
Nogueira de Azevedo Paredes, um humilde sapateiro, com oficina montada na Rua
de Séo Jose, 22, Rio de Janeiro, como um homenzarrdo amorenado e simpatico a
toda prova, olhos brejeiros, bigode curto e aparado a capricho, cabelo grisalho com
corte & escovinha, barba sempre bem escanhoada, musculatura de atleta, peito farto
de cabelos, calca de brim pardo apertada com amplo abdome por uma estreita
correia — sonegacdo ao suspensorio que era o habitual da época — possuidor de ar
saudavel e sempre risonho. Foi numa segunda-feira de carnaval, em 1852, que José
Nogueira saiu a rua com um grupo de amigos, ao som de zabumbas e tambores
alugados as pressas para uma passeata. José, talvez por ser o mais forte da turma,
abarcou—gse com o bumbo, enorme e pesado, que era chamado na sua terra de ‘Zé
Pereira’ >*.

A reportagem, sem autoria definida, aproxima-se das caracteristicas das versdes
descritas por Ferreira (2004), tais como os instrumentos de percussdo e a origem humilde do
precursor do bloco nas ruas cariocas. A associacdo com o popular vai ao encontro da pesquisa
de Cunha (2002). Segundo esta autora, algumas dessas caracteristicas eram também descritas
por memorialistas, para os quais 0s grupos de Zé Pereiras eram frequentados, exclusivamente,
por portugueses brutos que “esmurravam tambores e consumiam pipas e pipas de vinho”
(p.379).

A manifestacdo do Zé Pereira, tomando como referéncia as caracteristicas

descritas pelos autores, assemelhava-se muito mais ao entrudo® do que & festa carnavalesca

" CUNHA, Maria Clementina Pereira. Vrios zés, um sobrenome: as muitas faces do senhor Pereira no carnaval
carioca da virada do século. In: (org.). CARNAVAIS E OUTRAS FRESTAS. Campinas: Editora da
UNICAMP, 2002. p. 371- 417.

%8 ZE Pereira: personagem e musica. Estado de Minas, Belo Horizonte, 17 fev. 1980. 15.017, Primeiro caderno,
p.6.

> Segundo Araujo (2008), em seu estudo sobre as festas populares e os festejos de entrudo em Minas Gerais no
século XIX, o entrudo é considerado a primeira manifestagdo carnavalesca no Brasil, e seria, no inicio do século
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que se almejava construir. Os costumes portugueses foram considerados pela elite intelectual
brasileira, principalmente nos anos finais do seculo XIX, sinbnimos de atraso e de um passado
colonial que o pais precisava se afastar para encontrar uma identidade prépria e se inserir nos
processos de modernizacdo dos paises europeus tidos como mais avancados (fator que seria
um dos responsaveis pela aceitacdo e pelo sucesso do carnaval veneziano em terras
brasileiras). Mas, percebe-se pelos estudos de Cunha (2002), que era preferivel a veiculacdo
de um “ingénuo” folguedo portugués de origem camponesa do que os perigos oferecidos pela
cultura negra. Esta mesma que, nos anos iniciais do proximo século, iria ser valorizada por
meio do “samba de morro” como expressdo de uma identidade genuinamente brasileira, como
ja mencionado.

Assim, houve a construcdo da imagem de um Zé-Pereira igualitario, que serviu a
propositos semelhantes aos das escolas de samba no decorrer do século XX. Segundo Cunha
(2002), essa imagem seria fiel a um processo de crescente fusdo e depuragdo cultural,
formando uma identidade tipicamente brasileira expressa pelo carnaval mais do que qualquer
outra ocasido coletiva. Como aponta a autora, “condenado em suas origens e praticas de
classe - coisa de operarios, desocupados e prostitutas -, ele péde ser transformado em um
icone do préprio carnaval, incorporado a formas mais seletas de brincadeiras para funcionar
como um simbolo da universalidade da folia” (p. 380) .

Referindo-se as contradi¢cdes dessa imagem do Zé Pereira carioca, Cunha (2002)
faz observagdes que ndo servem apenas a essa manifestacdo em especifico, mas a outras
praticas carnavalescas que fariam parte de todo um movimento de condenagdo/aceitacdo; de
valorizacdo de um passado idealizado e de modernizacdo; de criacdo de uma identidade que

fosse capaz de selecionar e utilizar parte dos elementos da cultura carnavalesca criada e

XVII, o momento em ele entra em cena no calendario festivo colonial. Segundo a autora, o seu significado seria
“entrada” e uma hipétese de sua criacdo é que estaria ligado a festejos portugueses como forma de comemoracéo
do inicio da primavera, antes do Cristianismo. Com o tempo, foi incorporado ao calendério cristdo, atendendo
aos proprios interesses da igreja, e recebeu uma data fixa, passando a designar os dias de despedida da carne e 0
inicio do periodo quaresmal. Uma das brincadeiras comuns, nesse momento, consistia em jogar agua e farinha
nas pessoas que passavam nas ruas, incrementada no século X1X pelos limdes de cheiro. O entrudo, considerado
por muitos o precursor do que chamamos hoje de carnaval, era, na verdade, uma manifestacdo diferente, embora
com principios comuns pautados pela caracteristica do “carnavalesco”, descrita por Bakhtin (2008, p.9) como
uma parédia da vida ordinaria e uma “l6gica original das coisas ao avesso”. Ambas as manifestacfes, assim,
coincidiram no tempo, passaram a ser comemoradas em um mesmo periodo do ano e se misturaram em alguns
momentos histéricos com interesses diversos. E comum em todas as fontes, a confuso entre estas duas formas,
utilizadas como sinénimo. Mas, na verdade, o entrudo, considerado béarbaro, insalubre e imoral, foi
progressivamente substituido pela suposta civilidade, progresso e modernidade associados ao carnaval.

% Qutra possibilidade apontada por Cunha (2002, p.380) que pode ter contribuido para a nogdo de igualdade
gerada pelo Zé Pereira era a sua associagdo a uma “’valvula de escape’, momento transitdrio de suspensédo das
normas e hierarquias e de concessdo de espaco a plebe rude, como era comum no periodo”.
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recriada nas ruas da cidade para incorpora-los a uma imagem idealizada de um pais que

almejava ter suas proprias raizes. Mas, como bem aponta a autora:

[...] nem tudo é tdo simples como parece. A oscilacdo entre a disposicdo de
incorporar simbolos coletivos nascidos da alegre ‘alma’ popular e a rejeicdo radical
de algumas de suas dimensdes frequentou muito cedo as pautas das elites e dos
*homens de letras’ preocupados em desenhar uma identidade para a na¢do. Em meio
a ambiguidade politica que sempre cercou uma nogdo como esta, 0 Zé Pereira
prestava-se a positivacdo por outro bom motivo: em anos de aguda tensao racial e
social em torno da causa da abolicdo que se avultava, ele parecia ter uma origem
menos comprometedora que os temidos batuques africanos. Memorialistas ou
folcloristas como Vieira Fazenda atribuiram seu aparecimento a reminiscéncia de
tradigBes rurais portuguesas, evocando folgancgas coloniais vindas de Portugal e suas
tradigbes rurais, mas nenhum traco da Africa ou do cheiro das senzalas (2002,
p.376).

Cunha faz mencdo ao periodo anterior a abolicdo da escraviddao, momento em que
0 entrudo ainda disputava espaco com a nova forma de brincar nos dias precedentes a
Quaresma, trazida da Europa, representada principalmente pelos bailes mascarados e pelas
grandes sociedades da elite. A autora também destaca a metade do século XIX como um
momento em que o Zé-Pereira ganha visibilidade nos palcos e nos jornais, embora lembre que
uma coisa era a sua caricatura em um espetaculo e outra era encontra-lo nas ruas da cidade,
experiéncia que aos olhos da elite podia parecer sem graca e até perigosa.

Indo ao encontro das observacdes de Ferreira (2004), Cunha (2002) também
aponta que, nas primeiras décadas do século XX, alguns intelectuais encontravam uma
identidade brasileira que se confundia com o ‘popular’, mas em suas formas purificadas das
mas herancas. Segundo a autora, “viam evolucdo (onde so6 havia diferenca) entre formas como
0s Zé-Pereiras e os ranchos” (p. 384). Ressalta que, décadas mais tarde, essa cadeia se
completaria com as escolas de samba e com a valorizagdo de uma cultura negra, “celebradas
como legitima expressdo da alma brasileira, na qual a folia ocorreria em paralelo com o
‘progresso’ do préprio pais” (p. 384).

A funcdo identitaria conferida ao Zé Pereira no Rio de Janeiro torna-se importante
para elucidar o que representaria esse bloco no contexto ouro-pretano, surgido, nesta cidade,
poucos anos depois. O desafio de pensar o presente e seu passado recente, tomando por base
principios construidos em um tempo mais remoto, permite desnaturalizar a ingenuidade e, até
mesmo, certa pureza original, compreendendo as manifestacdes carnavalescas em sua
historicidade e, permitindo, desta maneira, a constru¢do de um olhar mais critico.

Além da importancia em si desta forma de participacdo no carnaval ouro-pretano,

0 conhecimento dos seus diferentes contextos historicos pode fornecer novas possibilidades
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de interpretacdo das fontes, com um olhar menos simplista dos processos, principalmente
sobre as que utilizam descricOes deste passado para abordar o presente, encontradas com
bastante frequéncia. Essas questdes me parecem importantes para pensar um movimento em
longo prazo que retira e coloca em cena, permanentemente, determinadas manifestagoes,
produzidas por interesses e pelas sensibilidades de uma época. Neste sentido, outra questao
importante é pensar como a histéria do Zé Pereira ouro-pretano serviria também a forte
construcdo de uma identificacdo e a promocdo da cidade, através do carnaval.

A versdo construida em Ouro Preto recebeu o nome de Zé Pereira dos Lacaios e
embora guarde evidentes relagdes com a brincadeira carioca, adquiriu contornos especificos.
Para alem do som da percussdo, bonecos gigantes e lampadarios também seriam bastante
representativos nas ladeiras da cidade.

Com menos destaque no conteido geral das reportagens e nas imagens utilizadas
pelos jornais para caracterizar o carnaval de Ouro Preto do que as escolas de samba, o bloco®
Zeé Pereira dos Lacaios estava presente na maior parte das manchetes e das referéncias ao
passado historico da cidade e da festa, associado, com mais frequéncia, a ideia de tradicdo. O
bloco parecia ser importante para chamar a atencdo do leitor para as noticias sobre a festa
ouro-pretana, mesmo que o conteldo da reportagem, muitas vezes, ndo correspondesse as
letras grandes das manchetes.

Contudo, o bloco também era veiculado como uma das principais atracfes do
carnaval da cidade. Os festejos de 1980 eram assim noticiados: “O ponto alto é o centenério
Zé Pereira dos Lacaios, a mais antiga agremiacdo carnavalesca do pais. O bloco abre o
carnaval da cidade, desfilando no sébado, as 20h, na Praca Tiradentes [...]” ®%. Havia também
a sua associacao com as proprias escolas: “O centenario Clube dos Lacaios e seis escolas de
samba desfilam domingo & noite na Praga Tiradentes, abrindo o carnaval de Ouro Preto” .

Como ja mencionado no subitem sobre as escolas de samba, as outras
manifestacdes principais do inicio dessa década eram, de certa forma, demarcadas pelo desfile
delas. Os blocos desfilavam antes e os bailes aconteciam depois de sua apresentacdo. Mas,

dada a grande énfase ao Zé Pereira nas reportagens e a sua ligagdo com a histéria da cidade,

1A opc¢do por referir a esta manifestagdo como um bloco parte da observacdo de que este termo é o mais
utilizado nas reportagens, nas Agendas Culturais e nos informativos da Prefeitura Municipal no periodo em que
se insere a temporalidade desta pesquisa. Outros termos também foram observados e vale & pena serem
considerados: club ou clube, corso e sociedade - que parecem remeter ao periodo de sua criacdo - e agremiacao
carnavalesca. As reportagens ndo se preocupam em explicar a escolha por cada uma delas, como também nao
apresentam nenhuma referéncia ou pardmetro para tal utilizag&o.

%2 0S LACAIOS, cem anos de animagdo. Estado de Minas, Belo Horizonte, 08 fev. 1980. 15.009, Caderno
Turismo, p.8.

% Idem.
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ele ndo poderia ser considerado um bloco como os demais. Prova disso era a sua fungéo de
abrir a festa. Era ele o primeiro a desfilar. Se as escolas pareciam ser importantes por servirem
de referéncia a apresentacdo das outras manifestacGes, em um periodo em que ainda nédo era
apresentada uma programacao detalhada, ndo se pode negar, também, a importancia do bloco
responsavel em iniciar o carnaval.

Essa fungdo, combinada com uma grande énfase as caracteristicas do bloco e a
sua histéria, bastante ressaltadas pelas reportagens, pode oferecer indicios sobre a sua
representatividade. A bateria, os bonecos gigantes, o piquete de cavalaria e 0s carros
alegdricos que acompanhavam o cortejo (embora esses dois Ultimos j& tivessem sido abolidos
na temporalidade dessa pesquisa) eram bastante recorrentes. A reportagem a seguir
caracteriza com detalhes os personagens do bloco e a forma como desfilavam pelas ruas da

cidade:

A frente, saem em disparada os carias, pequenos demonetes que tiram faiscas da
calcada com seus tridentes e pem a meninada em algazarra, gritando ‘Zé Pereira’.
Depois, vem a Baiana e os Catit6es, enormes bonecos que gingam bizarramente,
enguanto os clarins anunciam o avanco da bateria, subindo a ladeira de Antdnio Dias
em direcdo a Praca e a Rua S&o José. Grandes lampadarios com velas acesas sdo
outra marca dos tempos antigos, conservada pelo Clube dos Lacaios®.

Outras reportagens também destacam essas caracteristicas: “[...] 0s gigantescos
bonecos — os carias, a Baiana e 0 Zé Pereira - fazem ainda a alegria da criancada, que grita
“Zé Pereira’ em coro para acompanhar a estrondosa bateria” . Intitulada “Os Lacaios, cem
anos de animagdo em Ouro Preto”, esta reportagem também anuncia que o bloco, desde o seu
surgimento, esta a subir e descer ladeiras, “com seus enormes lampadarios de velas, o ritmo
inconfundivel do Zé Pereira, os diabretes Carias abrindo alas por entre 0 povo e a meninada e
0s gigantescos bonecos, as baianas e os Catitdes, gingando na frente do cortejo” %. Outras
reportagens também destacam estas caracteristicas do bloco, ressaltando que, apesar das
mudancas em seu desfile, continuava sendo uma atragéo para a cidade e seus visitantes.

Sobre estas caracteristicas, uma questdo importante € apontada por Lopes (2004,
p.126). O Zé Pereira ouro-pretano também foi representante dos discursos de formacgdo da
nacionalidade brasileira: “[...] a figura do catitdo, associado ao portugués (ja que é um boneco

com bigodes), e a baiana, simbolizando a mulata ou a negra, reafirmam a miscigenacao das

* LACAIOS, cem anos de animac#o. Estado de Minas, Belo Horizonte, 21 fev. 1981. 15.327, Caderno Turismo,
p.l.

® E 0 Zé Pereira abre a grande folia em Ouro Preto. Estado de Minas, Belo Horizonte, 07 jan.1983. 15.795,
Caderno Turismo, p.2.

% Estado de Minas, Belo Horizonte, 1980, 08 fev. 1980. 15.009, Caderno Turismo, p. 8.
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racas, os tracos da cultura [...]”. Esta constatacdo contribui para pensar os diversos usos
implicitos na valorizacdo de uma manifestacdo cultural em um tempo histdrico determinado,
importante para pensar a funcdo desempenhada pelo Zé Pereira dos Lacaios no periodo desta
pesquisa.

Uma evidéncia que também demonstra a relevancia do bloco para o carnaval
ouro-pretano era 0 seu destaque em reportagens que tratavam das festas carnavalescas que
aconteciam em Minas Gerais, como esta: “S8o Jodo Del Rei e Juiz de Fora disputando o
prestigio do maior carnaval mineiro, Ouro Preto, com seu legendério Clube dos Lacaios...” °".
O texto, que evidenciava a notoriedade das duas cidades mineiras, citadas como principais no
carnaval mineiro, destacava Ouro Preto através do seu Zé Pereira.

Mesmo com algumas imprecisdes, a maior parte das fontes consultadas concorda
sobre a forma como o bloco surgiu em Ouro Preto e varias eram as reportagens que se
ocupavam de contar a sua trajetéria. O Zé Pereira teria sido criado “quando os servigais do
Palacio dos Governadores®® da Provincia de Minas resolveram organizar uma agremiago
para brincar no entrudo” ®°. O termo lacaio seria uma alusdo aos funcionarios considerados
bajuladores. Ressaltava-se que a criacdo tinha o objetivo de “langar em Minas o ritmo do Zé
Pereira em moda nas festas do entrudo na Corte do Rio de Janeiro” e introduzi-lo *“nos
animados préstitos da Rua Sdo José” ™.

Esta versdo divulgada nos anos 1980 é também a mais afirmada nas décadas
seguintes pelo Estado de Minas, pelo jornal O Liberal e pelos outros jornais que passaram a
fazer parte da pesquisa. Utilizando como exemplo uma reportagem do jornal O Liberal, de
1993, o bloco foi também anunciado como criacdo dos empregados do Palacio dos
Governadores da Provincia de Minas Gerais, que resolveram introduzir “no famoso Entrudo

71y

da capital mineira, um ritmo que havia empolgado o carnaval do Rio de Janeiro’™”. Seguindo

este exemplo, uma edi¢do do Jornal Diério da Tarde do ano de 1995 também relata que os
lacaios “trouxeram para Minas o ritmo que, naquela época, fazia sucesso no carnaval do Rio

de Janeiro’”.

O REI momo é 0 nosso guia pelos caminhos de Minas. Estado de Minas, Belo Horizonte, 14 fev. 1980.
15.018, Caderno Turismo, p.1.

% Ouro Preto, até a criacdo da cidade de Belo Horizonte no final do século XIX, era a capital de Minas Gerais e
o0 Palacio dos Governadores ocupava o prédio onde, desde 1876, encontra-se a Escola de Minas que, atualmente,
pertence a Universidade Federal de Ouro Preto (UFOP).

% 0S LACAIOS, cem anos de animagdo em Ouro Preto. Estado de Minas, Belo Horizonte, 08 fev. 1980.
15.009, Caderno Turismo, p.8.

0 |dem.

" CARNAVAL 93. O Liberal, Ouro Preto, 09 fev. a 19 fev.1993. 113, p.8.

"2 EM Ouro Preto a folia organizada. Diario da Tarde, Belo Horizonte, 21 fev. 1995.
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Na década seguinte, um informativo da Prefeitura Municipal, veiculado no site
oficial deste 6rgdo, também reforca essa versao: “A tradicdo do carnaval ouro-pretano remete
ao século XIX, quando o primeiro bloco, organizado por funcionarios do Palacio do
Governador, desfilou pelas ladeiras: 0 Zé Pereira dos Lacaios, que existe até hoje’*”.

Outras versBes que extrapolam as informacgdes anteriores também séo frequentes.
O bloco continuaria tendo sua origem entre os funcionarios do Palacio, mas para iniciar uma
disputa com outro grupo carnavalesco da cidade de Ouro Preto, os Machadinhos, formado por
pessoas de grande representacdo social. Segundo as fontes que contam essa historia, 0 nome
“lacaios” era um apelido pejorativo dado aos empregados do Palacio pelos proprios
integrantes dos Machadinhos. Os empregados, assim, teriam fundado o seu clube,
“autointitulado ironicamente de Lacaios” ™. Essa versdo é mantida no andncio de uma
exposicdo que aconteceria em Belo Horizonte no ano de 1987, cujo tema principal era o
bloco™.

Nos anos 2000, a versdo continuou sendo transmitida. Uma reportagem do jornal
Estado de Minas do ano de 2004 complementa a informacdo contida na Agenda Cultural do
mesmo ano’®. Os dois veiculos ressaltam a rivalidade entre os grupos e as caracteristicas do
Zé Pereira: a utilizacdo de fraques, cartolas e lanternas, que seriam um deboche aos
funcionarios considerados puxa-sacos.

Outros indicios também ajudam a pensar a forma de surgimento dos Lacaios,
como a veiculagéo da principal verséo aqui apresentada em situagcdes em que o0 bloco recebera
homenagens, contando com a presenca de seus integrantes. No ano de 2007, uma homenagem
da Prefeitura Municipal foi noticiada pelo jornal O Liberal: “O grande troféu da noite foi
entregue pelo prefeito Angelo Oswaldo e o vice Reinaldo Figueiredo ao Salvador Gentil, em
comemoracdo aos 140 anos da agremiagdo carnavalesca mais antiga do Brasil” ”". O senhor
homenageado era o presidente do bloco no ano em questdo, funcdo que ainda exerce
atualmente.

As homenagens recebidas pelo bloco também ajudam a compreender a sua data de
criacdo, que pelas reportagens varia entre os anos de 1846, 1857, 1864 e 1867. Apesar de
todas concordarem que o bloco originou-se em Ouro Preto a partir da manifestacdo carioca,

como apresentado anteriormente, a data de criacdo na antiga capital mineira ndo € bem

3 Ver:< www.ouropreto.mg.gov.br>. Acesso em 20 de nov. de 2011.

™ CLUBE dos Lacaios desfila em Ouro Preto. Estado de Minas, Belo Horizonte, 01 mar.1984. 16.151, Caderno
‘2’ p.4.

> CARNAVAIS. Estado de Minas, Belo Horizonte, 18 fev.1987. 16.979, p.7.

® UMA farra historica. Estado de Minas, Belo Horizonte, 25 fev. 2004. Caderno Especial, p.24.

" TROFEU Zé Pereira emociona representantes de blocos. O Liberal, Ouro Preto, 19 fev. a 25 fev. 2007. 733.
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precisa. Mas, entre as quatro datas varias evidéncias indicam o ano de 1867 como a mais
provavel, como a propria homenagem citada anteriormente feita ao seu presidente, que
considera esse ano.

Em 1982, a decoragédo do carnaval nas ruas centrais da cidade teve como tema as
principais caracteristicas do bloco: os bonecdes gigantes e os lampadarios, sugerindo seu ano

de criacéo:

O carnaval de Ouro Preto vai prestar este ano uma homenagem ao tradicional *‘Club
dos Lacaios, a mais antiga sociedade carnavalesca do Brasil. Ele serd o tema da
ornamentacdo da cidade. Desfilando ha 115 anos em Ouro Preto, os Lacaios séo
formados pelos empregados do Palacio dos Governadores da Provincia de Minas,

que resolveram sair nos festejos do Entrudo de 1867 [...]78.

Estas formas de homenagem foram percebidas em outros anos, colaborando,
também, para a compreensdo do papel que essa manifestacdo desempenhava no carnaval da
cidade de Ouro Preto, juntamente com a preocupacao em contar a sua histéria pelos jornais,
fato pouco percebido nas reportagens sobre as escolas de samba e demais manifestacdes.

Em outras reportagens corrigqueiras sobre o carnaval de Ouro Preto, a data de 1867
é também anunciada: “O bloco Zé pereira dos lacaios, criado em 1867, mantém suas
caracteristicas originais: catitdes e carias, grandes bonecos e pequenos diabinhos com lancas
que tiram faiscas das pedras do calcamento, lanternas de velas, clarins, taréis e tambores” .

Em uma das edi¢des da Agenda Cultural do ano de 2004 a data é reforcada:
“Desde 1867 que, a duras penas, com luxo ou simplicidade e com paradas em época de
guerras mundiais, 0 Zé Pereira sai as ruas, animando a comunidade ouro-pretana”. Também
nos informativos da Prefeitura referentes ao carnaval do ano de 2011% consta o ano de 1867
como data de criacdo do bloco. Outro forte indicio é a publicacdo dessa versdo no livro
“Festejos tradicionais mineiros: registros de fé e do folclore” (2011) da autora Deolinda Alice
dos Santos, moradora de Ouro Preto e pesquisadora das festas da cidade.

O mais importante em relacdo a data de criacdo do bloco é a veiculacdo da sua
centenaria existéncia, o que é consenso em todas as fontes, associada ao anuncio frequente de
ser ele 0 mais antigo do pais. Pensando em manifestacfes carnavalescas que se aproximam

das caracteristicas referidas ao Ze Pereira ouro-pretano € notdrio que varias outras podem ter

® TAVEIRA E OLIVEIRA. As cidades historicas em ritmo de carnaval. Estado de Minas, Belo Horizonte, 8
jan. 1982. 15.548, Caderno Turismo, p.3.

" EM OURO Preto, a folia organizada. Diério da Tarde, Belo Horizonte, 21 fev.1995.

8 Informag@es coletadas no site: www.ouropreto.mg.gov.br. Acesso em: 05 de maio de 2011.
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surgido antes dessa data, como o proprio Ze Pereira carioca, que pelas fontes inspirou a
criacdo dos Lacaios.

Talvez, a versdo ouro-pretana seja a que se mantém ativa por um periodo maior de
tempo, tendo em vista que as outras possam ter sido extintas. De fato, em nenhuma das
bibliografias consultadas sobre o carnaval brasileiro que abordam o Zé Pereira carioca ou
outras manifestacGes com caracteristicas parecidas had referéncia a uma existéncia atual.
Porém, esta constatacdo ndo anula uma possibilidade contraria, sendo preciso considerar
também que blocos de outra natureza existentes nas diversas regiées do pais podem ser mais
antigos.

No entanto, a referéncia a 1867 é de suma importancia para pensar como esta
no¢do de um passado longinquo remetido a ideia de tradicdo passa a ser bastante utilizada nos
proximos anos, como uma das principais marcas de uma festa que possui caracteristicas

bastante diferentes do reverenciado tempo do entrudo.

2.1.3 Os bailes nas ruas e nos clubes e os blocos caricatos

As inimeras reportagens pesquisadas, referentes ao inicio da década de 1980,
demonstram que ndo somente de escolas de samba e Zé Pereira vivia o carnaval ouro-pretano.
Embora menos expressivas no conjunto total de fontes, outras manifestacdes se faziam
presentes, como 0s bailes populares, os bailes em diversos clubes da cidade e outros blocos
carnavalescos.

Por meio das diversas noticias veiculadas percebe-se que os bailes populares
consistiam em apresentacbes de conjuntos musicais em alguns pontos da cidade, onde a
populacdo podia participar gratuitamente. No ano de 1980, algumas reportagens demonstram

algumas de suas caracteristicas.

[...] tome baile! Bailes populares por todo lado, a noite e de dia, que 0 povéo gosta e
ginga bonito nos salfes. A orquestra do maestro Odilon Vilas-Boas inicia um
sambdo quente-fervendo e o povéo, que vai sambar este ano até cair, responde de c4,
com um ritmo de deixar qualquer um abobalhado .

Pelo trecho destacado pode-se perceber a sua abrangéncia, o publico frequentador
e o tipo de apresentacdo musical que acontecia no ano em questdo. Segundo outra fonte,

também do ano de 1980, os bailes aconteciam durante as tardes e as noites de carnaval, na

81 CARNAVAL etc. e tal. Estado de minas, Belo Horizonte, 27 jan. 1980. 14.999, Primeiro caderno, p.12.
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Praca Tiradentes e no Largo dos Contos, localizado & Rua S&o José, no centro da cidade ®.
No ano seguinte, 0 maestro também era o responsavel pela musica, mas com a diferenca de
gue a banda tocaria no Largo dos Contos seguindo até o Largo da Alegria, para “resgatar as
festas que ali tanto rolaram em outros carnavais” .

Por esta fonte tem-se a impressao de que a banda néo ficava em ponto fixo, mas
andava pelas ruas das cidade. Segundo essa mesma reportagem, a Rua Sdo Jose, “antigo

» 84

quartel-general dos folides do século passado” **, era o principal lugar, onde, em um periodo

anterior, aconteciam as festas de carnaval:

O carnaval de Ouro Preto era na Rua Séo José. Melhor dizendo, a Rua Séo José era
o carnaval de Ouro Preto. Depois, a festa subiu para a Praga Tiradentes e |4 esta
instalada com todas as suas cores e artificios. A Rua S&o José ficou sendo o reduto
de blocos e folides autbnomos que, aos desfiles da Praca, preferem o vaivém
espontaneo entre o Largo dos Contos e o Largo da Alegria, assim batizado por ser o
ponto secular de comego e fim dos cortejos®.

Mas, com o apelo dos comerciantes da Sao José, no ano de 1981, os bailes se
estenderiam até esta rua, havendo também a promessa de também as escolas de samba por la
passarem, “combinadas entre si para evitar o encontro das alas no meio do caminho”. A
reportagem em questdo trazia um exemplo das reivindicacdes a favor do deslocamento da
festa: “E preciso acabar com esse carnaval na Praga! — exclama o comerciante Ramiro Neves,
profundo conhecedor das tradi¢des e dos brios da rua, sendo a S&o José, por exceléncia, a Rua
de Ouro Preto” ®.

J&, no ano de 1982, havia alguns indicios sobre a ndo permanéncia dessa mudanca
na festa. Nenhuma das reportagens desse ano faz qualquer mencéo a realizacdo dos bailes nos
trechos entre o Largo dos Contos e o Largo da Alegria, na Rua S&o José. Ao contrario, todas
voltam a referir-se a Praca Tiradentes como o lugar tanto dos desfiles das escolas quanto de
realizacdo dos bailes, com a mesma banda dos anos anteriores: “No sdbado, dia 18, um grande
baile animado pela orquestra do maestro Odilon Vilas Boas abre a folia total na Praga

Tiradentes” ®. Outra, também enfatiza a continuidade da festa com a centralidade na Pragca:

82 SERAO filmadas as festas de Momo em Ouro Preto. Estado de minas, Belo Horizonte, 16 fev. 1980. 15.016,
Caderno Pequenos anuncios, p.5.

8 OSWALDO, Angelo. Estado de Minas, Belo Horizonte. Carnaval em Ouro Preto. 15.327, Caderno Turismo,
p.1

5 Idem.

5 Idem.

% Idem.

80 carnaval de Ouro Preto e suas tradi¢Bes. Estado de Minas, Belo Horizonte, 12 fev. 1982. 15.578, Primeiro
caderno, p.5.
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“Domingo, segunda e terca de carnaval, os desfiles comecam as 19h na Praca Tiradentes e
V&0 até as 2h da manh, seguindo-se a orquestra do maestro Odilon®®”.

No ano seguinte, 1983, a Unica mencao que se tem sobre os bailes populares é a
confirmacdo de que aconteceriam na Praca Tiradentes ap6s os desfiles das escolas, de sabado
a terca- feira. Nao ha quaisquer referéncias as caracteristicas desses bailes, como descrito com
mais énfase nos anos anteriores, 0 que pode demonstrar um enfraguecimento dessa
manifestacdo ao longo da década de 1980 ou confirmar o lugar secundario que ela ocupava no
carnaval da cidade de Ouro Preto no periodo em questdo, mais preocupado com as escolas de
samba e 0 Zé Pereira dos Lacaios.

Além dos bailes populares também era comum na cidade a realizacéo de bailes em
diversos clubes. Os mais citados pelas reportagens foram o Aluminas, 0 XV de Novembro e o
Centro Académico da Escola de Minas (CAEM), com destaque para os dois ultimos. O
CAEM, como o nome ja evidencia, promovia bailes para os estudantes da Universidade
Federal de Ouro Preto. O nome faz mencdo a uma das escolas mais antigas da Universidade,
criada em 1876, antes mesmo da inauguracdo da UFOP em 1969 e da posterior incorporacdo
da escola a essa instituicdo (CARVALHO, 2002). O XV de Novembro foi assim descrito por

uma das reportagens do Estado de Minas:

Neste carnaval, Ouro Preto vai recuperar outro ponto tradicional, com a volta dos
famosos bailes do Clube XV de Novembro, fundado em 1924, que ha dez anos nao
eram organizados. O presidente Antbnio Quildo, Cardoso, Chicdo e Tofaneto, da
diretoria do XV, cuidam de todos os detalhes para que o clube, restaurado no ano
passado, possa reviver seus bailes, que varam a madrugada de Ouro Preto apds o
desfile das escolas®.

Outra reportagem do ano de 1982 demonstra a importancia desses clubes para o
carnaval da cidade: “O carnaval de Ouro Preto promete muita animacgéo nas ruas e nos clubes.
O tradicional Clube XV de Novembro esta anunciando bailes, bem como o Centro Académico
da Escola de Minas” .

O clube Aluminas, fundado em 1941 pela empresa de nome “Aluminio Minas

Gerais”, existente ainda hoje na cidade,” teve maior destaque recebido quando foi associado

8 AS CIDADES histéricas em ritmo de carnaval. Estado de Minas, Belo Horizonte, 8 jan. 1982. 15.548,
Caderno Turismo, p. 3.

% LACAIOS, cem anos de animac#o. Estado de Minas, Belo Horizonte, 22 fev. 1981. 15.327, Caderno Turismo,
p.l.

% Idem.

% InformacBes obtidas no site da empresa: <http://www.clubealuminas.com.br>. Acesso em: 04 de maio de
2011.
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a escola de samba Sinha Olimpia, que ao que indica a reportagem abaixo possuia relacdo com

o clube:

A Aluminas também torce para o éxito do carnaval de rua e quer ver a escola de
samba ‘Sinha Olimpia’, campea do ano passado, repetir o grande feito. Nao é menor
a confianga de um de seus fundadores, Jésus Mazoni, bem como de seu presidente,
JeffersognZOIiveira, além do presidente da Associacdo Atlética Aluminas, Anselmo
Pereira.™.

Além dos bailes nos clubes e dos bailes populares, outros blocos caricatos
também eram retratados nas diversas fontes consultadas. Os mais citados eram a Charanga do
Carlota, a Bandalheira, o Balango da Cobra, Quem ndo é ndo entra, o Zé Pereira do Palacio
Velho e o Banjo de Prata.

A Charanga do Carlota esteve presente na maior parte das fontes referentes ao
inicio da década de 1980. Com “caracteristicas de verdadeira escola” e “famosa pelo ritmo de

sua bateria” %

, era considerada um bloco, pois ndo participava do concurso. Assim, percebe-
se um critério que a diferenciava das outras escolas de samba neste periodo: o desfile sem a
vinculacgdo a avaliagdo de critérios definidos, visando a eleicdo de um vencedor: “A Charanga
do Carlota, fundada por Carlos Lisboa, € uma historia a parte, j& que ndo participara do
concurso, sem deixar por menos em matéria de garra na valente bateria comandada por
Chica” .

Descrita também como bloco pela maioria das reportagens, a Charanga do Carlota
parece ter vigorado como uma das principais manifestaces desse tipo no carnaval de Ouro
Preto. Este fato pode ser constatado pelo grande numero de mengdes a ela no conjunto total
das reportagens sobre os blocos e as escolas e, também, por uma homenagem recebida pela
Prefeitura da cidade no ano de 1980, juntamente com o Zé Pereira: “Em Ouro Preto, a
Secretaria de Turismo e Cultura entregard um troféu aos Lacaios, assinalando sua participacdo
no carnaval desde 1867, além de marcar, também com um troféu, o décimo aniversario da
Charanga do Carlota” *°.

Outro bloco que também tinha a caracteristica de ndo participar de nenhuma

forma de concorréncia era a Bandalheira, conforme apontado na seguinte reportagem: “Ha,

% EM SARAMENHA o melhor programa para o Rei Momo. Estado de Minas. Belo Horizonte, 09 fev. 1983.
15.823, p.16.

% SERAO filmadas as festas de Momo em Ouro Preto. Estado de Minas, Belo Horizonte, 1980. 15.016, Caderno
Pequenos andncios, p.5.

% CIDADES histéricas em ritmo de carnaval. Estado de Minas. Belo Horizonte, 8 jan.1982. 15.548, Caderno
Turismo, p.3.

% SERAO filmadas as festas de Momo em Ouro Preto. Estado de Minas, Belo Horizonte, 1980. 15.016, Caderno
Pequenos andncios, p.5.
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ainda, as agremiacdes que nao concorrem, porque preferem a descontracdo total, como é o
caso da famosa Charanga do Carlota e da Bandalheira” ®. Este bloco também figurava como
um dos mais importantes em Ouro Preto nos anos iniciais da década de 1980, com inimeras

reportagens que abordavam sua presenca na programacao geral da festa:

Entre os blocos, destaca-se a Bandalheira, da qual o Carnaval ouro-pretano nédo abre
mdo. Um grupo de rapazes arregimenta-se sob o comando de Virgilio do Rosério,
enverga uniforme com penicos como capacetes e sai para as ruas no infernal alarido
de velhos instrumentos buscados nos sotdos e pordes da cidade. Depois vem 0
Balanco da Cobra, fundado pela professora Cida, serpenteando uma cobra colossal
na frente dos mais divertidos folides da cidade®”.

Outras reportagens também destacam o bloco e suas caracteristicas: “[...] a
Bandalheira faz a alegria do povo ao satirizar uma banda marcial furiosamente tocando velhos
e desajeitados instrumentos” %. Em praticamente todas as outras reportagens, ela é citada

junto aos demais blocos que compem o carnaval ouro-pretano da época.

Dez agremiages participam da grande festa. Apds os Lacaios, vem o Zé Pereira do
Palacio Velho, a Charanga do Carlota e a Bandalheira, seguindo-se as escolas de
samba Império do Morro de Sant’Ana, que esta comemorando seu jubileu de prata, a
Imperial de Ouro Preto, Unidos do Padre Faria, Sinha Olimpia, Inconfidéncia
Mineira e Académicos de Séo Cristévdo. Mas hé, ainda, uma novidade: o tradicional
Banjo de Prata, um dos blocos mais famosos do velho carnaval ouro-pretano, volta
apresentar-se apds quase trinta anos de auséncia %,

Neste trecho, dois pontos se destacam. O primeiro é a juncdo de todas as escolas
que participariam do carnaval de 1982 com os principais blocos da época, como se fizessem
parte de um mesmo conjunto. Interessante constatar que ndo havia uma separacao exata entre
blocos e escolas - embora ja constatada a diferenga entre eles em relacéo a participacdo no
concurso - e nem uma programagcéo estruturada com divisdes rigidas do que era uma coisa e
outra. Nesta reportagem supracitada, o critério que parecia valer para classificar todas estas
manifestagdes como “agremiacdes que participam da grande festa” é o desfile que realizavam
nas ruas da cidade, o que parecia ser o ponto alto do carnaval pela énfase percebida nas

fontes.

% MUITA gente procura hotéis de Ouro Preto. Estado de Minas. Belo Horizonte, 17 fev. 1982. 15.582, 1982,
Primeiro caderno, p.14.

 Idem.

% O CARNAVAL de Ouro Preto e suas tradi¢des. Estado de Minas. Belo Horizonte, 12 fev. 1982. 15.578,
Primeiro caderno, p. 5.

*1dem.



64

O outro ponto a ser destacado € o retorno do Banjo de Prata, que segundo a
reportagem, estava ha quase trinta anos sem desfilar no carnaval ouro-pretano. Em outras
reportagens esse retorno é também evidenciado: “Outra apresentacdo tradicional ficara por
conta do Banjo de Prata, um velho cordado que ja fez a gléria do velho carnaval ouro-pretano e
retornou no ano passado, gragas ao esforco do Sr. Pedro Marambaia e dos jovens da Rua
Nova e da Rua do Chafariz” '; “O Banjo de Prata, uma das mais famosas sociedades do
velho carnaval ouro-pretano, voltou a desfilar, relembrando os tempos de corso na Rua Sé&o
Jose” 11,

E possivel perceber que, apesar de terem sido menos retratados em relacdo as
escolas de samba e ao Zé Pereira, estes blocos eram também considerados importantes para a
festa, como demonstraram algumas reportagens que procuravam retratar a sua participagdo

em cada ano.

Os blocos séo organizados por jovens estudantes e artistas. A Charanga do Carlota,
uma verdadeira escola, famosa pelo ritmo de sua bateria, a Bandalheira, o Balango
da Cobra e 0 Quem nédo é ndo entra estdo entre os melhores e, todos os anos, a
populacdo aguarda, com expectativa, aquilo que irdo inventar para o carnaval. No
sébado, eles estardo na Praga Tiradentes e nos outros dias apresentam-se antes do
desfile oficial das escolas, indo depois para a tradicional Rua S&o José, onde no
passado funcionava o quartel-general carnavalesco” 102,

O bloco Balango da Cobra aparece com mais expressdo no ano de 1983, com
destaque para a sua possivel criadora: “[...] a professora de Botanica da UFOP, Maria
Aparecida Zurlo ja fez a sua convocacéo geral para a organizacdo do ‘Balanco da Cobra’, um
bloco que ja tornou tradicdo na terca-feira gorda” '°. As reportagens ndo oferecem mais
detalhes acerca de sua constituicdo e formas de participagéo, ele é apenas noticiado como “0
mais animado e colorido” daquele ano.

O outro bloco supracitado, 0 “Quem néo € ndo entra”, é apenas descrito junto aos
outros blocos'®. No ano de 1982, a sua animacéo foi destacada como no caso do Balango da
Cobra em 1983, mas nenhuma outra caracteristica foi ressaltada: “Saem ainda pela cidade o
Zé Pereira do Palécio Velho da Encardideira, a Charanga do Carlota, com sua famosa bateria

100 1dem.

100 MUITA gente procura hotéis de Ouro Preto. Estado de Minas, Belo Horizonte, 17 fev. 1982. 15.582,
Primeiro caderno, p.14.

192.0S LACAIOS, cem anos de animagdo em Ouro Preto. Estado de Minas, Belo Horizonte, 08 fev. 1980.
15.009, Caderno Turismo, p.8.

13 E O ZE Pereira abre a grande folia em Ouro Preto. Estado de Minas, Belo Horizonte, 07 jan. 1983. 15.795,
Caderno Turismo, p.2.

1 SERAO filmadas as festas de Momo em Ouro Preto. Estado de Minas, Belo Horizonte, 1980. 15.016,
Caderno Pequenos anuncios, p.5.
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e a Bandalheira, além de inimeros blocos caricatos, dos quais 0 mais animado é o ‘Quem néo
é, ndo entra’™ 1%,

Nesta reportagem, outro bloco é apresentado, o Zé Pereira do Palacio Velho,
criado a partir do antigo Zé Pereira dos Lacaios. O clube “inspirou um grupo de jovens do
Palacio Velho da Encardideira a criar um novo Zé Pereira, que pelo segundo ano se
apresentara na Praca Tiradentes” '°. O nome do bloco refere-se a uma localidade em Ouro
Preto que abriga ruinas de uma construcao do que teria sido, no periodo colonial, um palécio.
Uma reportagem do ano de 1983 também evidencia essa relacdo dos dois blocos e algumas de
suas caracteristicas: “[...] a tradicdo ndo corre risco, porque o Zé Pereira do Palacio Velho
retine criancas e jovens do bairro da Encardideira, sob o comando de Ad&o, ex-integrante dos
Lacaios, que decidiu fundar um Zé Pereira infantil, a fim de assegurar a continuidade do
clube”.

Pelas fontes apresentadas, pode-se concluir que as principais manifestagoes
presentes no carnaval ouro-pretano no inicio dos anos 1980 eram as escolas de samba e 0 Zé
Pereira dos Lacaios, seguidos dos bailes populares, dos bailes nos clubes e de outros blocos
caricatos que também desfilavam pelas ruas da cidade.

No préximo subitem sera apresentada a coluna “Carnaval etc. e tal”, responsavel
em divulgar as principais manifestacdes carnavalescas das cidades mineiras. O carnaval ouro-
pretano foi noticiado em varias de suas producdes, que também se mostraram importantes
para compreender as mudangas posteriores na festa e a propria veiculacdo da mesma pelo
jornal Estado de Minas.

2.2 A coluna “Carnaval etc. e tal”

O primeiro ponto que chama a atencdo no jornal Estado de Minas, no inicio dos
anos 1980, é o carater bastante coadjuvante da festa carnavalesca no conjunto de reportagens.
Em uma viséo geral, mesmo considerando-se algumas variagfes decorrentes da incluséo de
cadernos especificos em cada dia da semana, pode-se perceber uma conformacao bastante
voltada para as noticias de carater politico e econdmico. Apo6s os informes internacionais e
sobre fatos corriqueiros da cidade de Belo Horizonte, uma ou duas paginas eram destinadas as
noticias das cidades do interior, ainda no Primeiro Caderno. Era nesse espago que, no periodo

195 CIDADES histéricas em ritmo de carnaval. Estado de Minas. Belo Horizonte, 08 jan. 1982. 15.548, Caderno
Turismo, p.3.

16 0 CARNAVAL de Ouro Preto e suas tradicdes. Estado de Minas. Belo Horizonte, 12 fev. 1982. 15.578,
Primeiro caderno, p. 5.
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do carnaval, destacavam-se, prioritariamente, reportagens sobre a festa. Algumas também se
encontravam em colunas de opinido e cronicas, sobretudo, as que lamentavam as mudancas
nas caracteristicas do carnaval e, até mesmo, em grandes reportagens que se preocupavam em
contar a historia da festa de uma forma geral, como se todas as manifestagdes brasileiras
coubessem no mesmo pacote de importacéo europeia.

Outras noticias também podiam ser encontradas no caderno “Pequenos
Anuncios”, “Fim de semana” e “Feminino e Masculino”, que, dentre outros assuntos,
continham sugestdes de roupas e alimentacao para os dias de folia e criticas sobre a nudez da
mulher, considerada exagerada naquela época. Outro caderno em que o carnaval recebeu
bastante destaque foi o de “Turismo”, mas com maior preocupacdo em divulgar um destino
turistico do que com a festa em si, atrelada a propagandas de agéncias de viagens e hotéis.

Vérias reportagens espalhadas no corpo de algumas edi¢cGes misturavam o tema

do carnaval com assuntos politicos, como “carnaval da abertura” *’

» 108

, N0 momento em que se
almejava a abertura politica do pais, ou “carnaval da vitoria , referindo-se a vitdria de
Tancredo Neves nas elei¢cbes indiretas de 1985. Outro apelo forte era a associacdo com a
identidade do povo brasileiro: “o carnaval aqui € um estado permanente de espirito e mesmo
que os horizontes sejam foscos, os olhos estdo sempre brilhantes, regados a cerveja, a pinga
ou a uma piada [...] 2°”.

Mesmo com todas as possibilidades apontadas, a festa em si era um assunto
secundario na estrutura do jornal, que, em meio as grandes noticias mundiais, as medidas
econdmicas, aos lideres politicos e aos conflitos internacionais frequentes no periodo,
destacava as “pessoas comuns”, com mais énfase, nas paginas policiais.

Um exemplo deste fato, que pode servir para perceber as possiveis transformacoes
na veiculacdo das reportagens e do proprio carnaval no decorrer das trés décadas de pesquisa,
é a capa. Rarissimas vezes, as edi¢des dos meses de janeiro, fevereiro ou mar¢co destacavam
na primeira pagina noticias referentes a festa. Quando isso acontecia, normalmente, eram
pequenas noticias no canto ou na parte inferior e quando havia maior destaque, 0 espaco era
ocupado pelas escolas de samba cariocas. Alias, escrevia-se com mais énfase sobre o carnaval
do Rio de Janeiro do que sobre as cidades mineiras. Ainda que, em matéria de quantidade,

Belo Horizonte ganhasse, ndo em funcéo de seu prestigio, mas pelo fato de ser nesta cidade a

07 CAETANO, Marcelo. Desencanto. Estado de Minas, Belo Horizonte, 01 mar. 1981. 15.336, Caderno Fim de
semana, p.1.

1% SECRETARIA prepara o carnaval da vitéria. Estado de Minas, Belo Horizonte, 10 jan. 1985. 16.416,
Primeiro caderno, p.8.

109 MAURICIO, José. As ilusdes fantasiadas. Estado de Minas, Belo Horizonte, 03 fev. 1983. 15.818, Caderno
‘2’ p.l.
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sede do jornal Estado de Minas, a maior parte das cronicas e colunas de opinido referia-se ao
Rio de Janeiro, como as que procuravam discutir as vantagens do modelo carnavalesco
carioca ou criticar os discursos por trds de suas constantes inovacdes, como a cria¢do do
sambddromo em 1984.

Mas, ainda, era pouco perceptivel o grande valor de mercado que o
entretenimento adquiriria nas décadas seguintes. Mesmo ja se reconhecendo o potencial
lucrativo do carnaval, sobretudo, o carioca e o soteropolitano (que comecava a ganhar forca
neste momento), a énfase na festa, de um modo geral, ainda era pequena. Sobre esta questdo
mercadoldgica, em meio a promoc¢do e a “oficializacdo” crescente do carnaval e sua
associacdo com os lucros de um turismo desejado, muitas criticas se faziam presentes,
destacando-se as do cronista Carlos Drummond de Andrade que escreveu varios textos sobre
o carnaval. No inicio da década, esse autor ja criticava a perda da espontaneidade da festa
popular, o alto gasto do poder publico em nome do turismo e, principalmente, o “oficialismo”
das escolas de samba cariocas*'®. Outros textos criticavam a cépia do modelo carioca pelas
outras cidades do pafs e a possivel “perda de espaco do povo nas ruas***”.

Atrelado aos graves problemas econémicos que o pais enfrentava, o carnaval era
também fortemente noticiado como um momento de extravasamento. As varias crises
inflacionarias e os sucessivos fracassos do Estado em estabilizar a economia brasileira num
periodo de intensa troca de moedas, tornavam frequentes a associacdo do carnaval com a
possibilidade de um esquecimento temporario dos problemas do pais: “De aperto em aperto
de desafogo em desafogo, de encanto a desencanto, mesmo com a inflacdo em alta e com o
moral em baixa, esta vindo o carnaval, a salvacéo da pétria brasileira [...]**".

Outras reportagens também enfatizaram essa funcdo do carnaval, como uma
entrevista de um deputado ao jornal Estado de Minas criticando a restricdo de verba pela
Prefeitura para a festa em Belo Horizonte: “[...], pois se 0 povo ja ndo tem o pdo, vdo tirar-lhe

o circo?'**” Outras manchetes e trechos de reportagens séo bastante significativos:

Carnaval é som, é luz, é alegria, ¢ a catarse de todas as frustracdes™.

110 ANDRADE, Carlos Drummond de. Carnaval, uma causa perdida. Estado de Minas, Belo Horizonte, 14 fev.
1981. 15.332, Caderno ‘2°, p.1.

11 FARIA, Raquel. O delirio das massas continua. Estado de Minas. Belo Horizonte, 4 mar 1984. 16.154,
Caderno Fim de semana, p.6.

112 NETO, Nicolau. Sociedade do interior: Saudacdes carnavalescas. Estado de Minas, Belo Horizonte, 12 fev.
1981. 15.320, Primeiro caderno, p. 16.

13 FERRAZ, Paulo. Circo. Estado de Minas, 24 fev. 1980. 15.021, Caderno Fim de semana, p.1.

14 CARNAVAL ¢é som, é luz, é alegria. Estado de Minas, Belo Horizonte, 14 fev. 1980. 15.017, Caderno
Feminino, p.1.
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[...] valvula de escape que nos acode uma vez por ano, nos tornando mais
suportaveis, menos amargos e mais leves para comportarmos a avalanche que nos
espera durante o resto do ano*®.

O certo é que o carnaval continua sendo terapia de massa, mesmo se gastando uma

nota para frequentar um clube e tomar umas**.

O samba é ainda uma das poucas esperangas do povo brasileiro*!’.

[...] estd chegando a hora em que o lindo povdo brasileiro vai esquecer as

desavengas, as criticas, os maus momentos e tudo mais... E este 0 momento que

temos para alegrar nossos coracoes™®.

Carlos Drummond de Andrade também se dedicou bastante em criticar a
utilizacdo da festa para mascarar os problemas do pais: “Enquanto o pessoal se esbalda, ndo
pensa na crise econdmica, ndo repara que a comida mais simples aumentou de preco no
decorrer da semana e tem la tempo e cabeca para pensar numa coisa chamada divida
externa?**®” Outros autores também criticavam a utilizacdo da festa pelo Governo com o
propésito de “controlar e organizar as massas” .

Em meio as reportagens que procuravam destacar esse valor de compensacédo da
vida cotidiana, a coluna “Carnaval etc. e tal” chamou a atencdo. O autor, que assinava com 0
nome de Zé Tamborim, procurava relatar em um pequeno espa¢o informativo, publicado
diariamente e iniciado, normalmente, um més antes do inicio das festas, noticias relacionadas
a ensaios de escolas de samba, concursos de rei e rainha do carnaval, letras de sambas-enredo
e os resultados das disputas. Noticias sobre blocos caricatos, bailes e informativos sobre
patrocinios e estrutura das festas também eram divulgadas, porém, com menos enfoque, o que
também contribui para a compreensdo da importancia das escolas de samba durante toda a
década de 1980. Embora a coluna ultrapasse a temporalidade eleita para esse capitulo, optei
em discuti-la nesse momento, pensando nas relacdes que guarda com as principais
manifestacdes ouro-pretanas nesse periodo e com as préprias caracteristicas da festa, de forma

geral.

15 NETO, Nicolau. Sociedade do interior: Pirdmetro da folia. Estado de Minas, Belo Horizonte, 01 mar. 1981.
15.336, Primeiro caderno, p.12.

16 NETO, Nicolau. Sociedade do interior: Carnaval. Estado de Minas, Belo Horizonte, 12 fev. 1983. 15.826,
Primeiro caderno, p.12.

7 NOTAS do dia: dinheiro. Estado de Minas, Belo Horizonte, 01 mar. 1984. 16.151, Primeiro caderno, p.5.

118 CARNAVAL etc. e tal. Estado de Minas, Belo Horizonte, 26 fev. 1987. 15.986, p.10.

119 ANDRADE, Carlos Drummond de. Carnaval, uma causa perdida. Estado de Minas, 14 fev. 1981. 15.322,
Caderno ‘2’, p.1.

120 FARIA, Raquel. O delirio das massas continua. Estado de Minas, 04 mar. 1984. 16.154, Caderno Fim de
semana, p.6.
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O principal fator que chama a atencdo nesta coluna € a interlocucdo entre o
escritor e os integrantes das diversas manifestagdes noticiadas. Um dos seus propdsitos era
justamente este dialogo, onde os leitores enviavam ao Zé Tamborim informaces, convites,
recados e, também, reclamagdes sobre a falta de cumprimento de algum acordo com as
Prefeituras Municipais. Em contraponto, noticias do poder publico eram também veiculadas, a
fim de promover o carnaval de cada cidade e o proprio érgéo.

Para isso, havia no final da coluna o endereco para correspondéncias, quase
sempre acompanhado de um forte apelo do colunista para que as pessoas participassem. O
autor tomava partido, demonstrava predilecdo por determinadas escolas, fazia propaganda de
clubes e seus bailes, assim como, de atracGes oferecidas pelas Prefeituras, o que levantou
guestionamentos sobre os interesses da coluna e a seletividade das informacdes: divulgacéo
de noticias sobre as diversas manifestagdes mineiras ou interesse puramente mercadologico e
politico? Creio que cabe um pouco das duas possibilidades. Dificil ndo perceber a intencao
por detras de algumas notas com uma linguagem popular aparentemente despretensiosa, mas a
grande variedade de cidades noticiadas, que iam além dos circuitos das consideradas
principais de Minas Gerais, e a publicacdo de criticas e reclamacdes que, por vezes,
contrapunham ou criticavam 0s Orgdos publicos ou privados promovidos em outros
momentos, tornaria simplista uma analise condenatoria.

De fato, a coluna parecia possibilitar a participacdo de muitas pessoas que, por
outros meios, talvez ndo tivessem outras maneiras de se manifestar neste jornal, um dos
principais do estado. Assim, chama a atencdo este dialogo entre jornal e leitor, onde os blocos,
escolas e clubes tinham os nomes de seus representantes mencionados com frequéncia nas
tiras informativas. Neste sentido, outro questionamento pode ser suscitado: reforco da ideia de
um carnaval passivo ou mostra da integracdo popular, da capacidade criativa e do poder de
organizacao das pessoas? Creio que também cabe um pouco das duas possibilidades.

A seguir, alguns exemplos coletados na producgéo da coluna durante toda a década
de 1980:

Atencdo, atencdo folides de todas as Minas Gerais. Estd na hora de limpar a
garganta, tirar o pigarro, reforcar os pulmdes, porque este carnavalesco mostra pra
voces, neste cantinho de pagina, o melhor samba-enredo do carnaval/80*?.,

O carnaval 80 esta pegando fogo, mocada. [...] A Secretaria de Cultura, Turismo e
Esportes anunciou que os prémios desse ano serdo de, pelo menos, quase o dobro do
ano passado. Quer noticia melhor do que esta, malandro?'%.

121 CARNAVAL Etc. e tal. Estado de Minas, Belo Horizonte, 30 jan. 1980. 15.001, Primeiro caderno, p.8.
122 CARNAVAL Etc. e tal. Estado de Minas, Belo Horizonte, 02 fev. 1980. 15.004, Primeiro caderno, p.8.
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E Vespasiano, como é que vai? [...] A querida cidade esta ‘botando para quebrar’ e
ndo é de hoje que se ouve nos bairros que o0 ensaio geral da mogada esse ano vai
atrair multidées de folides [...] Olha a escola de samba Improvisados do Ritmo

preparando o samba [...]**.

Se existe mulher que entende de samba esta é Sebastiana Mizaelda, pois é uma das
poucas em Minas que, a frente do povao alegre, puxa a corda e pde uma escola de
samba na rua [...] **.

Estou recebendo noticias dessa maravilhosa e simpatica Santa Luzia [...] %°.

Foligo, uma de minhas paixdes é a azul e branco de Juiz de Fora [...] *°.

O Departamento de turismo da Prefeitura de Santa Barbara, juntamente com o

comeércio local, que é bacana como qué, esta incentivando o carnaval da cidade [...]
127

Onde estdo os maiorais e os carnavalescos do interior lindo que até agora nao se
manifestaram?'?

Alb, ald, Jeferson de Oliveira. Como esta para este ano a lindissima escola de samba
Sinha Olimpia?**

E, coisa boa é carnaval de Ouro Preto, gente fina! Para este ano teremos um desfile
da minha protegida, a escola de Samba Inconfidéncia Mineira®®.

Ouro Preto vai promover o maior carnaval de todos os tempos [...] Parabéns para o
pessoal sambista da Prefeitura [...] ***.

Vera Licia e Antonio Carlos, respectivamente, rainha e rei Momo do carnaval
passado, ainda esperam receber os troféus que por direito conquistaram, além dos
cachés. Al6, ald Secretaria Municipal de Turismo de Ouro Preto. Com a palavra!**

Alb, ald pessoal dos barracées! Costureiras, esta chegando a hora!*®

[...] é no carnaval que o operério e o desempregado, o favelado e o desprezado, o

pobre e o humilde mostram que sdo lindos. Lindos porque a partir de hoje se

transformam no mestre sala e na porta-bandeira®*.

Abracos para alguns dos melhores sambistas do mundo [...]: Marcio Oliveira, do

clube Itapord, 14 de Esmeraldas, Edimar, da Imperatriz Arcoense, da minha

queridissima cidade de Arcos [...] ™.

12 CARNAVAL Etc. e tal. Estado de Minas, Belo Horizonte, 1980. 15.005, Primeiro caderno, p.17.

124 CARNAVAL Etc. e tal. Estado de Minas, Belo Horizonte, 1980. 15.008, Primeiro caderno, p.8.

125 CARNAVAL Etc. e tal. Estado de Minas, Belo Horizonte, 1980. 15.009, Primeiro caderno, p.8.

126 CARNAVAL Etc. e tal. Estado de Minas, Belo Horizonte, 10 fev. 1980. 15.011, Primeiro caderno, p.9.
27 CARNAVAL Etc. e tal. Estado de Minas, Belo Horizonte, 03 fev. 1981. 15.312, Primeiro caderno, p.6.
128 CARNAVAL Etc. e tal. Estado de Minas, Belo Horizonte, 01 fev. 1983. 15.816, Primeiro caderno, p.7.
129 CARNAVAL Etc. e tal. Estado de Minas, Belo Horizonte, 03 fev. 1983. 15.818, Primeiro caderno, p.7.
130 CARNAVAL Etc. e tal. Estado de Minas, Belo Horizonte, 12 fev. 1983. 15.826, Primeiro caderno, p.6.
131 CARNAVAL Etc. e tal. Estado de Minas, Belo Horizonte, 15 fev. 1984. 16.138, Primeiro caderno, p.6.
132 CARNAVAL Etc. e tal. Estado de Minas, Belo Horizonte, 16 fev. 1985. 16.448, Primeiro caderno, p.6.

133 CARNAVAL etc.
134 1 dem.
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e tal. Estado de Minas, Belo Horizonte, 26 fev. 1987. 15.986, p.10.

e tal. Estado de Minas, Belo Horizonte, 17 jan. 1988. 17.258, p.13.
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Percebe-se nos exemplos, certa passividade atribuida ao povo, misturada a um
romantismo atrelado ao momento do carnaval, como se este fosse capaz de neutralizar as
diferencas do cotidiano. Percebe-se, também, até um reforco das hierarquias sociais na
medida em que se reconhece que 0 “pobre, o desprezado e o humilde” ganham um poder
temporario. Mas € inegavel, também, a possibilidade de participacdo das pessoas e a mostra
de seu protagonismo na construcdo das diversas festas, como também, a veiculacdo de suas
criticas, reclamacoes e interesses.

Em relacdo a cidade de Ouro Preto, a coluna chamou a atencdo para a mencgao
constante a nomes de pessoas criadoras e organizadoras de escolas, blocos, bailes ou que
participavam de outra forma da festa. Nao apenas prefeitos, secretarios de turismo e cultura e
artistas recebiam destaque, mas também as pessoas da comunidade. A referéncia a diversos
nomes de pessoas comuns que contribuiam para a constru¢do do carnaval pode se constituir
em uma evidéncia para também se pensar as caracteristicas da festa neste periodo.

Em outras reportagens do jornal havia também essa menc¢éo, embora com menos
evidéncia. Um dos presidentes do bloco Zé Pereira dos Lacaios, o Sr. Geraldo Pinto da Rocha,
era um dos maiores destaques™*®. Em uma das reportagens destacava-se a sede da agremiacao
e a documentacdo “guardada com carinho no sobrado da Ladeira de Santa Efigénia” **”. Outra
integrante ou colaboradora do bloco também foi mencionada: “Abrindo o desfile, como todos
0s anos, o tradicional Zé Pereira. [...]. Alias, a turma, ja por 40 anos, tem Lidia Marota como
costureira” %,

Outros blocos também tinham alguns de seus integrantes representados nas
paginas do jornal. A Charanga do Carlota com seu fundador Carlos Lisboa, “0 compositor,

poeta e pintor Vandico” **°

e Chica, comandante da “valente bateria”. O Balan¢o da Cobra,
com a professora de Botanica da UFOP, Maria Aparecida Zurlo e o Banjo de Prata, “um
velho corddo que ja fez a gldria do velho carnaval ouro-pretano” que voltou a desfilar em
1982, com “o Sr. Pedro Marambaia e os jovens da Rua Nova e da Rua do Chafariz” *°.

Em se tratando das escolas de samba, mesmo com a clara influéncia do carnaval

carioca, percebida a partir da descri¢do dos desfiles, da necessidade de premiacdo e do proprio

1% CIDADES histéricas em ritmo de carnaval. Estado de Minas. Belo Horizonte, 8 jan. 1982. 15.548, Caderno
Turismo, p.3.

137 0 CARNAVAL de Ouro Preto e suas tradicdes. Estado de Minas. Belo Horizonte, 12 fev. 1982. 15.578,
Primeiro caderno, p.5.

1% NETO, Nicolau. Sociedade do interior: Ouro Preto. Estado de Minas, Belo Horizonte, 06 fev. 1983. 15.821,
Primeiro caderno, p.26.

3% E O ZE Pereira abre a grande folia em Ouro Preto. Estado de Minas, Belo Horizonte, 07 jan. 1983. 15.795,
Caderno Turismo, p.2.

140 1 dem.
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nome que designa as manifestacfes, nota-se uma grande relacdo com a comunidade, com 0s
bairros e as pessoas que as organizavam, trazendo uma especificidade da prépria cidade.
Outra questdo a ser considerada € a possibilidade de participacdo dos diversos folides que,
gratuitamente, assistiam aos desfiles na Praca Tiradentes, noticiada em 1983 como “pequena
para os milhares de pessoas que ali compareceram” **!. O exagero da fala comprova o sucesso
das escolas como uma das principais formas de manifestacdo carnavalesca em Ouro Preto,
sinalizando, também, o caréater pablico da festa.

Em relacdo aos blocos e aos bailes populares, também pode ser percebida esta
caracteristica: “Ouro Preto conserva até hoje uma folia de Momo das mais auténticas, sem ter
perdido a espontanea manifestacio popular” **2. Em outra, do ano de 1982, h4 o destaque para

0s bailes e para a amplitude da festa no territério ouro-pretano.

[...] haverda animados bailes até o sol raiar, 0 que acontece também na Praca
Tiradentes sob o comando do maestro Odilon Vilas Boas. Do Padre Faria as
Cabecas, de Saramenha ao Morro de S&o Sebastido, a cidade transforma-se numa
grande festa e anuncia mais um carnaval que por sua originalidade e descontragéo,
ocupa lugar de destaque entre os principais do paism.

Neste trecho de reportagem é possivel perceber a mencdo a quatro bairros da
cidade de Ouro Preto que ndo fazem parte do conjunto do centro histérico. Esta referéncia me
fez remeter as observagdes de Branddo (1989, p.46) sobre a constituicdo da cidade de Ouro
Preto e sua divulgacdo. Segundo o autor, existe outra cidade oculta aos turistas, a periferia,
construida pelo ciclo do ouro e, recentemente, pelo ciclo do aluminio, muito diferente da
“cidade ‘oficialmente’ reconhecida como existente apenas no interior de seu circuito
historico”. Nesse caso, torna-se relevante pensar a abrangéncia da publicacdo da festa nesse
momento, que ndo priorizava apenas o0 centro, mas regides periféricas, assim como, pessoas
simples das comunidades.

Outra fonte também contribui para a compreensdo das formas de participacdo no
carnaval neste periodo: “[...] o samba tem adeptos entre homens, mulheres e criancas. Ali 0
batuque vai até alta da madrugada, e todo mundo acha bom demais, e pede bis quando as

baterias e as orquestras param” .

1 MUITA gente procura hotéis de Ouro Preto. Estado de Minas, Belo Horizonte, 17 fev. 1982. 15.582,
Primeiro caderno, p.14.

12 0S LACAIOS, cem anos de animagio em Ouro Preto. Estado de Minas, Belo Horizonte, 08 fev. 1980.
15.009, Caderno Turismo, p.8.

3 MUITA gente procura hotéis de Ouro Preto. Estado de Minas, Belo Horizonte, 17 fev. 1982. 15.582,
Primeiro caderno, p.14.

“* CARNAVAL Etc. e tal. Estado de Minas, Belo Horizonte, 17 fev. 1980. 15.017, Primeiro caderno, p.6.
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Assim, a Coluna “Carnaval etc. e tal”, junto a outras reportagens publicadas,
ofereceu elementos importantes para pensar o carnaval ouro-pretano nesse periodo e sua
veiculacdo. Da mesma, ajudou a pensar como se dava a participacdo das pessoas, tanto na
festa propriamente dita, quanto na producéo do jornal Estado de Minas.

Diante do exposto neste capitulo, pode-se concluir pelas fontes pesquisadas que o
carnaval ouro-pretano, no inicio dos anos 1980, foi marcado, especialmente, por diversas
manifestacdes criadas e organizadas pelos moradores da cidade, evidenciando um periodo em
que a festa pareceu significar uma construgéo coletiva das pessoas. Era um carnaval pouco
noticiado em relacdo a outras cidades mineiras e, talvez, pouco procurado por pessoas de fora.
N&o havia, também, grande preocupacdo do jornal em evidenciar os investimentos da
Prefeitura, embora ficasse claro nesse momento que era ela a maior promotora da festa.
Também, nenhum grande empreendimento foi observado e nenhuma forma de patrocinio ou
apoio de empresas privadas foi noticiada.

Sobre essas questdes torna-se relevante fazer uma observagdo. A inexisténcia da
veiculacdo de investimentos mercadol6gicos nas paginas do jornal ndo significa que eles ndo
existiram naquele momento. A propria conformacéo dos desfiles das escolas, com premiacGes
para as vencedoras, pode revelar algumas intencGes nesta direcdo, principalmente, se
lembrarmos das influéncias do carnaval carioca. Este fato leva a outra importante
consideracdo: o reconhecimento de que ndo é objetivo do trabalho ir a busca de possiveis
origens do surgimento de um mercado na festa, e sim, estudar como, em um determinado
momento especifico, levando-se em consideracdo o contexto do lazer e entretenimento do pais
e do proprio carnaval ouro-pretano, a festa se transformou frente as iniciativas
mercadologicas.

Além da busca por uma suposta origem ndo fazer parte do objeto proposto, seria
preciso também reconhecer as fragilidades dessa investida, se levarmos em consideragdo que
a festa carnavalesca ja chegou ao Brasil mercadorizada. A festa europeia, como lembra Burke
(2002, p.35), ja& no inicio do periodo moderno, era pautada por uma crescente
comercializacdo: “Cada vez mais turistas chegavam a Veneza para ver o carnaval, e o festival
se tornou, [...] um espetéculo para eles”. Se pensarmos nos festejos que aconteciam no pais
antes da chegada do carnaval, algumas brincadeiras do periodo do entrudo ja contavam com a
comercializacdo de limdes-de-cheiro e outros artefatos, como relata Silva (1969), no livro
“Ouro Préto”.

Assim, importa destacar caracteristicas especificas da festa no momento estudado.

Com o seu carater prioritariamente gratuito, era uma festa bastante vivenciada nas ruas da
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cidade, com os desfiles de blocos e escolas como pontos principais. Nao havia, ainda, ou pelo
menos ndo era divulgada uma programacao detalhada das manifestacfes, 0 que contribui para
pensar em certa espontaneidade e flexibilidade. O controle do tempo, fundamental em
qualquer empreendimento mercadoldgico mais estruturado, ndo parecia tdo importante para a
festa.

Sobre a ideia de tradicdo, pode-se perceber nesses anos iniciais uma relacdo
intrinseca ao préprio sentido de existéncia da festa e a uma nocdo relativa de antiguidade.
Alguns blocos remetiam ao século X1X e ao inicio do século XX e uma das escolas de samba
havia sido criada nos anos cinquenta do século passado. Como a noc¢do de tempo é relativa e,
da mesma forma, a construcéo da ideia de tradigdo, para as pessoas que participavam da festa
no inicio da década de 1980 uma manifestacao, fruto de trés décadas passadas e que ainda se
mantinha em grande atividade naguele momento presente, poderia, sem nenhum problema,
receber o rétulo de tradicional. Assim, nesse periodo, a tradicdo era uma caracteristica da
festa, fundada na existéncia histérica das manifestacdes principais do periodo, que, ao que
sugerem as fontes, contavam fortemente com a participacdo das proprias pessoas da cidade,
onde o ponto principal de encontro eram as ruas e ladeiras.

A mencdo constante ao bloco Zé Pereira dos Lacaios relacionada a ideia de
tradicdo mostrou-se importante para pensar o desenvolvimento de um processo de
identificacdo com a histdria do carnaval e da cidade a partir desse bloco, que delinearia, nos
anos seguintes, estratégias importantes de veiculagdo e promocao da festa. O carater popular,
a ingenuidade e a originalidade atribuidas a ele nesse momento, caracteristicas presentes no

proprio carnaval da época, exerceriam uma importante fungéo.
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3 A TRADICAO COMO IDENTIDADE: MEADOS DA DECADA DE 1980 A
MEADOS DOS ANOS 1990

Neste capitulo, seguindo o proposito do capitulo anterior e ja contando com
informacBes de como era a festa carnavalesca em Ouro Preto nos iniciais dos anos de 1980,
procuro apresentar e discutir as transformacdes que este carnaval sofreria no periodo
posterior, mais precisamente, entre os anos de 1984 e 1996. Para isso, foram analisados: o
crescimento da festa por meio de sua divulgacdo pelo jornal Estado de Minas e por meio do
aumento da procura por folides, comparando-se com 0s anos anteriores no mesmo veiculo; o
desenvolvimento do turismo em Ouro Preto e suas relagdes com a constru¢do de um novo
carnaval; as principais manifestacdes percebidas na festa neste periodo, problematizando
mudangas importantes, como a transi¢do das influéncias cariocas, prevalecentes no primeiro
capitulo, para a festa mecanizada de Salvador, destacando-se 0 som nas ruas e 0s blocos
caricatos.

H& um crescimento consideravel no jornal Estado de Minas do enfoque ao
carnaval ouro-pretano neste periodo, tendo como pico o ano de 1984 e, posteriormente, 0
inicio da préxima década. Dos anos 1980 para 0s anos 1990 ha o comeco de uma mudanca na
propor¢do e na composicdo das reportagens: de pequenas noticias que se ocupavam,
principalmente, em retratar as escolas de samba e o bloco Zé Pereira dos Lacaios, para
grandes manchetes e reportagens sobre o surgimento de outros blocos, do som mecanico nas
ruas (a “janela elétrica”) e da “janela erética”, marcas principais deste periodo.

O tratamento da festa carnavalesca, de um modo geral, ndo muda muito em
relacdo ao periodo anterior. Ainda é veiculada, fortemente, como um momento de
compensacdo dos problemas da vida cotidiana, relacionada com os graves problemas
econdémicos que ainda perdurariam no pais. A abertura politica de 1982, com a elei¢do de
governadores pelo voto direto, havia suscitado a campanha pelas Diretas-ja, iniciada com um
conjunto de manifestacbes que agitariam o pais em 1984. Embora a emenda tenha sido
derrotada na cdmara, ndo se podia ignorar o recado da sociedade: “O barulho das ruas cessara,
mas seus ecos ainda podiam ser ouvidos nos gabinetes onde se decidia o sucessor do ultimo
presidente do ciclo militar” (PILAGALLO, p.22, 2009).

No entanto, mesmo com o fim do regime militar e com as esperangas da
populacéo reacendidas em torno da eleicdo de Tancredo Neves em 1985, a inflacdo herdada
do governo de Figueiredo era muito preocupante. Com a morte repentina do presidente e com

0 despreparo de seu vice, José Sarney, a situacdo tendia a se agravar. No inicio de 1986, o
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indice de inflacdo chegaria a 500% (idem). Dentre as inimeras medidas fracassadas de
contencdo da inflacdo neste periodo, o pais mudou de moeda cinco vezes, entre 1986 e 1994:
cruzado, cruzado novo, cruzeiro, cruzeiro real e real. Esta Gltima era a principal promessa do
governo do presidente Fernando Henrique Cardoso, mas, ainda, ndo seria suficiente para
melhorar a situacdo econémica do pais e de seu povo nos meados da década de 1990 (ibidem).

Neste cenario de crises e instabilidades, o carnaval, embora presente em algumas
matérias de capa e em paginas inteiras dedicadas a festa em todo o pais ocupando maior
destaque que nos anos anteriores, continuava fortemente retratado para se referir a questdes
politicas e econémicas, figurando, ainda, como secundario na apresentacdo e na conformacao
geral do jornal. Percebe-se, neste periodo, um crescimento mais acentuado do carnaval de
Salvador e de suas influéncias pelo resto do pais, aumentando também as criticas a esse
modelo. Permaneciam as condenagGes a folia carioca, intensificadas pela criacdo do
sambddromo em 1984. Neste momento, Minas Gerais e 0 carnaval de algumas de suas
cidades historicas comecam a ganhar mais destaque. O aumento do reconhecimento do valor
de mercado do carnaval e de seu potencial turistico seriam alguns dos responsaveis pelas
mudangas que viriam.

Nos anos 1990, percebe-se uma progressiva reducdo da mencdo aos nomes das
pessoas que organizavam os blocos, as escolas, os bailes nos clubes e também daquelas que
participavam do carnaval de forma geral, mandando noticias de sua cidade ao jornal. Também
é possivel perceber, nesse momento, um aumento do anincio de empresas privadas, assim
como, um crescimento consideravel das entrevistas com turistas que iam a Ouro Preto no
carnaval.

O motivo para a escolha de 1984 como marco inicial para pensar esta segunda
fase do carnaval de Ouro Preto deve-se a percepcdo de mudancas significativas neste ano,
referentes a um aumento da procura pela cidade no carnaval, seguida de um possivel
crescimento de sua popularidade; ao anuncio de estratégias de promocdo da festa pela
Prefeitura Municipal, assim como, a veiculacdo de investimentos privados; e ao aumento
consideravel do nimero de reportagens sobre o carnaval ouro-pretano neste periodo, no jornal
Estado de Minas.

O primeiro ponto que chama a atengdo € justamente este ultimo. Do total de
quarenta e cinco reportagens coletadas no periodo entre 1980 e 1984, este ano, sozinho,
somava vinte. A principio, pode parecer inocente relacionar o nimero de reportagens

publicadas com um aumento de expressdo do carnaval. Mas, combinando-se com as outras
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evidéncias apontadas, possibilidades concretas podem ser oferecidas para pensar mudancas,
tanto do carnaval ouro-pretano, quanto da forma como ele era noticiado.

N&o me parece coincidéncia o aumento de reportagens, justamente, no ano em que
a Prefeitura de Ouro Preto promoveu o “Saldo do Carnaval”, uma exposi¢do com o intuito de
contar a historia da festa na cidade, realizada no anexo do Museu da Inconfidéncia. A mostra
era composta por “alegorias, fantasias, instrumentos musicais, fotos antigas, obras de artistas
plasticos, tudo sob um fundo sonoro de marchas e sambas reproduzidos de discos 78 rotacdes
da década de 1930” e integraria um projeto do Instituto de Artes e Cultura da UFOP**. Outra
manchete também destacava o evento: “Ouro Preto conta a histéria do carnaval” **°. Esta
iniciativa, além de possibilitar “um levantamento sobre a meméria do carnaval da cidade” **’,
poderia, também, sinalizar a intencdo da Prefeitura Municipal em divulgar o carnaval ouro-
pretano e, com isso, inaugurar um novo momento para a festa.

Outras iniciativas colaboram para pensar uma possivel tentativa de mudar a
estrutura do carnaval, como a participacdo de empresas privadas como patrocinadoras ou
apoiadoras da festa: “O presidente da associacdo comercial destacou o apoio da Alcan ao
carnaval deste ano através de doagOes a todas as escolas, a fim de possam aprimorar, ainda
mais, 0 seu desempenho no carnaval de Ouro Preto” **®, Outro fato marcante foi a realizacio

de um coquetel de abertura do carnaval em um hotel da cidade, assim noticiado:

Logo mais, no hotel Estrada Real, do empresario Carvalho, o coquetel de abertura
do carnaval deste ano, iniciativa do citado empreendimento e da Prefeitura. Foram
convidados empresarios, agentes de viagens, politicos, autoridades e jornalistas, pois
¢ desejo do hotel e da municipalidade dar nova dimensdo ao carnaval, bem como,
outras promogdes que a historica e turistica cidade comporta. Tai uma deliberacéo
digna de aplausos, pois, até entdo, nada praticamente se fazia para ativar o sistema
promocional da cidade, ficando naquela de esperar ou confiando demasiadamente no
seu potencial. Hoje em dia existe concorréncia, oferecimento e tudo mais para se
buscar os turistas, exigindo-se, portanto, projetos nesse sentido®*°.

Outras reportagens também se ocuparam em destacar 0 evento supracitado,

apoiando a iniciativa. Noticiava-se, também, que as garotas que concorreriam a elei¢do de

145 OURO Preto abre amanh4 saldo do carnaval. Estado de Minas, Belo Horizonte, 24 fev. 1984. 16.146, p.18.

146 OURO Preto conta a histéria do carnaval. Estado de Minas, Belo Horizonte, 10 mar. 1984. 16.157, Primeiro
caderno, 1984.

7 OURO Preto abre amanhi saldo do carnaval. Estado de Minas, Belo Horizonte, 24 fev. 1984. 16.146, p.18.

8 OURO Preto j& saiu no rastro da folia. Estado de Minas, Belo Horizonte, 24 fev. 1984. 16.146, Caderno
Turismo, p.2.

Y9 NETO, Nicolau. Sociedade do interior: Ouro Preto. Estado de Minas, Belo Horizonte, 18 fev. 1984. 16.141,
Primeiro caderno, p.12.
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rainha do carnaval seriam apresentadas no coquetel que a Prefeitura e o hotel Estrada Real
promoveriam.

E importante ressaltar que iniciativas como estas ja poderiam ter acontecido em
periodo anterior, mesmo antes da temporalidade proposta pela pesquisa, 0 que torna
necessario ressaltar ndo apenas o0s acontecimentos em si, mas o fato de se tornarem noticia,
pensando na énfase na festa em dado periodo. E muito significativa a mudanca de enfoque no
carnaval ouro-pretano de 1980 a 1984, justamente no momento em que passa a contar com as
iniciativas citadas. Neste caso, é preciso levar em consideracdo o que envolve a publicagdo de
uma reportagem, quais interesses e beneficios o anincio de tais iniciativas pode significar ndo
apenas para o0 anunciante, mas para o proprio jornal.

Percebe-se na reportagem citada anteriormente uma clara intencdo em modificar a
projecéo atual do carnaval, considerada insuficiente para promover a cidade, tendo como
possibilidade, o incentivo ao turismo. Ndo me parece sem propoésito o tema do carnaval de
1984 noticiado pelo jornal Estado de Minas: “Ouro Preto: turismo e cultura”. Na mesma
reportagem, anunciava-se que o Prefeito José Leandro Filho investiria mais no seu carnaval
de rua, com um aumento de cerca de 400% em relac&o ao ano anterior™".

Esta relacdo entre carnaval e turismo comeca a ser bastante perceptivel nas
reportagens sobre Ouro Preto, aumentando consideravelmente nos anos iniciais da década de
1990. Todavia, 0 processo pareceu ter comecado a se delinear bem antes, como procurarei
demonstrar a seguir. Parte dos acontecimentos que serdo discutidos tem a data pertencente ao
periodo delimitado pelo capitulo anterior, mas, entendendo que o que se delinearia nos anos
seguintes faz parte de um processo, ndo faria sentido que fossem desmembrados para atender

a demarcacéo temporal dos capitulos.

3.1 O desenvolvimento do turismo e a (re) construcéo do carnaval

Para compreendermos o incentivo ao desenvolvimento do turismo em Ouro Preto
e sua relacdo com o carnaval torna-se importante contextualizar o lugar que o turismo
ocupava (ou que buscava ocupar) no cenario brasileiro e mineiro.

A constatacdo do incentivo ao desenvolvimento do setor turistico no Brasil, em

Minas Gerais e, especialmente, em Ouro Preto no periodo da pesquisa, tornou-se um fator de

10 TURISMO e cultura: o tema de Ouro Preto. Estado de Minas, Belo Horizonte, 24 fev.1984. 16.146, p.14
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grande importancia para se pensar a constru¢do de um mercado da festa na cidade e de um
imaginario sobre o seu carnaval.

Segundo as fontes consultadas, uma das grandes possibilidades de
desenvolvimento econdmico para o Brasil nos anos 1980 era o turismo. Em uma das
reportagens do jornal Estado de Minas, fica claro o grau de importancia que vinha sendo
atribuido a esse setor: “A partir de 1974, o turismo caracterizou-se, no contexto mundial,
como a atividade econdmica mais rentavel apds o petréleo, superando a industria do aco, dos
armamentos e do automével, que eram as mais poderosas do planeta” ***.

Duarte (2009, p.78) observa que a industria turistica mundial se desenvolveu, de
forma galopante, a partir dos anos sessenta do seculo passado, por meio das novas tecnologias
e do incremento de conquistas sociais que “vieram a criar uma série de condi¢es, tais como,
facilidade de deslocamento, tempo livre e existéncia de uma classe média com poder
aquisitivo [...]”. A autora associa esses fatores a um aumento massivo da riqueza e da renda
disponivel com a “mudanca nos estilos de vida e nos comportamentos” (p.40), ressaltando
gue o setor turistico, em um primeiro momento, deu-se “de forma massiva nos paises
industrializados e mais ricos, por razdes Obvias” (p.41). Demonstra, ainda, o grande
crescimento do setor turistico no mundo inteiro entre 1960 e 1994, um periodo em que grande
parte da temporalidade dessa pesquisa se insere. Utilizando de informag6es da Organizacdo
Mundial do Turismo (OMT), destaca que, nesse periodo, a chegada de turistas no mundo todo
aumentou quase 800 por cento, passando de 69 milh6es em 1960 a 537,4 milhdes em 1994.

Esse reconhecimento, de certo modo, justificava a necessidade do Brasil em
aumentar os investimentos nesse setor, apelando, principalmente, ao turista estrangeiro, que,
segundo as diversas reportagens sobre o assunto, era quem teria as melhores condi¢des de
movimentar a economia brasileira. Um desses fatores era a grande desvalorizagao do cruzeiro,
moeda da época, em relacdo ao dolar. Uma reportagem do Jornal Estado de Minas aborda
exatamente essa questdo, ao noticiar uma campanha de uma empresa de aviacdo brasileira nos
Estados Unidos: “Com um dolar, vocé compra quarenta e trés notas de um cruzeiro. Ja

17152

imaginou o que podera fazer com esse dinheiro no Brasil Os estrangeiros eram, assim,

anunciados como “um publico diferenciado que tinha dinheiro e poderia contribuir para o

desenvolvimento de nossa cultura” >3,

151 EMPRESA turistica. Estado de Minas, Belo Horizonte, 04 jan. 1980. 14.979, Caderno de Turismo, p.4.

152 PARA atrair turistas, um Brasil diferente nos EUA. Estado de Minas, Belo Horizonte, 11 jan. 1980. 14.985,
Caderno Pequenos Andncios, p.4.

531dem.
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Em outra reportagem, percebe-se esta relacdo entre a maxidesvalorizacdo do
cruzeiro e as propagandas de incentivo ao turismo estrangeiro, principal aspiracdo das

campanhas que emergiam.

A inflacdo, que tantos maleficios causa a economia brasileira, em apenas um ponto
poderd, paradoxalmente, contribuir para as solucdes que o pais espera este ano, a fim
de se recompor financeira e economicamente. E que ela favorece o desenvolvimento
do turismo estrangeiro, criando condicBes mais atraentes para o0s fluxos
internacionais™*.

Nesta, do mesmo jornal, intitulada “O turista deve ser tratado no pais a pao-de-
16”, 0 entdo ministro da Industria e do Comércio, Camilo Pena, afirmou que o péao-de-16
deveria, ainda, vir acompanhado de um tapete vermelho, porque o turista iria “ajudar no
equilibrio da balanca de pagamentos do Brasil” **°.

Em uma grande quantidade de fontes com o mesmo conteddo ficou clara a
preocupacdo em se criar campanhas de promocdo do Brasil no exterior, esquemas para
fiscalizar hotéis brasileiros, a criacdo de seguros de viagem™® e outros incentivos, como a
criacdo de linhas de créditos para financiar turistas americanos que desejassem visitar o
Brasil, em esquemas de excursdes™’.

O incentivo ao turismo estava ligado, portanto, a necessidade de buscar novas
formas de desenvolvimento para o pais. Como j& problematizado, o Brasil enfrentou uma
grande crise econdémica na década de 1980. No final da década de 1970, embora possuisse um
dos maiores parques industriais dos paises em desenvolvimento, o Brasil sofria com o
impacto do aumento nos pre¢os do petroleo, da aceleracdo nas taxas de juros internacionais e
do lento crescimento das exportaces mundiais. A divida externa brasileira aumentava
consideravelmente, tendo como uma das suas consequéncias principais, a elevacdo dos precos
e uma inflacdo que perdurou por longos anos (LUNA; KLEIN, 2007).

Em muitas das fontes consultadas, era evidente a grande preocupacéo vivida pelo
pais nos anos 1980, em que praticamente todas as edi¢des do jornal Estado de Minas, de

circulacdo diaria, abordavam essa tematica. Anunciava-se 0 aumento dos precos,

> FORCA do turismo. Estado de Minas, Belo Horizonte, 22 jan. 1983. 15.808, Primeiro caderno, p. 4.

15 TURISTA deve ser tratado no Brasil a pdo-de-16. Estado de Minas, Belo Horizonte, 09 jan. 1980. 14.983,
Caderno 2, p.4.

1% AGENCIAS de turismo ja tém plano especial de seguro. Estado de Minas, Belo Horizonte, 23 jan. 1980.
14.995, p.13.

137 « A Embratur anunciou ontem uma linha de crédito de 50 milhdes de délares para financiar, a juros de 15,5
por cento ao ano , turistas norte-americanos que desejarem visitar o Brasil, com esquemas pré-estabelecidos de
excursdes.” In: PARA atrair turistas, um Brasil diferente nos EUA. Estado de Minas, Belo Horizonte, 11 jan.
1980. 14.985, p.4.
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principalmente da industria alimenticia, medidas politicas e econémicas para tentar frear a
inflacdo a cada nova alta, como a tentativa de conscientizar a populacdo em relacdo a
necessidade de poupar: “Cada um deve olhar para si mesmo e ver se esta fazendo tudo o que
poderia fazer, cada um deve examinar suas despesas e ver onde pode economizar”, da mesma
forma, “pessoas que gastam como se ndo houvesse amanhd devem adotar um novo
comportamento” .

Segundo uma das edi¢6es do jornal Estado de Minas, a inflacdo no Rio de Janeiro
em 1980 alcancou a taxa de 110,2 % - “a maior j4 verificada até hoje na histéria no pais” ***.
A mesma reportagem apontou como causas desse fato, a partir do indice Geral de Precos
(IGP) da Fundacdo Getulio Vargas, fatores externos a economia nacional, entre as quais se
destacava a forte elevacdo dos precos do petréleo.

Percebe-se, por meio das demais reportagens, que essa situacdo perpassava todo o
pais. Em uma das edi¢Ges do ano de 1981 havia um balan¢o do ano anterior, em que se
anunciava em Belo Horizonte, aumentos de alimentos de até 339%, como o caso do feijdo, e
observava-se que “comprar 0 mesmo produto pelo mesmo preco em dias diferentes foi quase
impossivel” .

Em outra matéria do mesmo jornal, pode-se perceber, com mais clareza, a

situacdo econdmica que o Brasil enfrentava no marco inicial dessa pesquisa:

Findou-se o ano de 1980 sem que a politica econdbmica do Governo apresentasse
resultado positivo em relagdo aos seus objetivos de combate a inflacdo e equilibrio
da Balanca de Pagamentos. Os indices oficiais da inflacdo, até o findar do ano,
calculado segundo o IGP, apresentaram um crescimento de 98,52% de janeiro a
novembro, permitindo a antecipagdo de um percentual aproximado de 120% de

inflagdo anual, segundo as previsdes do Departamento Econdmico da Fiemg*®".

Essa mesma reportagem também apontou o valor da divida externa ao final desse
mesmo ano, que chegava a 56 bilhdes de cruzeiros, “apresentando um déficit na balancga
comercial de trés bilhdes de cruzeiros, 50% acima do limite maximo fixado pelas metas

governamentais para este ano” 2.

%8 A UNICA saida é produzir mais e poupar. Estado de Minas, Belo Horizonte, 25 jan. 1981. 15.305, Primeiro
caderno, p. 6.

19 INFLACAO ¢é a maior da histéria. Estado de Minas, Belo Horizonte, 08 jan. 1981. 15.290, p.1.

180 pAGAMOS muito caro por tudo. E ficamos muito mais pobres. Estado de Minas, Belo Horizonte, 01 jan.
1981. 15.285, Primeiro caderno, p.5.

161 1981: s6 a vontade nacional sera capaz de vencer crise econdmica. Estado de Minas, Belo Horizonte, 04 jan.
1981. 15.287, Economia, p.1.

1821 dem.
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O préprio carnaval, como ja mencionado no capitulo 1, parecia constituir-se em
um momento de fuga para os problemas que a populacéo brasileira enfrentava. Mesmo nao
compartilhando dessa perspectiva para a festa, ainda hoje perceptivel, ndo se pode negar a
existéncia desse discurso e, até mesmo, das diversas possibilidades de apropriagdo dos
sujeitos por meio dele, j& que a festa ndo se desconecta da vida cotidiana e de seus problemas,
como bem lembra Branddo (1989). Nos dizeres a seguir, tem-se um parametro para

compreender a relacdo entre o carnaval e a dificil realidade brasileira na época em questéo:

Apesar das dificuldades trazidas pelo alto custo de vida, pela inflagdo galopante,
pelos precos altos de tudo e sucessivos aumentos, a partir da gasolina, ainda ha
disposicao do povo para a folia. O brasileiro ndo liga para essas coisas quando chega
0 rein?(go de Momo. O carnaval serve também para fazer esquecer as ‘agruras da
vida’ 7.

Segundo Duarte (2009, p.230), nos ultimos meses de 1982, o Brasil era agraciado
com “a maior divida externa do mundo, 87 milhdes de dolares”, gerando altos niveis de
instabilidade. No ano de 1984, o jornal Estado de Minas anunciava que 0 ano anterior
entraria para a histéria econémica do pais e seria lembrado como um dos mais dificeis ja
experimentados pela sociedade brasileira, devido “as indefinicbes de ordem econdmica,
sucessivas alteracdes da lei de salarios, diferentes indexacdes, alteracdes tributarias, que
foram uma norma geral*®*”.

E possivel constatar, pelas fontes consultadas, que esses problemas, em maior ou
menor grau, perpassaram toda a década de 1980 e, dentre as formas de recuperacdo da
economia brasileira, o incentivo ao turismo vigorava como uma das principais estratégias de
movimentacdo financeira: “No Brasil, a importancia do turismo vem também crescendo
aceleradamente e, por isso mesmo, a Unido e os Estados cuidaram de preparar-se para garantir
o maior rendimento possivel ao setor” *.

Duarte (2009, p.371) aponta a década de setenta como periodo em que se
desenvolveram no Brasil as “primeiras iniciativas governamentais de apoio e suporte as
atividades turisticas”. Resultado de fatores circunstanciais, ocasionais e conjunturais para a
autora, o desenvolvimento do setor ndo foi fruto de “uma politica nacional de turismo, de um

esforco organizado, planejado e sistematizado” (p.370). Ressalta, ainda, que o setor surgiu

183 FOLIA no interior comegou ontem. Estado de Minas, Belo Horizonte, 21 fev. 1982. 15.586, Primeiro
caderno, p.12.

1640 ANO de 1983 entraré para a historia como o ano mais dificil do século. Estado de Minas, Belo Horizonte,
01 jan. 1984. 16.100, Primeiro caderno, p. 16.

165 EMPRESA turistica. Estado de Minas, Belo Horizonte, 1980. 14.979, Caderno Turismo, p.4.
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como alternativa viavel e importante de “desenvolvimento, geracdo de emprego e riqueza”
(p.373), assim como demonstraram as diversas reportagens, e aponta, a década de 1980, como
periodo em que o turismo alcancou valores importantes, com iniciativas promocionais dos
governos dos estados, favorecendo um “aumento significativo no fluxo turistico [...]” (p.374).

No ano de 1986, o jornal Estado de Minas chama atencdo para o “boom” do
turismo no pais. Segundo a reportagem, o setor, denominado “industria sem chaminés”,
estava vivendo o periodo mais destacado de sua historia, “mostrando um desenvolvimento
extraordinério em todos os segmentos, como a construcdo de novos hotéis, reformas nos ja
existentes, surgimento de novas agéncias de viagens”, entre outras melhorias*®®.

Em 1987, o turismo foi anunciado pelo mesmo jornal como o setor econdmico
com a maior perspectiva de crescimento para 0s préximos anos no pais*®’. Confirmando os
investimentos nesse setor, outra reportagem destacou que o referido ano foi denominado

oficialmente pelo governo como o “ano nacional do turismo” %,

Como estratégia
publicitaria, a Embratur vislumbrava conscientizar o brasileiro acerca dos beneficios
derivados da atividade turistica, ja que este setor passou a ser anunciado como o quarto item
da pauta de exportacdes'®.

Em Minas Gerais, a preocupagdo com o turismo enquanto possibilidade de
desenvolvimento econdmico também crescia, agravada pelo fato desse estado ainda ter uma
politica nesse setor bem deficitaria em relacdo a outros estados brasileiros. Percebe-se, pelas
fontes, certo desespero pela busca tardia do que era visto como um desperdicio de seu
potencial turistico, relacionado, principalmente, as cidades histéricas e ao Circuito das aguas,

como demonstrado na reportagem abaixo:

Minas Gerais concentrou-se, no Ultimo decénio, no desenvolvimento do setor
secundéario de sua economia, devendo agora investir no plano terciario, no qual o
turismo aparece como uma das areas mais propicias a um retorno imediato,
tornando-se fator de dinamizacdo socioecondmico. Mas 0 governo mineiro parece
ainda ndo acreditar no turismo, apesar do extraordinario potencial do Estado, com
suas cidades historicas e estancias hidrominerais, pioneiras da industria turistica no
Brasil. E lamentavel que assim se proceda, quando o pais precisa de divisas e 0
turismo interno e externo, calcado nos atrativos mineiros, pode contribuir de forma
marcante para o reforco do eréario estadual do Brasil'"°.

186 TURISMO em alta. Estado de Minas, Belo Horizonte, 08 fev. 1986. 16.688, Primeiro caderno, p.2.

%7 A PARTICIPACAO do turismo no PIB do Brasil. Estado de Minas, Belo Horizonte, 06 mar. 1987. 16.991,
Caderno Turismo, p.3.

168 87: ano nacional do turismo. Estado de Minas, Belo Horizonte, 03 jan.1987. 16.942, Caderno Turismo.

19 A PROGRAMACAO do ano nacional do turismo. Estado de Minas, Belo Horizonte, 07 fev. 1987. 16. 970,
Caderno Turismo, p.2.

10 EMPRESA turistica. Estado de Minas, Belo Horizonte, 04 jan. 1980. 14.979, Caderno de Turismo, p.4.
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Um exemplo desse fato é a tardia criacdo da Turminas em 1980, uma empresa
publica vinculada a Secretaria de Estado da Inddstria, do Comércio e do Turismo, destinada
exclusivamente a “incrementar as acdes de turismo em todo o territério mineiro” *’*. O jornal
Estado de Minas deixa claro que Minas Gerais era, até entdo, um dos poucos estados que nao
possuia um 6rgdo para cuidar exclusivamente do turismo.

Esperava-se que o setor, dirigido por uma empresa publica, fosse capaz de criar,
efetivamente, nas cidades chamadas polos turisticos, uma infraestrutura capaz de levar e reter
0 turista, ja que um dos maiores problemas encontrados por alguns operadores de turismo,
segundo pesquisas publicadas no jornal, era a sua situacdo precéria de algumas cidades em
relacdo a hotéis, restaurantes, guias turisticos, etc. Assim, dotar o Estado “de estrutura capaz
de explorar, com eficiéncia e flexibilidade, as grandes possibilidades do setor'’®” era a
principal funcdo. Porém, somado ao atraso da criagdo da Turminas, outros problemas foram
detectados, como o pequeno capital destinado a empresa, muito menor do que o investimento
de outros estados brasileiros'’,

No ano de 1983, as reportagens demonstraram possiveis avancos da industria
turistica no cenario mineiro, o que também contribui para pensar o0 momento de

transformacoes vivido por Ouro Preto.

Quanto a Minas Gerais, a industria turistica vem se tornando uma realidade, e é
fundamental que tanto o governo do Estado quanto a Embratur ndo hesitem em
investir no aprimoramento da infraestrutura mineira, de modo a que os fluxos

internacionais aumentem sua presenca nos polos formados pelas cidades histdricas,

grutas, rios e estancias climaticas'’.

Na citacdo acima, ressalta-se o inicio da decada de 1980 como fundamental para o
desenvolvimento do turismo mineiro, como também foi demonstrado em outras reportagens
de mesma época que noticiavam a criacdo da Turminas. Da mesma forma, percebe-se,
também, a valorizagdo crescente das cidades historicas como polos de investimento nesse
setor.

Em 1985, foi lancada em Belo Horizonte a campanha “Minas de Emocdes

Gerais”. Com o apoio da Embratur, a iniciativa tinha a finalidade de promover o turismo no

"1 ADETUR vira Turminas, empresa para ativar o turismo com forca nova. Estado de Minas, Belo Horizonte,
04 jan. 1980. 14.979, Caderno de Turismo, p. 3.
172 EMPRESA turistica. Estado de Minas, Belo Horizonte, 04 jan. 1980. 14.979, Caderno de Turismo, p.4.
17
Idem.
1" FORCA do turismo. Estado de Minas, Belo Horizonte, 22 jan. 1983. 15.808, Primeiro caderno, p.4.
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interior do estado mineiro, principalmente, nas cidades histéricas e no circuito das aguas’’.
Percebe-se também, em outras fontes, uma grande recorréncia a esses dois polos como
promotores de uma imagem de Minas Gerais que se objetivava vender, fato importante para
pensarmos no desenvolvimento que o turismo ouro-pretano experimentaria.

A cidade também se tornou alvo de divulgacdo nacional no exterior, como
demonstra outra campanha da Embratur do mesmo ano. Foram utilizados cinco posteres com
enfoques diversificados sobre o pais, tais como o Brasil colonial com a imagem da cidade de
Ouro Preto, o carnaval carioca, as praias da Bahia, Foz do Iguagu e a Amazonia: “os apelos
que mais sensibilizam os turistas estrangeiros, segundo o presidente da Embratur,
Hermégenes Ladeira™'™®.

Mas, a utilizacdo de Ouro Preto como imagem publicitaria para Minas Gerais e
para o Brasil, nos anos 1980, ndo significa que o desenvolvimento do turismo na cidade era
significativo nesse periodo. Como observou Branddo (1989) no livro “Cultura na rua”,
publicado em 1989, o turismo ndo possuia muita representatividade econdmica para 0
municipio que tinha, como atividades principais, a industria do aluminio e a Universidade.

No entanto, o carnaval desempenhou importante fungdo como forma de promover
as cidades mineiras, a medida que estas também comecavam a ser promovidas como destinos
turisticos. No ano de 1980, ja havia a preocupacdo em atender aos turistas que chegavam a
Ouro Preto para participar da festa: “A secretaria de Turismo dard toda a orientacdo aos
turistas, a fim de encaminhar os interessados as pousadas e hotéis, ou a uma das diversas
repUblicas estudantis da cidade” "’

No carnaval deste mesmo ano foi também anunciada a cobertura da festa pela
televisdo. O titulo de uma das reportagens do Estado de Minas, “Serdo filmadas as festas do
Momo em Ouro Preto”, demonstra grande probabilidade de este ser o primeiro ano em que
iIsso ocorreu, ou pelo menos, de ndo ser um fato recorrente, verificado pelo aparente

ineditismo contido na prépria reportagem:

Jornalistas e cinegrafistas do Brasil e exterior preparam-se para fazer a cobertura do
carnaval de Ouro Preto, considerado um dos mais animados e auténticos pela

15 MINAS de Emocdes Gerais: a campanha turistica mineira. Estado de Minas, Belo Horizonte, 21 fev. 1985.
14.450, Primeiro caderno, p.11.

176 pOSTERS de Ouro Preto no exterior. Estado de Minas, Belo Horizonte, 11 jan. 1985. 16.417, Caderno
Turismo, p.2.

17 0S LACAIOS, cem anos de animagdo em Ouro Preto. Estado de Minas, Belo Horizonte, 08 fev. 1980.
15.009, Caderno Turismo, p.8.
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participacdo de muitos blocos populares e do tradicional clube dos lacaios, fundado
178

em 1867 pelos empregados do pal&cio do governador da provincia de Minas™*.

A esta percepgdo soma-se 0 pouco enfoque na abordagem do carnaval ouro-
pretano na época. O seu valor promocional somente comecou a ser veiculado e estimulado nas
paginas do jornal anos mais tarde, aliado a outras mudancas que se iniciariam.

Em 1983, a verba destinada a promocdo do carnaval foi anunciada pelo Estado de
Minas como mais de 10 vezes maior que no ano anterior*”, sendo que, no ano de 1984, foi
divulgado um aumento de 400% em relacdo a este ano. Como j& mencionado, mais
importante do que observar os valores em si devido as inconstancias econémicas da época €
atentar-se para os anuncios de aumento e da proporcdo que adquiriam. Estes fatores podem
contribuir para a constatacdo do desenvolvimento de uma politica mais forte voltada para o
turismo e do reconhecimento progressivo da festa como um dos atrativos da cidade. O
secretario de Turismo de Ouro Preto nesse periodo, Angelo Oswaldo, afirmou na mesma
reportagem que a festa “vem crescendo de ano para ano, recebendo milhares de turistas de
todos 0s pontos do pais e do exterior, que procuram justamente um carnaval mais auténtico,
ligado as tradicdes dos festejos e & espontaneidade popular” ¥,

Percebe-se nesta fala, além do claro exagero no anincio do nimero de turistas
contabilizados pelo prefeito, a propaganda do carnaval por meio de suas caracteristicas
tradicionais. Na manchete de uma reportagem de pagina inteira do Estado de Minas que
destacou o carnaval ouro-pretano entre outros do estado ficou clara a associagdo entre
carnaval e turismo: “O carnaval est4 chegando e o turismo entra em ritmo de samba” %,
Mesmo considerando que a vivéncia do turismo nem sempre € mediada por intervencdes de
um mercado especifico, como também, pode ndo estar, necessariamente, atrelada & promocéo
das cidades, € preciso atentar-se para os fins econémicos e politicos, fortemente presentes no

periodo em questdo. A reportagem a seguir demonstra um pouco dos anseios da época:

[...] o carnaval requer planejamento e execucdo. Do contrario, como ainda vem
ocorrendo na maioria das unidades mineiras, o evento tende a baixar, em
decorréncia dos que estdo sempre procurando evoluir. Mesmo aqui pelas Gerais,
além das cidades que j& gozavam de fama momesca, outras andam perfeitamente
conscientizadas de que o investimento se faz necessario para ndo ficarem no bloco

178 SERAQ filmadas as festas de Momo em Ouro Preto. Estado de Minas, Belo Horizonte, 16 fev. 1980. 15.016,
Caderno Pequenos anuncios, p.5.

% E O ZE Pereira abre a grande folia em Ouro Preto. Estado de Minas, Belo Horizonte, 07 jan. 1983. 15.795,
Caderno Turismo, p.2.

1501 dem.

81 0 CARNAVAL esta chegando e o turismo entra em ritmo de samba. Estado de Minas, Belo Horizonte, 04
fev. 1983. 15.819, Caderno Turismo, p.1.
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dos ‘acomodados’. Este ano, pelo menos mais umas 15 cidades sairam da letargia e
investiram na alegria do povéo, conseguindo excelentes resultados. O certo é que,
doravante, com o aumento do potencial atrativo em mais cidades mineiras, aquelas
que ndo aderirem, fatalmente, ficardo na saudade e sem carnaval, que agora, mais do
nunca, é um ato puablico altamente valido para promover as cidades. Portanto,
organizagdo continua sendo essencial e 0 passo decisivo®®.

Em relagdo a Ouro Preto, as diversas reportagens demonstraram a intencdo de que
a cidade se tornasse uma referéncia turistica, apostando no potencial de suas festas com o
carnaval ocupando um lugar de destaque. Pelo que indicam as fontes, o objetivo foi alcancado
em longo prazo, com alguns efeitos ja percebidos, ainda, nos anos 1980.

Em 1984, o jornal Estado de Minas anunciou que todos os hotéis e instalacGes de
Ouro Preto encontravam-se lotados no periodo do carnaval. Nesse mesmo ano, foi possivel
perceber a associacdo do sucesso da festa com a participagao da iniciativa privada, por meio
da declaracdo de um dos diretores da escola de samba Imperial: “o carnaval de Ouro Preto,
neste ano vai ser um dos mais animados da cidade e do interior de Minas Gerais,
especialmente, por ter recebido o apoio da Alcan [...]” '*. Além da participacdo da empresa
citada, vale lembrar que, neste ano, ainda houve o aumento dos investimentos publicos e a
promocéo da festa em um dos hotéis da cidade. Esta ultima iniciativa pode ser pensada como
uma estratégia diretamente voltada para o turismo.

Como abordado no capitulo 1, Ouro Preto era um destino pouco procurado no
carnaval em relacdo a outras cidades mineiras no periodo anterior, tendo como base o anuncio
da venda de passagens na rodoviaria de Belo Horizonte. Em 1985, a cidade ja comecava a ser
considerada a que tinha “a fama de apresentar a melhor celebragdo momesca de Minas” 8,
ao lado de Sdo Jodo Del Rei. Mesmo com o anlncio de que as escolas de samba ndo
desfilariam no ano de 1985, devido a pouca verba destinada pela Prefeitura (uma das razdes
alegadas para tal ocorréncia eram os problemas econdmicos do pais), o carnaval ouro-pretano
foi citado pelo jornal Estado de Minas como um dos mais importantes do estado.

Em 1986, Ouro Preto foi citada como uma das cidades mais procuradas, junto a
S&o Jodo Del Rei, Pirapora, Diamantina e as estancias hidrominerais*®. Nesse ano, a Alcan,

mais uma vez, contribuiu com a festa: “Metade do investimento do carnaval de rua foi dado

182 NETO, Nicolau. Sociedade do interior. Estado de Minas. Estado de Minas, Belo Horizonte, 08 mar. 1981.
15.340, Primeiro caderno, 1981.

183 TURISMO e cultura: o tema de Ouro Preto. Estado de Minas, Belo Horizonte, 24 fev.1984. 16.146, p.14

184 CARNAVAL em pane. Estado de Minas, Belo Horizonte, 04 jan. 1985. 16.411, Caderno Turismo, p.3.

185 pASSAGENS esgotadas. Estado de Minas, Belo Horizonte, 28 jan. 1986. 16.658, Primeiro caderno, p.8.



88

pela Alcan, inclusive na criacao, layout, arte final e impressdo do lindo cartaz, algo realmente
digno de até ser guardado como ‘souvenir’” *%. Este apoio foi também anunciado em 1987.

Nesse ano, a procura pela cidade parecia continuar e o Estado de Minas
preocupava-se em informar que ainda havia algumas vagas em Onibus em horéarios
reduzidos'®’. Mais uma iniciativa de promocdo do carnaval da cidade foi observada. Foi
realizada uma exposi¢do no Museu Mineiro, em Belo Horizonte, com o nome “A rivalidade
dos velhos carnavais”, apresentando como tema principal, o bloco Z¢ Pereira dos Lacaios*®.
Segundo a mesma fonte, a mostra era constituida de fotografias, documentos, letras e musicas
do passado.

Ainda em 1987, o jornal Estado de Minas anunciou que os hotéis da cidade nao
tinham mais condicdo de receber ninguém e que, “quem ja esperava por isso, cuidou logo de
trazer sua barraca de camping” . Outra reportagem reforca a anterior: “Ouro Preto ficou
lotada de turistas durante os dias momescos. Faltaram, inclusive, vagas em hotéis” **°. Nesse
mesmo ano, uma observacdo chamou a atencdo em uma das reportagens: “o carnaval na
cidade tem tudo e de tudo para todos, comprovando o seu espirito cosmopolita” ***. Percebe-
se, nesse momento, a vinculagdo do carnaval a uma caracteristica que seria importante na
préxima década: a sua capacidade de atrair a todos os gostos, de diferentes localidades,
observando-se, assim, a constru¢do de uma festa que fosse capaz de atrair maior nimero de
pessoas.

No ano seguinte, houve mais uma crise envolvendo as escolas de samba, motivada
pela insatisfagdo com a verba oferecida pela Prefeitura. Entretanto, a repercussdo do carnaval
podia ser percebida nos elogios a festa realizada nas ruas e no anuncio da grande participacdo
de turistas, que se impressionaram com “a animacdo da folia ouro-pretana, que,
proporcionalmente, é claro, podia ser comparada com a de Salvador ou de Recife” *%.

Neste momento, mesmo com a continuidade da crise econdémica que assolava o
pais e que se estenderia também nos anos seguintes, bastante agravada em Ouro Preto pelos

prejuizos continuos causados pelas chuvas, a cidade continuaria recebendo destaque entre 0s

18 OURO Preto. Estado de Minas, Belo Horizonte, 18 fev. 1986. 16.674, Primeiro caderno, p.18.

187 ONIBUS extras comecam a ser liberados na 32 Estado de Minas, Belo Horizonte, 15 fev. 1987. 16.977, p.7.
188 CARNAVAIS. Estado de Minas, Belo Horizonte, 18 de fev. 1987, 16.979, Primeiro caderno, p.7.

18 OURO Preto brinca na sua Praca Tiradentes. Estado de Minas, 01 de mar. 1987. 16.989, p.22.

1% SEM vaga em Ouro Preto. Estado de Minas, Belo Horizonte, 06 de mar. 1987. 16.991, Caderno Turismo, p.3.
191 NETO, Nicolau. Ouro Preto. Estado de Minas, Belo Horizonte, 27 de fev. 1987. 16.987, Primeiro caderno,
p.28.

192 0 SURPREENDENTE carnaval de Ouro Preto. Estado de Minas, Belo Horizonte, 19 fev. 1988, 17.284,
Caderno Turismo, p.3; NETO, Nicolau. Sociedade do interior: Ouro Preto. Estado de Minas, Belo Horizonte, 24
fev. 1988. 17.288, p.20.
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carnavais mineiros. No jornal O Liberal, também eram muito frequentes as reportagens sobre
o carnaval e sua relagdo com o desenvolvimento do setor turistico, demonstrando, de forma
mais particularizada, a realidade da cidade.

Um texto escrito pelo colunista Nylton Gomes Batista (1991) contextualiza a
situacdo do turismo ouro-pretano no inicio da década de 1990, tendo por base, a histdria da
cidade. O autor fala das consequéncias para a antiga Vila Rica da transferéncia da capital
mineira para Belo Horizonte no final do século XIX. Segundo Batista, este fato causou um
grande abandono de Ouro Preto, que quase teve o seu patrimdnio descaracterizado®. Para o
autor, a redescoberta da cidade é recente, ou seja, a preocupacdo com uma politica
preservacionista nem sempre esteve presente, assim como o reconhecimento da importancia
econémica do turismo, pois, mesmo em 1991, Ouro Preto ainda ndo estava sabendo aproveitar
0s possiveis beneficios desse setor que comecava a crescer'®,

Neste contexto, o turismo foi amplamente abordado no jornal O Liberal com o
mesmo apelo ao desenvolvimento econémico visto nas reportagens do Estado de Minas, mas
atrelado as necessidades locais. Em uma das reportagens, ganhou destaque a importancia da
melhoria da infraestrutura para possibilitar “uma melhor qualidade de vida para a nossa
sofrida classe trabalhadora” e receber melhor “o turista nosso de cada dia” **. Nesta passagem
fica dificil ndo remetermos “o turista nosso de cada dia” a expressao religiosa “0 pdo nosso de

cada dia”. Segundo o colunista que assina a reportagem:

cada turista que vem a Ouro Preto vai embora levando de volta seus cruzeirinhos (ou
délares) no bolso. [...] Em outras palavras isto quer dizer que, atualmente, esta
havendo desperdicio daquilo que poderia transformar em uma boa fonte de recursos
que sera atil na melhoria da qualidade de vida da populacdo e na preservagdo do
acervo arquitetonico barroco [...] *%.

Pensando nesse lugar que as pessoas e a cidade possam, por ventura, passar a
ocupar nos discursos em prol do desenvolvimento turistico, € que este se torna importante
para pensar 0 objeto dessa pesquisa. Frente as dificuldades ainda enfrentadas, os anos iniciais
da década de 1990 foram marcados por iniciativas de promocao do turismo em Ouro Preto. A

BDuarte (2009, p.489) também observa que a cidade sobreviveu a um longo periodo sem protecdo oficial,
“sofrendo fortes declinios econémicos provocados pela diminuicdo do ouro (meados do século XVIII) e pela
perda da capital da provincia (final do século XIX)”. Segundo a autora, estes acontecimentos provocaram um
acentuado éxodo populacional, “o que levou aos viajantes do final do século XIX e inicio do século XX a
denomina-Ila ‘cidade fantasma’” (idem).

BATISTA, Nylton. Opinido. O Liberal, Ouro Preto, 1 quinz. jan. 1991. 48, p.2.

1% TADEU, Ubirajara. O trem da histéria dos turistas em Ouro Preto. O Liberal, Ouro Preto, 25 jan.1993 a 02
fev.1993, p. 2.

1% dem.
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organizacdo de uma exposicdo de fotos, artesanatos, pinturas e outros trabalhos de arte “do
vasto acervo ouro-pretano” em Belo Horizonte, no ano de 1992, pode ser um exemplo. O
objetivo “era informar sobre o potencial artistico, cultural, natural e de infraestrutura da
cidade e dos seus onze distritos”. O titulo da reportagem “Prefeitura de Ouro Preto investe no
Turismo, na cultura e na tradicdo, apoiando e valorizando as manifestacdes do povo” ¥,
comecava a demonstrar a importancia desse conjunto de representacdes — cultura, tradicéo e
povo — para a consolidacdo de uma industria turistica, onde o carnaval seria uma das grandes
formas de promocéo.

Em 1993, segundo reportagem do mesmo jornal, foi realizada uma reunido entre
0s representantes das diversas areas do turismo da cidade e o prefeito, com o intuito de buscar
alternativas para a exploracdo desse setor. O principal entrave anunciado foi o descaso da
administragdo publica que, segundo representantes do Conselho Municipal de Turismo,
dificultava a implementagdo das ideias pensadas. O carnaval, realizado algumas semanas
depois dessa reunido, parece ja ter sofrido algumas intervencdes, como ressaltado em uma

reportagem do mesmo jornal:

Como decorréncia do compromisso do prefeito de incentivar o turismo em Ouro
Preto, a Secretaria Municipal de Turismo e Cultura organizou um programa especial
para o carnaval que, ao mesmo tempo, estimulou a presenca de turistas, mas também
procurou integrar todos os 6rgdos municipais e estaduais na prestacdo de servigos
publicos™®.

As principais acdes realizadas, segunda esta mesma fonte, foram: a confeccéo de
folhetos explicativos; informacBes sobre trénsito e area de estacionamento; sanitarios
publicos; equipamentos de som e luz compativeis com 0s espagos urbanos e com o publico; e
plantdo de informacéo e de coordenacéo da festa.

O mesmo jornal anunciou que o carnaval de 1993 havia ganhado repercussdo
nacional como uma grande festa de rua, com a presenca de centenas de turistas que lotaram
todos os hotéis e restaurantes. A reportagem ainda ressaltou que a cobertura pela rede
nacional de televisao colocou o carnaval de Ouro Preto junto aos demais carnavais do Brasil,
com cenas das principais ruas da cidade sendo transmitidas para todo o pais. Esta reportagem
também confirmou o que ja havia sido verificado na pesquisa com o jornal Estado de Minas: a
fama carnavalesca de Ouro Preto é bastante recente. Mesmo com 0s indicios de que ja havia

uma cobertura televisiva em 1980, parece que, somente no inicio da década de 1990, a festa

197 PREFEITURA de Ouro Preto investe no Turismo, na Cultura, e na Tradicdo, apoiando e valorizando as
manifestacdes do Povo. O Liberal, Ouro Preto, 1 quinz. jan. 1992. 73.
1% CARNAVAL sem problemas. O Liberal, Ouro Preto, 20 fev. 1993 a 05 mar. 1993. 114, p.3.
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comeca a ser reconhecida como uma das principais do interior mineiro e brasileiro. A
necessidade do desenvolvimento de uma industria turistica pode ser pensada, assim, como um
marco importante da intensificacdo de um processo de mercadorizacdo recente do carnaval.

Em outra reportagem do jornal O Liberal, destacou-se a acdo da Secretaria
Municipal de Turismo e Cultura que, no ano de 1994, havia promovido em todos os distritos
“quase 300 festas religiosas, civicas e populares, organizando outras festas tradicionais como
o0 carnaval, a semana santa, o ‘vinte e um de abril’ e o festival de inverno”. A reportagem
demonstrava a importancia que o setor turistico adquiria no periodo em questdo, a
preocupacdo com a quantidade de eventos produzidos e um possivel retorno lucrativo
advindos dessa organizacao.

O titulo “Cidade vive um novo tempo com o turismo”, do ano de 1995, oferece
pistas para pensar o recente reconhecimento desse setor. O texto parece comprovar essa
percepgéo: “Revelando um expressivo crescimento do turismo, o0 Museu da Inconfidéncia de
Ouro Preto foi visitado, em 1994, por 192.456 pessoas, 0 que representa um aumento de 91%
em relagdo ao nimero de visitantes de 1993” '*. A reportagem segue relatando que esse
crescimento indicava um novo tempo para Ouro Preto, baseando-se, também, em outro
indicador revelado pelo setor de cambio da agéncia local do Banco do Brasil: 0 movimento de
troca de ddlar por turistas estrangeiros, que havia aumentado 57% em 1993, em relagédo a
1992, e 67% em 1994, com relacio ao volume de trocas de 1993%%.

A previsdo da Secretaria de Turismo e de Cultura era de que, em 1995, o
crescimento fosse ainda maior, em razdo do Plano Real (que entrou em vigor em 1994); do
Programa Turismo Competente, que visava a qualificacdo de profissionais e a melhoria da
estrutura turistica na cidade, em curso com o apoio do SEBRAE (Servico Brasileiro de Apoio
as Micro e Pequenas Empresas) e da Associacdo Comercial de Ouro Preto; e da divulgacdo da
cidade durante a reunido do Mercosul. Outras estratégias incluiam diretamente o carnaval,
promovido junto a Semana Santa, Festival de Inverno, festas civicas e religiosas.

No ano de 1995, foram anunciadas outras medidas adotadas para promover o
turismo em Ouro Preto, como: restauracdo de igrejas; projeto de criagdo de um centro de
convengdes; qualificacdo de méo-de-obra; andncios em jornais e radios; criacdo de postos de
informacdo; elaboracdo de novos tipos de folhetos turisticos (cartazes, folders, etc.); e
conscientizacao da populacao sobre a importancia do turismo. Em meio a estas iniciativas, foi

anunciada, novamente, a organizacdo de “festas tradicionais, como o carnaval”, “com o

199 CIDADE vive um novo tempo com o turismo. O Liberal, Ouro Preto, 22 jan. a 28 de jan.1995. 193, p.3.
200
Idem.
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fornecimento de palanque, som, iluminacgdo, transporte, patrocinio de bandas e outras formas
de apoio, inclusive a divulgacéo das mesmas” °*.

Neste ano, 0 mesmo jornal noticiou que a organizacdo prometia ser um diferencial
do carnaval: “Folia sim, mas infraestrutura e agilidade também” ®2. Foi ressaltado que o
visitante que chegasse a Ouro Preto sentiria o clima logo na entrada: “funcionérios da
Prefeitura, vestindo camisetas do carnaval cultural 95 receberdo os turistas, distribuindo-lhes
folhetos com informagdes gerais” 2.

Em 1996, assim noticiou o jornal O Liberal: “Saida para Ouro Preto esta no
turismo” 2. Segundo a matéria, um diagnéstico econdmico realizado pela Associacdo
Comercial, pelo SEBRAE, pela Agéncia de Desenvolvimento de Ouro Preto (ADOP) e pela
Prefeitura Municipal, concluiu que, em dez anos, a oferta de empregos proporcionada pela
industria diminuiu cinquenta por cento e essa mao-de-obra liberada ou foi para o garimpo ou
para o turismo. O diagndstico indicou este setor como uma das principais oportunidades de
negocios para o desenvolvimento da cidade. Os dados comprovaram, também, o quanto é
recente a preocupacdo com o estabelecimento de uma estrutura turistica na cidade,
considerando as suas possibilidades de geracao de lucros ao municipio.

Torna-se dificil ndo associar as iniciativas citadas com a mudanca de enfoque nas
reportagens veiculadas sobre o carnaval da cidade. A amplitude alcancada, neste periodo,
pode ser resumida na seguinte reportagem do Estado de Minas, do mesmo ano: “Ouro Preto
faz do carnaval mais um chamativo turistico, atraindo para a cidade mais de R$ 1 milhdo de
25 mil turistas” %°.

A continuagdo do texto chama a atencéo para outro fato importante, ja percebido
anteriormente: “a cidade se desdobrava para agradar a todos os gostos” 2%. Esta necessidade
demandava uma nova organizagéo da festa e a melhoria da sua estrutura de acordo com uma
percepcao externa. Uma nova conformacdo do carnaval parecia, assim, comecgar a surgir com
caracteristicas especificas voltadas para o consumo de uma festa que se pretendia global, mas
que precisava do diferencial do seu passado para se legitimar como destino turistico.

Em uma das reportagens do jornal O Liberal, o bloco Zé Pereira dos Lacaios foi

assim anunciado: “Atras do mais antigo bloco carnavalesco do Brasil, s6 ndo vai quem néo

201 SECRETARIA presta contas na cultura e no turismo. O Liberal, Ouro Preto, 25 dez. a 14 jan.1995. 191

izz NO carnaval Cultural, folia € organizada. O Liberal, Ouro Preto, 20 de fev. a 05 de mar. de 1995. 197, p.3.
Idem.

204 SATDA para Ouro Preto esta no turismo. O Liberal, Ouro Preto, 01 jan. 1996 al4 jan. 1996. 237, p.3.

2% KIEFER, Sandra. Ouro Preto ja faturou R$ 1 milhdo com a folia. Estado de Minas, Belo Horizonte, 20 fev.

1996. Caderno Gerais, p.15.

20 | dem.
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quer perder o mais esplendoroso carnaval de Minas Gerais, a festa de Ouro Preto” *°’. Mas,
vale ressaltar, em meio a palanques, sons mecanicos, decoracdes e decoradores importados
para conferir ao especifico da cidade, simbolos e exigéncias de um mercado universal.

Como observam Hall; Tucker (2004), a criacdo de um destino turistico envolve
dar lugar ao desenvolvimento de uma representacdo deste destino dentro de um contexto de
consumo e de producdo de lugares, incorporados no sistema de capital global. Os autores
ajudam a pensar a importancia da veiculacdo de discursos sobre o0 passado historico da cidade
de Ouro Preto, ao afirmarem que as representacGes criadas passam a ser vendidas mais do que
qualquer outro produto regional.

Em se tratando especificamente dos centros historicos, Duarte (2009, p.3) chama a
atencdo para o importante papel que as representacdes atribuidas a eles exercem na promogao
do turismo, pois concentram em si, “muitos aspectos de carater diverso e sdo reflexo da
identidade dos povos”. A autora retrata as cidades histéricas como lugares de inegavel valor,
unicos, “depdsitos de um patriménio no qual se registram [...] herancas que ndo resumem
apenas em suas singulares arquiteturas e conjuntos urbanos, mas em outros bens moveis,
documentais, intangiveis, etc.” (p.6). Por isso, reflete a autora, “a especial consideragdo por
estas areas turisticas, privilegiadas, de incalculavel valor” (idem).

Indo ao encontro do que apontam Hall; Tucker (2004), Duarte (2009) tambem
associa 0 crescimento turistico a oferta cultural dos destinos. Os gestores, segundo ela,
“buscam, de todas as formas, incrementar, diversificar e fazer mais atrativa essa oferta para
garantir éxito” (p.7). A autora ajuda a pensar o papel ocupado pelo carnaval ouro-pretano no
desenvolvimento do turismo na cidade, ao observar que, para cumprir este objetivo, todo tipo
de recursos, como meio ambiente, lazer, eventos e a préopria cultura local sdo utilizados.

Duarte (2009, p.9) aponta a cidade de Ouro Preto como uma “das maiores
riquezas da historia brasileira e um dos mais importantes acervos barrocos do mundo” e
reflete sobre a recente consciéncia da sociedade contemporanea acerca do valor do patrimoénio
herdado. Para a autora, o consumo do “voltar a historia” tornou-se uma moda, com
“consequéncias econdmicas de ampla dimensdo social” (p.74). Duarte (2009) contribui,
ainda, para pensar a ideia de tradicdo relacionada a um passado longinquo, pois, segundo ela,
quanto mais 0s bens culturais sdo ligados a uma origem longe no tempo, maior é a sua
valorizacdo. A tradicdo, nesse caso, pode se tornar apenas um signo, um elo entre o que se

pretende vender e 0 que ndo se pode perder para ndo descaracterizar por completo a esséncia

2" ATRAS do Zé Pereira s6 ndo vai quem ndo quer. O Liberal, Ouro Preto, 29 jan. a 04 de fev.1996. 240, p.3.
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de um produto (BURKE, 2008). Em vaérias reportagens citadas anteriormente, pode-se
perceber a associacdo da necessidade de transformacdo do carnaval e demais festas ouro-
pretanas ao signo “tradicional”, que, paradoxalmente, simboliza imutabilidade e respeito a
uma continuidade historica.

A ideia de tradi¢do conferida aos centros historicos também parece colaborar para
a acdo e intervencao dos 6rgdos publicos e privados, pois, ao apelarem para o sentimento de
orgulho e de pertencimento da populacdo, chamam a atencdo dos mesmos para a importancia
da preservacdo da cidade e do seu desenvolvimento, justificando-se, assim, a sua promogao
via turismo. Esse apelo une-se a promessa de melhoria das condi¢des da vida cotidiana, e
assim, os lucros angariados sdo também justificados.

O proximo passo para a compreensdo da festa neste periodo € a apresentacdo e
discussdo das principais manifestagdes noticiadas nos jornais pesquisados. A transicdo das
influéncias cariocas para um modelo mais ligado a cidade de Salvador e a grande énfase a
outros blocos caricatos comegcam a relegar a um segundo plano as principais manifestacdes do
periodo anterior, as escolas de samba e 0 bloco Zé Pereira dos Lacaios, embora este Ultimo

fosse, cada vez mais, veiculado como um simbolo do carnaval da cidade e de sua historia.

3.2 Dos clubes para as ruas, dos bailes populares para o som mecanico: A musica baiana
entra em cena

No inicio da década de 1980, o carnaval da cidade de Salvador ja comecava a se
tornar um dos mais destacados do pais. Em meio ainda a grande énfase no carnaval carioca,
sobretudo, nas escolas de samba, os trios elétricos baianos ganhavam, cada vez mais, as
paginas do jornal. Ferreira (2004, p.390) observa que, nos anos 1980, o carnaval de Salvador
ja era visto como “uma verdadeira marca registrada, um produto mercadoldgico organizado
em bases profissionais e comerciais”. No Estado de Minas € possivel perceber a divulgacédo
progressiva deste carnaval, como exemplificam as seguintes manchetes e trechos de

reportagens: “Carnaval: vocé ja foi a Bahia?” ?°®; “Carnaval eletronico dos baianos” %%; “Em

» 210

Salvador, o mais animado carnaval do Brasil Algumas, em tom de desaprovacdo: “Os

28 CARNAVAL, vocé ja foi a Bahia? Estado de Minas, Belo Horizonte, 17 jan. 1981. 15.298, Primeiro caderno,
p.8.

%9 DIVERSAS. Estado de Minas, Belo Horizonte, 08 fev. 1980. 15.009, 1980, Primeiro caderno, p.5.

219 EM SALVADOR, o mais animado carnaval do Brasil, a folia ja comecou. Estado de Minas, Belo Horizonte,
08 fev.1985. 16.441, Caderno Turismo, p. 8.
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trios elétricos sdo mais uma agressdo a pureza original do carnaval®**”; “Hoje, carnaval é para
quem pode, o resto olha [...]. Os trios elétricos da Bahia v&o atrair multides como nunca” ?*,

Quanto mais se aproximava da década de 1990, mais destaque esse carnaval
alcancava, tendo como um dos fatores principais, a criagdo do axé music, como destaca
Machado (2011). Ouro Preto também receberia estas influéncias com muita aceitacdo, mas
também com muitas criticas, percebidas, principalmente, no jornal O Liberal. Nesse veiculo, a
Bahia chega a ser chamada de “estado disfarcado de gravadora” e os trios elétricos, “uma
papagaiada que deturpa o carnaval com sabor local” %%,

A ideia de um comerciante de Ouro Preto, iniciada no comec¢o dos anos 1980,
parece ter sido o pontape inicial para que uma nova forma de vivenciar o carnaval emergisse,
tendo como caracteristicas principais, 0 som mecanizado e a musica baiana, em um novo
espaco da cidade. Da Praga Tiradentes, o foco da concentragéo dos folides passou a ser as
principais ruas comerciais da cidade, a S&o Jose e a Direita. Outra iniciativa, idealizada no
comeco dos anos 1990, contribuiu para consolidar nesse periodo a transferéncia da
centralidade da festa para essas ruas, assim como a preferéncia pela musica baiana. Refiro-me

as “janelas” de Ouro Preto.

3.2.1 A janela elétrica

Criada em 1982, a janela elétrica era composta, inicialmente, por sons mecanicos
colocados nas janelas e sacadas de um estabelecimento comercial de Ouro Preto, localizado
em uma das principais ruas da cidade, a Sdo José. Com o tempo, recebeu uma estrutura
propria, estendendo-se para outros pontos do centro historico.

Nos anos anteriores, 0s comerciantes locais ja haviam manifestado o desejo de
que as festividades carnavalescas voltassem para esta rua, considerada o reduto dos antigos
carnavais de Ouro Preto. Nostalgias a parte, dificil ndo observar o possivel interesse
mercadolégico por detrds do saudosismo. Ao instalar os instrumentos eletrdnicos, o
comerciante ndo apenas levaria de volta a rua os velhos carnavais, mas levaria também o
publico para perto de seus produtos. Outros adeririam a iniciativa € 0 som mecanico se
tornaria uma das principais marcas do carnaval ouro-pretano até o inicio dos anos 2000.

Em 1983, a janela foi assim noticiada no jornal Estado de Minas:

211 OS TRIOS elétricos sdo mais uma agresséo a pureza do carnaval. Estado de Minas, Belo Horizonte, 09 fev.
1983. 15. 823, Caderno ‘2’, p.7.

212 AS |LUSOES fantasiadas. Estado de Minas, Belo Horizonte, 03 fev. 1983. 15.818, Caderno “2’, p. 1.

23 0 BERRO do bode Zé: trio elétrico. O Liberal, Ouro Preto, 2 quinz. 1990, 28, p.8.
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A originalidade do carnaval de Ouro Preto ficou por conta de Eduardo Tropia, que
colocou caixas de som nos austeros balcGes da Rua S&do José e criou a ‘janela
elétrica’, versdo colonial mineira do trio elétrico baiano. Com isso, transformou a
rua num saléo de baile [...] #*.

Percebe-se a sua clara associagdo com o carnaval da cidade de Salvador, ja
famoso nesse momento. A cidade mineira, impossivel de comportar caminhfes em suas ruas,
improvisava com a mecaniza¢do do som por meio de suas janelas e sacadas. Além das
estreitas ladeiras e da fragilidade dos casar@es, outra caracteristica da cidade, apontada por
Duarte (2009), impossibilitaria uma exportacdo mais fiel do modelo baiano: apenas 5% do
terreno do municipio € plano, enquanto 40% apresenta ondulacGes e 55%, solo montanhoso.

Em 1988 ja se divulgava no jornal Estado de Minas que a mdsica no carnaval de
Ouro Preto “era feita pela chamada ‘janela elétrica’ (alto falantes instalados nas janelas e
sacadas), montando-se um sistema especial de iluminagéo, que transformou a noite em pleno
dia” ?%°,

Embora tenha sido criada no inicio da década de 1980, seu maior sucesso se daria
depois, instigado por mudancgas importantes na sociedade e no carnaval de forma geral. As
marchinhas ja se mostravam decadentes em meados dos anos 1980, com a perda de expressao
do radio em relacdo a televisdo e com o aparecimento de novos tipos de ritmos que entrariam
no mercado fonografico, tendo como exemplo, a difusdo macica de musicas internacionais.
Aliado a esse fator, os clubes passariam a enfrentar grandes problemas, como a cobranca de
direitos autorais das musicas tocadas e a dificuldade de arcar com os custos dos bailes, devido
a situacdo econémica do pais. O colunista Nylton Batista, do Jornal O Liberal, oferece alguns

elementos para se pensar o momento delicado que se atravessava:

Os compositores foram esquecidos, folides tiveram que se contentar com a repeticéo
mondtona de musicas dos carnavais passados [...] Ao mesmo tempo, pesadas taxas,
cobradas pelo ECAD e pela ordem dos mdsicos restringiram a um pequeno grupo o
nimero de clubes e associacdes em condicGes de realizar bailes com o mesmo
sucesso dos de outrora. [...] Nas ruas também o carnaval sofreu com a falta da
musica e dos seus ‘profissionais’ tendo, em consequéncia, a imitacdo do carnaval

carioca e das escolas de samba, e agora, do carnaval baiano com trios elétricos®.

Em Ouro Preto, a partir do ano de 1985, os clubes parecem comecgar a enfrentar

maiores problemas. Neste ano, o jornal Estado de Minas anunciou que o clube Aluminas iria

214 JANELA elétrica. Estado de Minas, Belo Horizonte, 18 fev. 1983. 15.829, Caderno Turismo, p. 3.

21> 0 SURPREENDENTE carnaval de Ouro Preto. Estado de Minas, Belo Horizonte, 19 fev. 1988. 17.284,
Caderno Turismo, p. 3.

218 BATISTA, Nylton. Opinido. O Liberal, Ouro Preto, 2 quinz. fev.1990. 28, p.3.
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promover apenas um “embalo mecanico” %'

8

. O mesmo, em 1987 promoveria apenas
matinés®'® e nos outros mais importantes - CAEM e XV de Novembro - nio haveria
carnaval®®. Talvez, seja possivel pensar em uma via de méo dupla: a0 mesmo tempo em que
0s novos estilos musicais que surgiam, como a musica baiana e 0 ritmo mecanico,
contribuiram para a decadéncia dos bailes, os problemas enfrentados pelos clubes também
contribuiram, progressivamente, para o aparecimento de novas formas de participacdo no
carnaval. Creio que a janela elétrica foi impulsionada, em grande medida, por esta
duplicidade, somada também as crises enfrentadas pelas escolas de samba em Ouro Preto, que
deixaram de desfilar em alguns anos por falta de verba publica.

Outro acontecimento importante parece ter ajudado a consolidar o0 som mecanico
no carnaval da cidade. Em 1984, resolveu-se retirar o foco do carnaval da Praca Tiradentes,
transferindo parte da festa para a Rua Séo José. As justificativas publicadas no jornal eram
pautadas pelo desejo de um “renascimento” do carnaval da cidade: “Antigamente os blocos

220 ascrevia o

populares saiam nas ruas Sao Jose. Nossa ideia ¢ fazer renascer tal tradigéo [...]
secretario de Turismo, Rogério Peret em entrevista ao Estado de Minas.

Na mesma reportagem havia também o anuncio de que no ano em questdo a
Prefeitura colocaria um conjunto tocando na S&o José e que os desfiles aconteceriam pela
ultima vez na Praca Tiradentes: “O que acontece é que apenas uma minoria tem acesso aos
palanques e o carnaval se torna, entdo, uma festa restrita, pouco participativa, 0 que néo

" 221 ressaltava, mais uma vez, 0 secretario.

queremos. Queremos reviver o carnaval do povo
Embora as reportagens ndo estabelecam nenhuma relagéo entre esta iniciativa e o anseio dos
comerciantes locais em transferir a festa para a Rua S&o José, esta € uma questdo que, a meu
ver, ndo pode passar despercebida. No meu entendimento, esse conjunto de fatores citados
seriam 0s principais responsdveis pelas transformacBes futuras nas manifestacGes
carnavalescas de Ouro Preto.

Ao que indicam as reportagens, a mudanca principal que se almejava iniciar em
1984 era com relacdo aos desfiles de blocos e a apresentacdo de conjuntos musicais, também

anunciados como bailes populares, ainda presentes no carnaval ouro-pretano deste periodo.

21 NETO, Nicolau. Sociedade do interior: Ouro Preto. Estado de Minas, Belo Horizonte, 05 fev. 1985. 16.439,
Primeiro caderno, p. 18.

218 CARNAVAL Etc. e tal. Estado de Minas, Belo Horizonte, 12 fev. 1987. 16.974, Primeiro caderno, p.10.

219 NETO, Nicolau. Sociedade do interior: Ouro Preto. Estado de Minas, Belo Horizonte, 01 mar. 1987. 16.989,
Primeiro caderno, p.22.

20 OURO Preto fecha praca aos carros. Estado de Minas, Belo Horizonte, 14 fev. 1984. 16.137, Primeiro
caderno, p. 6.

2l dem.
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Em 1985, foi anunciado que conjuntos musicais tocariam “repertério momesco [...], com a
Rua S&0 José se tornando o centro da folia” 2%,

A janela elétrica seria um grande sucesso na década de 1990, como demonstra a
seguinte reportagem: “A noite, nesses pontos, foram instaladas imensas caixas de som, de
fazer tremer o centro histérico no ritmo da misica baiana” %*. A colocacio da estrutura
eletrbnica nas ruas ultrapassaria a Sao José, chegando a outras ruas importantes do centro,
como a Direita. Também chegaria ao bairro Antdnio Dias e até a Praca Tiradentes, que havia
perdido um pouco de seu prestigio com a novidade, receberia a sonoriza¢do. Nesse momento,
a Prefeitura Municipal também se responsabilizaria pela montagem da estrutura,
demonstrando a projecéo que esta ideia havia alcancado na cidade.

Durante esse periodo, continuaram sendo realizadas apresentacfes de bandas e de
conjuntos musicais em alguns pontos da cidade, mas a mencdo a essas manifestacoes
diminuiu consideravelmente. Em algumas reportagens foram noticiadas em meio a propria
estrutura mecanica: “Além dos blocos que trafegavam de dia pela cidade, em todas as noites
momescas aconteceram 0s bailes, em pleno ar livre, em um trecho da Rua S&o José,
compreendido entre a casa dos contos e a igreja do Rosario” %24,

No ano de 1992, o jornal O Liberal, assim, noticiou a festa: “A cidade danca,
canta e se diverte ao som vibrante que movimenta as ruas do centro, como por exemplo, na
Rua S40 José, a famosa Janela Elétrica que é o principal palco do carnaval de rua” .

Nas Agendas Culturais do ano de 1992 até o ano 2000, 0 som mecéanico era uma
atracdo bastante comum na programacao da festa. A sua auséncia pode ser sentida a partir do
ano de 2001, com o surgimento de novas formas de participacdo e com a adocdo de medidas
importantes pela Prefeitura Municipal, envolvendo a estrutura do carnaval, assunto do

préximo capitulo.

3.2.2 A janela erdtica

As fontes pesquisadas apontam 1991 como possivel ano de surgimento da janela

erdtica. Esta atracdo consistia na apresentacdo de dancas sensuais na sacada de um bar,

222 SOCIEDADE do interior: Ouro Preto. Estado de Minas, Belo Horizonte, 11 jan. 1985. 16.417, Primeiro
caderno, p. 14.

22 IRREVERENCIA das peruas aquece e anima Ouro Preto. Estado de Minas, Belo Horizonte, 10 fev. 1997.
Caderno Gerais/Carnaval.

224 0 SURPREENDENTE carnaval de Ouro Preto. Estado de Minas, Belo Horizonte, 19 fev. 1988. 17.284,
Caderno Turismo, p. 3.

225 CARNAVAL 92: Ouro Preto. O Liberal, Ouro Preto, 1 quinz. fev. 2002. 75, p.3.
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realizadas, principalmente, por mulheres. A intencdo era atrair os clientes com a novidade.
Havia um toque de mistério, ja que apenas as silhuetas das meninas apareciam no momento
da danca, que era executada por detrds de um pano, com projecdo de luz, por meio de

holofotes:

Criada pelos artistas plasticos Sérgio Sanches e Julio de Paula, a janela erdtica é
hoje uma atracdo a parte no carnaval de Ouro Preto. Proprietarios de um bar [...], 0s

dois decidiram inovar em 1991, porque a festa estava pobre e desanimada demais,

segundo a avaliacdo deles??,

Nessa mesma reportagem, anunciou-se que, “enquanto as escolas e blocos
desfilavam, corddes de sambistas desciam e subiam ladeiras e se aglomeravam na Rua Direita
para ver mulheres e homens despidos na janela erética” %’

Outra reportagem do jornal Ponto Final do ano de 1996 também contribui para
caracterizar essa atragédo: “[...] na fachada de uma residéncia na famosa Rua Direita, a janela
erética vem conquistando seu espaco [...]. Na exibicdo, mulheres seminuas exibem suas
silhuetas com sensualidade, conquistando grande nimero de admiradores®*®”. Com o tempo,
homens também comecaram a participar, havendo um periodo em que até os folides puderam
se exibir na janela com o pagamento de uma pequena quantia. Estabelecida inicialmente na
Rua Direita, estendeu-se, também, para a Rua S&o José.

Nesse mesmo ano, o jornal Estado de Minas noticiou: “Bergo da Inconfidéncia
aplaude blocos e escolas, mas para pra ver mulher despida” **°. Nessa reportagem, anunciava-
se que, em Ouro Preto, tradi¢do e ousadia caminhavam lado a lado e que na cidade cabia de
tudo: “De um lado, o inocente bloco Zé pereira dos Lacaios mantém uma tradicdo que vem
desde 1867. Do outro lado, homens e mulheres se despem e dancam atrds de uma tela
iluminada enlouquecendo a galera que lota a velha ladeira” %°.

Rosa (1998, p.140) também caracterizou essa manifestacdo em seu trabalho sobre
o0 carnaval ouro-pretano: “uma exibicdo de corpos seminus atras de uma cortina tomada por
jogos de luzes coloridas. Ali, corpos, principalmente femininos, eram exibidos e expostos,

dangavam-se e movimentavam-se em gestos sensuais e insinuantes”.

226 JANELA erética atrai folides em Ouro Preto. Estado de Minas, Belo Horizonte, 19 fev. 1996. Carnaval, p.02.
227
Idem.
228 MILHARES de turistas no carnaval de Ouro Preto. Ponto Final, Ouro Preto, 23 fev. 1996. 2, p.3.
2 HELENA, Mirtes. Tradic4o e ousadia agitam Ouro Preto. Estado de Minas, 19 de fev. 1996.
230
Idem.
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A importéancia desta janela para a festa e para as transformacfes que estavam
acontecendo era notdria naquele momento. Também estratégia de comerciantes, a janela
contribuiu para o deslocamento da centralidade do carnaval da Praca Tiradentes para as ruas
com maior concentragdo de lojas e bares da cidade. A concentracdo de folides em frente a

sacada para ver os “homens e mulheres despidos na janela erética” **

, sem duavidas,
possibilitava lucros para os bares que a promoviam. E possivel considerar, até, que esta
passou a se constituir em uma atracdo da propria janela elétrica, que na década de 1990, ja ndo
tinha um dono so.

Por esse mesmo motivo, € possivel que a janela erdtica tenha reforcado a presenga
da masica baiana no carnaval de Ouro Preto, por ter se iniciado em um processo de mudanca
ja em andamento nas ruas principais da cidade e por ter sido criada em um momento em que 0
carnaval de Salvador ganhava mais destaque em todo o pais. Essa atracdo perduraria no
carnaval ouro-pretano até o comego dos anos 2000, quando comegou a perder expressao.

Acredito que as duas janelas tiveram um papel importante para a mudanca de
rumo do carnaval de Ouro Preto entre a metade das décadas de 1980 e 1990, contribuindo,
efetivamente, com a transformagéo da programacéo da festa, dos seus espacos, do publico e

de suas principais manifestacoes.

3.3 O Zé Pereira e as escolas de samba: um reinado a perigo

As escolas de samba ainda figuravam como uma importante manifestacdo do
carnaval de Ouro Preto. Permaneciam as mesmas seis do periodo anterior: Inconfidéncia
Mineira, Unidos de Padre Faria, Sinh& Olimpia, Unidos de Sao Cristévao, Império do Morro
Santana e Imperial de Ouro Preto. Apenas esta ultima se ausentou da festa nos anos de 1992 e
1994, mas sem maiores esclarecimentos nas fontes consultadas.

Na década de 1980, as escolas apresentaram alguns problemas, como em 1985 e
em 1988, quando deixaram de desfilar por falta de verba publica, como ja citado. No ano de
1985, o jornal Estado de Minas assim noticiou a situacdo: “[...] os diretores das escolas [...]
guerem mais dinheiro, alegando tanto as fabulosas despesas [...], quanto a fortuna que

» 232

canalizam para as comunidades, através do turismo intenso Em outra: “As seis escolas

de samba de Ouro Preto ndo tiveram maturidade e compreensdo com as atuais aperturas

31 JANELA erética atrai folides em Ouro Preto. Estado de Minas, Belo Horizonte, 19 fev. 1996. Carnaval, p.02.

22 CARNAVAL em pane. Estado de Minas, Belo Horizonte, 04 jan. 1985. 16.411, Caderno Turismo, p.3.
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financeiras em que vive a cidade e o pais” **. Em 1988, a situacio se repetiria: “A falta de
dinheiro impede, mais uma vez, a apresentacdo de escolas de samba nas ruas da velha Vila
Rica” **,

Trés questdes chamam a atencdo nesses trechos de reportagem. A primeira é o
posicionamento declarado do jornal Estado de Minas a favor da Prefeitura de Ouro Preto, o
que ajuda a pensar tanto a fungéo politica do jornal, quanto a rede de interesses que comegava
a se formar em torno do carnaval da cidade, envolvendo poder publico, midia e iniciativa
privada. O crescimento da festa e a veiculagdo de uma imagem positiva beneficiariam os trés
setores: 0 poder publico, com a entrada maior de turistas na cidade e de novos investimentos;
as empresas, com as propagandas realizadas durante a festa e nas paginas do jornal; e 0
proprio veiculo, com a possibilidade de atracdo de novos anunciantes, ligados, direta ou
indiretamente, ao carnaval. As proprias crises enfrentadas pelas escolas podem demonstrar
uma progressiva falta de interesse em financiar essa manifestacdo, ja que sua importancia
maior parecia estar ligada a comunidade e ndo aos turistas que procuravam Ouro Preto.
Existentes em inimeras cidades brasileiras e com caracteristicas bem semelhantes ao carnaval
carioca, ndo se configuravam como um atrativo turistico tdo relevante, mesmo com as
especificidades da cidade.

A segunda questdo vai ao encontro dessa reflex@o anterior. O jornal demonstrou o
reconhecimento dos préprios integrantes das escolas sobre a importancia das mesmas na
promogéo do turismo e na canalizagcdo de recursos para as comunidades. Esta constatacdo
demonstra que os integrantes também participavam do jogo de interesses envolvido na
realizacdo do carnaval da cidade, alem de confirmar a importancia que o turismo recebia
naquele momento. Contudo, as negativas de concessdo da verba que almejavam pode ser mais
um indicativo da perda de forca das escolas no carnaval ouro-pretano e do pouco
reconhecimento de que seriam, de fato, incentivadoras do turismo.

Como exemplo, no ano de 1988, foi anunciado pelo mesmo jornal que a cidade
“esteve fervilhante com os ‘pulas-pulas’ quase que dia e noite, tendo como cenario as Ruas
Direita e S&o José e a Praca Tiradentes. Na base do som mecanico, [...] o baile publico acabou
encobrindo as falhas, com os turistas e nativos achando tudo muito legal” **. As falhas

233 SEM as escolas, Ouro Preto reativa tradigio carnavalesca. Estado de Minas, Belo Horizonte, 11 de jan. 1985.
16.417, Caderno Turismo, p.2.

% OURO Preto ndo tera escolas desfilando por suas ruas. Estado de Minas, Belo Horizonte, 24 de jan. 1988.
17.264, p.24.

%% NETO, Nicolau. Sociedade do interior: Ouro Preto, O Liberal, Ouro Preto, 24 de fev. de 1988. 17.288, p.20.
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referiam-se a falta dos desfiles. Mas, como procurou demonstrar a reportagem, enaltecendo as
outras atracOes, esta auséncia ndo havia prejudicado a festa.

Por fim, a terceira questdo refere-se ao titulo da segunda reportagem citada, do
ano de 1985: “Sem escolas, Ouro Preto reativa tradicdo carnavalesca”. Esta manchete aponta
como o conceito de tradicdo é mével, manipulavel e interessado. Mesmo que se fundamente
em certa imutabilidade conferida ao passado, torna-se um signo, uma ideia e um discurso que
podem ser aplicados em varias circunstancias. Nesse caso, a noc¢do de tradicdo foi utilizada
para mostrar ao leitor que, ao contrario do que pudesse parecer, a auséncia das escolas foi
positiva, ja que possibilitou a recordacdo de formas mais “puras” e espontaneas de brincar o
carnaval. Interessante € que, em varias reportagens do mesmo veiculo, em outros anos, as
escolas foram consideradas tradicGes legitimas da festa ouro-pretana, desconsiderando, até
mesmo, suas influéncias cariocas.

Mas, como neste jogo de forcas had também o poder das pessoas da cidade, as
escolas de samba continuaram recebendo destaque nas paginas dos jornais na decada seguinte.
Até a metade dos anos 1990 ainda eram muito representativas as noticias que se referiam a
elas, sobretudo, no jornal O Liberal, onde ocupavam grande parte das manchetes e fotografias.
Nos outros jornais também continuavam muito presentes e em algumas edi¢Ges das Agendas
Culturais havia uma parte destinada a divulgar o tema de cada uma delas em cada ano, junto a
um pequeno relato de sua histéria.

O bloco Zé Pereira dos Lacaios continuou fortemente retratado como “a mais
antiga sociedade carnavalesca do Brasil”, que “ha mais de meio século desfila no carnaval de
Ouro Preto, com seus carias, ‘boi-da-manta’, catitbes, ‘baianas’ e o particular toque de
tambores e clarins [...] *”. Em 1984, o jornal Estado de Minas noticiou a sua participacdo na

festa:

O desfile é aberto pelo Clube dos Lacaios, as 20h30min e atrds segue o Zé Pereira
dos meninos, o bloco dos grandes foliGes de amanha. E os blocos também desfilam
no domingo, segunda e terca: Bandalheira, Clube dos Lacaios, Zé Pereira do Palacio

Velho, Charanga do Carlota, Banjo de Prata e Unidos de Vila Rica®®’,

Percebe-se, ainda, a sua funcdo de abrir o carnaval da cidade, ressaltada, com

frequéncia, em outras reportagens que abordavam a festa ouro-pretana, como mostra este

2% A PROGRAMAGCAO na capital e no interior. Estado de Minas, Belo Horizonte, 12 fev. 1984. 16.136,
Caderno Fim de semana, p.6.

7 OURO Preto ja saiu no rastro da folia. Estado de Minas, Belo Horizonte, 24 fev. 1984. 16.146, Caderno
Turismo, p.2.
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exemplo, do ano de 1987: “Abrindo, o tradicional Zé Pereira dos Lacaios” 2*®. O destaque a0
bloco e a sua historia permanecia, como ja verificado na associacdo da festa com o turismo.
Nos outros veiculos, o bloco também recebeu um destaque especial nesse periodo, mais
especificamente, no jornal do Brasil, Folha de Sdo Paulo, Diario da tarde, Jornal Ponto Final e
Jornal Galile.

Porém, crescia tambem a énfase nos demais blocos caricatos. Em relacdo ao
namero, poucas mudancas aconteceriam, mas a sua vinculacdo a uma especificidade da
cultura ouro-pretana e a sua crescente veiculacdo midiatica aumentariam a sua importancia.
Ainda continuavam bastante noticiados, além do Zé Pereira dos Lacaios, a sua versdo do
Palacio Velho, a Bandalheira, o Banjo de Prata, o Balango da cobra, o Charanga do Carlota e
Unidos de Vila Rica. Outro bloco, criado em 1983, por integrantes de um time de futebol do
bairro Rosério, o Vermelho i branco, também seria bastante noticiado.

No inicio da década de 1990, outros blocos comecaram a ser citados nos dois
principais jornais e também nas Agendas Culturais, como a Funeréria, o bloco da Barra e 0
bloco do Caixdo. Os primeiros, como 0s proprios nomes sugerem, foram criados,
respectivamente, pelo dono de uma funeraria no bairro Anténio Dias e por moradores de uma
regido de Ouro Preto. J& o Gltimo foi criado por moradores de uma das republicas da cidade.
A observacdo da citacdo ndo indica que foram criados nesse momento, mas oferece
possibilidades para pensar o grau de importancia e representatividade que comecaram a
adquirir no periodo. Importante constatar o possivel inicio de uma valorizacdo da cultura
carnavalesca republicana nesse momento, fato bastante relevante nos anos 2000.

Em meio ao destaque conferido ao Zé Pereira, os demais blocos eram cada vez
mais noticiados e, também, atrelados ao significado da festa e a um jeito especifico de brincar
na cidade, coisa que as escolas de samba ndo conseguiam representar. Uma reportagem é
bastante representativa deste fato: “Se as escolas realimentam o sentido do carnaval, os blocos
caricatos sdo responséveis pela preservacdo da tradicdo da festa como arte popular®®”. Neste
caso, o sentido pode se referir a uma ideia global de carnaval, ja que o Rio de Janeiro, embora
tenha comegado a deixar de ser uma referéncia univoca da festa, ainda exercia grande
influéncia no pais. Os blocos, ao contrario, portavam um sentido de histéria e identidade.

Na medida em que a projecdo da festa crescia no estado e no pais os blocos

pareciam ganhar mais destaque. Em uma reportagem da Folha de Sdo Paulo de 1992, o

2% NETO, Nicolau. Sociedade do interior: Ouro Preto. Estado de Minas, Belo Horizonte, 27 fev. 1987. 16.987,
p.28.
2% A CIDADE ¢é do samba. Galilé, Ouro Preto, fev.1996, p.6.
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carnaval de Ouro Preto era assim caracterizado: “O turista podera cair na folia e se divertir
nos blocos e nos bailes de rua e pracas, além de curtir os bonecos do Clube dos Lacaios
[..]%*°". No jornal do Brasil, em 1995, os blocos também foram destacados: “Outra atragdo
sdo os blocos caricatos, que percorrem a cidade em marcha acelerada, com instrumentos
curiosos e uniformes extravagantes®”.

No Diario da Tarde, “a excentricidade dos blocos que desfilam pelas ruas da

2425

cidade, integrando-se ao ambiente barroco foi ressaltada, assim como, na Folha

Metropolitana: “Os blocos caricatos fizeram a festa na Praga Tiradentes. Com muito humor e
irreveréncia os animadissimos folides fizeram um bonito espetaculo®*®”.
O jornal O Liberal também comecava a reconhecer a importancia dos mesmos na

caracterizacdo da festa:

Os blocos caricatos no ‘sobe e desce ladeira’, os folibes mais ousados vestindo
fantasias exdticas, as criangas: tudo contribuiu para aumentar o encanto do carnaval

de Ouro Preto sob a luz do sol. A noite é hora de pular a0 som mecanico (muita

musica baiana) da Rua Sdo José 2*.

Na citacdo acima, é possivel perceber a mencéo aos blocos junto ao som mecénico
nas ruas do Centro, que também alcancgava grande projecdo. Levando-se em consideracdo que
ambas as atragOes aconteciam nos mesmos lugares, uma questdo chama a atencéo: a relagdo
entre 0 aumento dos investimentos privados na festa, a partir de meados dos anos 1990, e
essas manifestaces, reconhecidas, nesse momento, como maiores expressdes do carnaval
ouro-pretano.

Nesta reportagem do jornal O Liberal, do ano de 1994, havia a divulgacdo da
marca de uma das empresas: “O melhor comprovante da animacdo do carnaval de Ouro Preto
foi 0 desempenho em vendas da cerveja Brahma. A Brahma foi a cerveja do carnaval” ?*°. No
ano seguinte, havia novamente o destaque: “O patrocinio é da Brahma Chopp, que ja armou

2461,

suas barracas na rua...“””. Como ja abordado, as ruas S8o José e Direita eram pontos

comerciais importantes e centros de grande concentracdo de folides. Nos anos seguintes,

0 0 CENTENARIO Z¢ Pereira abre o grande carnaval de Ouro Preto. Folha de Sao Paulo, Sdo Paulo, 29
fev.1992. Carnaval 92.

21 FESTAS alternativas sacodem Minas Gerais. Jornal do Brasil, Rio de Janeiro, 08 fev.1995.

?2 EM OURO Preto, a folia organizada. Diério da Tarde, Belo Horizonte, 21 fev. 1995.

3 CARNAVAL em Minas mostra sua forca. Folha Metropolitana, Ouro Preto, 2. quinz. Mar.1995, p.7.

244 CIDADE teve o melhor e mais tranquilo dos carnavais. O Liberal, Ouro Preto, 06 mar. 1995. 198, p.3.

2% MORRO Santana camped de 1994. O Liberal, Ouro Preto, 16 fev.1994 a 28 fev.1994. 152.

246 OURO Preto j& esta pulando. O Liberal, Ouro Preto, 05 fev.1995. 195, p.8.
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patrocinadores reconheceriam nos blocos que desfilavam nestas ruas sua principal forma de
promocao.

Importante relatar que as modificacdes citadas ndo se estabeleceram de forma
passiva, com a aceitagdo unanime que as paginas do jornal Estado de Minas tentaram
demonstrar. No jornal O Liberal, algumas criticas foram publicadas, evidenciando certa

insatisfacdo com um carater cada vez mais oficial da festa:

[...] hoje o carnaval ja ndo é mais a festa do povo para o povo, depois que 0s
governos também se mascararam, vieram para as ruas e, vendo que a festa era boa
para o exercicio de suas tarefas ndo cumpridas em outros setores, passaram a
controla-la. Do controle a producéo, foi o tempo suficiente de se organizarem no
novo ‘setor’, via empresas préprias sob a bandeira do turismo [...] 2*'.

A mesma reportagem faz uma ponderagdo importante: “[...] ndo poderia 0
carnaval permanecer estacionario ao longo do tempo, mesmo porgue, sendo ele manifestacdo
do estado de espirito do povo, de acordo ainda com a cultura e outras circunstancias variaveis,
teria também de passar por mudancas” 2%, Mas, para o autor, as mutacdes impuseram-se pelo
controle oficial e intervengbes de culturas externas e a espontaneidade se perdeu sob a
organizacao oficial e os interesses da midia. Conclui, apontando que o carnaval estava sendo
“campo de prova, no qual as redes de televisao testam seu poder de dominio e as fabricas de
cerveja disputam a maior fatia do mercado. Os folguedos momescos transformaram-se em
espetaculo luxuoso, para inglés ver e tupiniquim exibir”.

Este descontentamento ainda era pouco veiculado, o que ndo significa que nédo
correspondesse a realidade. Na década seguinte, as transformacfes na festa seriam mais
intensas e mais estruturadas, provocadas com inteng0es bem claras. Nesse momento, textos
como este supracitado seriam bastante frequentes. Por esse motivo, a problematizacao dessas
tensdes serd abordada no proximo capitulo.

Diante do exposto, pode-se concluir que o carnaval ouro-pretano nesse periodo foi
fortemente marcado pelas iniciativas em prol de um desenvolvimento turistico na cidade,
inserido em um contexto nacional de fomento a esse setor, até entdo, bastante deficitario. No
ano de 1984, acontecem mudancas importantes que refletiriam nos proximos anos dessa
década e da seguinte. O aumento declarado dos investimentos publicos; a parceria com um

hotel da cidade; a promoc¢do da festa por meio do Saldo do Carnaval; e a participacdo de

2T BATISTA, Nylton Gomes. O Liberal, Ouro Preto, 02 de fev. a 14 de fev. 1994. 151, p.2.
248
Idem.
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capital privado, anunciado pela primeira vez neste ano, formaram um conjunto de fatores que
seriam responsaveis em estabelecer um novo momento para a festa.

A pouca representatividade no jornal Estado de Minas no inicio da década foi
substituida pelo anuncio frequente do carnaval ouro-pretano como um dos principais do
estado, ocupando grandes manchetes e fotografias. No jornal O Liberal, a festa também era
noticiada desta forma, como demonstra a seguinte reportagem: “O carnaval de Ouro Preto
cresceu extraordinariamente em qualidade, quantidade de gente, vulto e expressdo nacionais
[...]. A ampla cobertura da imprensa local e nacional reitera essa avaliacao [...]” %*°.

A procura pela cidade, verificada por meio da venda de passagens de Onibus,
também aumentou consideravelmente. No inicio dos anos 1980, Ouro Preto nem sequer era
citada como destino preferido dos turistas, j& no periodo seguinte, figurava como um dos
principais, com o risco recorrente de esgotamento das passagens. A festa também passou a
contar com esquemas de estruturacdo e organizacdo, com o claro intuito de facilitar a
participacao de turistas e tornar a festa uma das mais significativas do estado mineiro.

Sobre as principais manifestacdes, o periodo foi marcado por duas inovacOes, a
janela elétrica e a janela er6tica, responsaveis, junto com as iniciativas da Prefeitura, em
descentralizar o carnaval da cidade, retirando o foco da Praca Tiradentes. As atracOes e as
medidas citadas contribuiram, no meu entendimento, para a perda de expressao das escolas de
samba, causando um deslocamento das influéncias cariocas, bastante perceptiveis na festa nos
anos anteriores, para um modelo baiano de carnaval, em alta nesse periodo. Também
enfraqueceram os bailes nos clubes e os bailes populares. Estes foram, progressivamente,
vinculados e associados a prépria janela elétrica.

Com as inovacdes, 0s blocos caricatos que desfilavam nas principais ruas da
cidade ganharam mais destaque e algumas hipdteses puderam ser pensadas: 0 sucesso do som
mecanico e do carnaval baiano, ja citado, que também tinha os blocos como uma importante
manifestacao; e a vinculacdo crescente dos blocos a especificidade da cidade.

O bloco Zé Pereira dos Lacaios, embora tenha perdido grande parte do enfoque
que possuia nos anos anteriores, comegava a desempenhar sua principal funcdo percebida no
decorrer desse trabalho: elo com o passado histérico da cidade de Ouro Preto, nogdo de
grande importancia para a consolidacdo das transformacdes almejadas.

Neste contexto, a ideia de tradicdo foi amplamente relacionada a uma identidade

construida para o carnaval, em ambos 0s jornais. Em meio a expansdo, era preciso frisar o

2% CARNAVAL cultural foi um sucesso. O Liberal, Ouro Preto, 06 de mar. 1995 a 12 de mar. 1995. 198, p.6.
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especifico, uma identificacdo que justificaria a escolha pela cidade, como também, facilitaria
a aceitacdo da populacdo local, orgulhosa de suas raizes, as a¢Oes da Prefeitura. Esta
estratégia seria o carro-chefe da promocao da festa ouro-pretana nas proximas décadas.

Mesmo sendo fundamentada e, de certa forma, construida por uma esséncia
voltada ao particular, concordo com a acepcdo de Canclini (2003, pp.177;131) sobre a
identidade: “construcdo imaginaria que se narra”, [...] “poliglota, multiétnica, migrante, feita
com elementos mesclados de varias culturas”. O apelo a identificacdo com a cidade e sua
cultura local pode se constituir, assim, em uma importante estratégia de promogéo da festa, j&
que, valorizar e divulgar o especifico pode conferir status a uma manifestacdo dita tradicional,
mas que, na verdade, comporta varios elementos de uma cultura globalizada, de uma
identidade que ultrapassa o local.

Nos diversos discursos em prol do desenvolvimento turistico, emergiu uma
necessidade de adequar a cidade a uma série de exigéncias para que esta se tornasse um
atrativo, inserido em uma logica global. Uma aparente contradi¢do, se pensarmos que 0 que €
veiculado com intuito de convencer as pessoas de que um lugar € especial (principalmente em
uma cidade com as caracteristicas de Ouro Preto), é exatamente a diferenca. Aparente porque,
nesse caso, a inovacao é justamente veiculada com o aval da diferenca, do especifico, da
cultura e da histdria locais, da narracdo de uma identidade, como apontou Canclini (2003).

De toda forma, as diversas fontes consultadas demonstraram que o carnaval ouro-
pretano, nesse periodo, ainda era uma festa vivenciada, prioritariamente, nas ruas da cidade,
com grande participagdo dos moradores junto aos visitantes, Como resume essa reportagem:
“Independentemente ou organizado sob as varias entidades carnavalescas, 0 ouro-pretano sai
as ruas e ao lado dos turistas, que nessa época ndo sdo poucos, brinca o carnaval com nova
roupagem” *°. Porém, como problematizado, essas relacdes néo se construiram sem tensées.

Na medida em que a década avanca para o seu final ha um expressivo crescimento
da participacdo comercial e empresarial. Em meio a uma triste situacdo enfrentada pela cidade
de Ouro Preto no ano de 1997, emergem novas possibilidades de investimentos e uma nova

conformacdo da festa, diferente de tudo o que foi apresentado até 0 momento.

250 \VENHA viver o carnaval cultural. O Liberal, Ouro Preto, 12 de fev. a 19 de fev. 1995. 196, p.5.
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4 A TRADICAO COMO PRODUTO: OS ANOS FINAIS DA DECADA DE 1990 A
2011

Neste capitulo, abordo as principais transformagdes observadas na festa tomando
por referéncia as informacOes dos capitulos anteriores. Procurei me atentar aos mesmos
indicativos de crescimento do carnaval, mas, levando em consideracdo que cada momento
possui suas proprias especificidades. Nesse sentido, este capitulo priorizara: a consolidacdo
das iniciativas mercadol6gicas na festa, ja iniciadas no periodo anterior; o aumento das acdes
de promocdo do carnaval para torna-lo, declaradamente, o principal de Minas Gerais e
consolidar a cidade como um destino turistico durante a festa; o surgimento de novos espacos
e propdsitos, por meio de justificativas e interesses diversos e, por vezes, contraditorios; e a
emergéncia e consolidacdo de uma cultura carnavalesca republicana.

Procurei discutir como as recentes manifestacdes criadas por moradores das
diversas republicas estudantis de Ouro Preto tornaram-se o principal simbolo da festa e uma
de suas mais legitimas tradicdes. Nesta direcdo, apresento o contexto das outras principais
manifestacdes carnavalescas da cidade, com especial destaque ao papel conferido ao bloco Zé
Pereira dos Lacaios. Por fim, discuto as tensdes presentes nas grandes transformacdes sofridas
pela festa, em uma rede de interesses compreendida por moradores da cidade, poder publico,
moradores das republicas, empresas e comércio locais, investidores externos e turistas.

A escolha do ano de 1997 como marco inicial deste capitulo levou em
consideracdo um fato importante ocorrido na cidade de Ouro Preto. As fortes chuvas do més
de janeiro causaram grande destruicdo em algumas partes da cidade. Ja acostumada a
enfrentar problemas deste tipo, comuns em boa parte das décadas de 1980 e 1990, Ouro Preto
teve, em 1997, uma das mais graves enchentes e deslizamento de encostas de sua histéria
recente, fato muito noticiado no periodo.

O carnaval, que seria realizado no més seguinte, enfrentaria as consequéncias do
desastre. Diversas reportagens do periodo anterior a festa colocavam em ddvida a realizacdo
da mesma, devido, entre outros motivos, a falta de verba da Prefeitura Municipal, ja que havia
muitos problemas emergenciais a serem resolvidos em toda a cidade.

Mesmo com 0 sucesso da janela elétrica e com a maior participacdo de
comerciantes e empresas no carnaval, as escolas de samba ainda possuiam representatividade,
e os bailes ou shows publicos promovidos pela Prefeitura Municipal ainda aconteciam na
Praca Tiradentes. Pelo que indicam as fontes, essas manifestagcbes ainda eram, em grande
parte, financiadas por verbas publicas.
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O jornal Tribuna de Mariana assim problematizou a situacdo que Ouro Preto
vivenciava em 1997: “O prefeito José Leandro Filho foi colocado em uma encruzilhada: fazer
um carnaval a altura do que reza as tradicdes ouro-pretanas ou atender ao municipio, que foi
trégica e terrivelmente castigada pelas chuvas de janeiro °*”.

Rosa (1998, p.42) também observou a grande dificuldade enfrentada pela cidade
naquele momento. Segundo a autora “o més de janeiro de 1997 [...] foi marcado pelas intensas
chuvas que cairam em Minas Gerais. Nos primeiros dias, a cidade viveu um forte clima de
tensdo, quando as pessoas temiam desabamentos, inundagGes, etc.”. Houve, assim, grande
expectativa sobre como aconteceria o carnaval daquele ano, se, de fato, chegasse a acontecer.
Isso, pensando na festa promovida “oficialmente”, ja que é preciso considerar as vérias festas
construidas pelas pessoas na cidade e, até mesmo, pelos visitantes, baseadas em outras
incontaveis formas de brincar o periodo carnavalesco.

Resolvida a manutencdo dos festejos, algumas mudancas importantes
aconteceriam. A mais significativa foi a expressiva participacdo de empresas privadas como
patrocinadoras ou apoiadoras da festa. A grande dificuldade enfrentada pela Prefeitura
Municipal, advinda dos graves prejuizos causados pelas chuvas de janeiro, serviu de
motivacao e justificativa para que diversas empresas da regido investissem na festa. Em anos
anteriores ja havia sido noticiada a participacdo da Alcan (1984, 1986 e 1987) e da Brahma
(1994 e 1995), e é preciso considerar ainda, que outras empresas pudessem ter se envolvido
com algum de tipo de ajuda ou patrocinio, embora ndo tenham sido divulgadas. Mas, a forma
como a participacdo da iniciativa privada foi noticiada em diversas reportagens, pode

demonstrar uma nova organizacao da festa a partir daquele ano:

Em Ouro Preto foi preciso os grandes prejuizos em decorréncia das chuvas de inicio
do ano, aliados a divisa publica deixada pela administracdo anterior, para que uma
reformulacdo fosse implementada nos modos de custeio e realizacdo do carnaval. O
carnaval 97 devera ser promovido em Ouro Preto sob o patrocinio de um pool de
empresas (destacando-se Samarco, Alcan, Vale do Rio Doce, Brahma e Sesc). Com
a participacdo empresarial que garanta os recursos, a alegria espontanea dos folibes
podera voltar a ser a grande energia na propulsdo de um grande carnaval com sabor
local [...] .

Percebe-se, nesta reportagem do jornal O Liberal, o destaque as empresas e 0
incentivo a participacdo das mesmas no carnaval, como se fossem capazes de inaugurar um

novo momento para a festa na cidade. A mudanca na realizacdo do carnaval, noticiada neste

' UM CARNAVAL com muito amor. Tribuna de Mariana, Mariana, fev.1997, p.7.
252 TRAFEGO em Ouro Preto durante o carnaval. O Liberal, Ouro Preto, 27 jan. a 02 fev. 1997. 284, p.8.
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ano, contribui para diferencia-lo em relacdo aos anos anteriores e para pensar as mudancas
que aconteceriam nos anos seguintes. Pelo texto, pode-se concluir que a participacdo

empresarial ndo era ainda algo tdo comum, como também demonstrou esta reportagem:

A prefeitura terceirizou a organizacdo dos festejos momescos e 0 empresario
William Gomes, que esta a frente do empreendimento, trabalha arduamente no
sentido de sensibilizar a iniciativa privada para que contribua de maneira mais
efetiva com o objetivo do bom éxito na realizacdo da festa momesca®>*.

Outra reportagem do jornal Hoje em Dia também anunciou algumas das empresas
ja citadas: “Para mostrar ao Brasil inteiro que Ouro Preto esta viva e que as enchentes de
janeiro ndo afetaram sua area historica, a prefeitura programou diversos desfiles e atividades
neste carnaval, contando com o apoio da Alcan, SESC-MG, Brahma e Samarco
mineracdo®*”. No jornal local Opcéo Regional, também havia uma reportagem que destacava
a participacdo de empresas, com o “patrocinio de comerciantes locais, coisa que estd virando
moda em Minas®°”.

O jornal Estado de Minas também noticiou, neste mesmo ano, 0 apoio de
empresas privadas. Embora ndo tenha citado com detalhes cada uma delas, demonstrou um
indicativo da forte participacdo no carnaval: “A festa ficou mesmo por conta da iniciativa
privada, e ha quem critique 0 que se considera uma invasdo da cidade pela propaganda de

uma marca de cerveja” 2*°.

O jornal Tribuna de Mariana também contribuiu para pensar o
contexto da participacdo das empresas, ressaltando que a festa havia acontecido com um custo
bem reduzido do poder publico, sendo comandada mais “pelo amor a camisa do que ao
dinheiro” *’. Segundo a mesma fonte, mesmo com os problemas, “paralelamente aos desfiles
ocorridos, ficou a vibracdo do povo nativo e dos turistas, que lotavam as ruas da cidade
monumento mundial [...] %°”.

A0 mesmo tempo em que estas reportagens evidenciavam o crescimento da
participacdo de empresas privadas na festa, também ofereciam indicios de que estes

investimentos eram bastante recentes, devido ao tom de ineditismo dos textos, melhor

23 OURO Preto levanta, sacode a poeira e da a volta por cima. O Liberal, Ouro Preto, 27 jan. a 02 fev. 1997.
p.12.
% OURO Preto, muita irreveréncia. Hoje em Dia, Belo Horizonte, 06 fev.1997. Caderno Turismo, p.1.
> REENCONTRO com a alegria. Opgao Regional, Ouro Preto, 2 quinz. fev. 1997, p.3.
26 SIQUEIRA, Maércia. Irreveréncia das peruas aquece e anima Ouro Preto. Estado de Minas, Belo Horizonte,
10 fev.1997. Caderno Gerais, p.24.
2:; UM CARNAVAL com muito amor. Tribuna de Mariana, Mariana, fev. 1997 p.7.
Idem.



111

demonstrado pelo jornal O Liberal, ao se referir as “reformulacfes” necessarias ao carnaval, e
pelo jornal Opcao Regional, ao se referir ao novo modismo que se iniciava em Minas.

Também as criticas recebidas naquele momento que demonstravam, por outro
lado, uma insatisfacdo com as interferéncias privadas, podem ser indicios de uma nova
conformacdo da festa. Junto a reportagens de apoio aos patrocinadores, que garantiriam a
realizacdo do carnaval mesmo com as dificuldades, uma delas faz uma forte critica que se
estende, também, as interferéncias de canais de televisdo no carnaval ouro-pretano. Dois
foram os motivos principais da reclamagdo publicada no jornal O Liberal e se referem a um
dos blocos: a Bandalheira. Fundado por moradores da cidade, em 1972, este bloco era um dos
mais representativos do carnaval de Ouro Preto até 0 momento.

A Bandalheira era uma referéncia da cidade, presente em toda a temporalidade da
pesquisa. Mesmo nos anos posteriores, com o surgimento de um novo formato para a festa,
continuou recebendo bastante destaque. A sua principal caracteristica é a imitacdo de uma
banda de musica militar, mas com instrumentos desafinados e com um ritmo desajeitado.

Rosa (1998, p.37) assim descreve o bloco:

O ritmo € a marcha militar, apesar da desarticulagdo musical dos instrumentistas
com 0s seus instrumentos e a desarticulacdo dos instrumentos entre si. Corpos
alinhados, passos firmes e moderados, desencontrados, mas acertados, parece um
pelotdo. No uniforme, penico na cabeca, papel higiénico no cinto, botas no pé.
Partituras de mulheres nuas presas as costas [...], um enorme socador de pildo é a
batuta do regente.

Na reportagem intitulada “Bandalheira ou brahmalheira”, a primeira critica
relacionava-se a veiculacdo da logomarca da cervejaria ja citada em um dos acessorios

principais do bloco, o penico:

No desfile da Bandalheira desse ano, podemos observar que a sobriedade do preto e
branco foi quebrada por um surpreendente adereco que a maior parte da banda
portava. Afixado nos penicos, que representam o que ha de mais pitoresco na banda,
estava 0 nome Brahma, em letras grandes e cor vermelha. Mesmo a ‘velha guarda’
da Bandalheira, que sempre propugnou pela observancia dos ‘uniformes’

impecaveis, contra os acessorios risiveis e a descaracterizagdo do bloco — mesmo a

velha guarda — portava o simbolo da Brahma sem peso na consciéncia®®.

Mas um bom motivo justificaria tal sortilégio penical. Aquela cervejaria doou a
banda, segundo informou seu condutor, seiscentos reais, que garantiram a compra de
10 novos instrumentos musicais. Seiscentos reais... Para ver o tradicional bloco

29 BANDALHEIRA ou brahmalheira? O Liberal, Ouro Preto, 03 mar. a 09 mar.1997. 288,
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circulando por toda a cidade e reafirmando: ‘Este carnaval € mesmo da namero 1’.
Seiscentos reais... Quanta generosidade desinteressada!*®

Rosa (1998, p.133) também observou a propaganda da marca de cerveja no bloco:
“adesivos vermelhos foram afixados nos brancos dos penicos [...]”. Ja a outra critica veiculada
no jornal O Liberal se referia a uma possivel acdo da Rede Globo na conformacdo do bloco,

na alteracdo nas fileiras e no trajeto:

Outra questdo [...] relaciona-se ao excesso de interferéncia da vontade da Rede
Globo no desfile da Bandalheira, castrando-lhe a antiga mobilidade e soberania no
andar, impondo-lhes roteiros de demoradas esperas. Ndo podemos subestimar a
capacidade de transformar tudo o que toca em produto massificado e descartavel.
Suas bundinhas e garrafinhas ja vulgarizaram demais o carnaval, e como néo
queremos uma Bandalheira aonde os negros vdo para as Gltimas filas, saibamos

restringir a atuacdo da Globo ao seu papel meramente informativo, precavendo-nos

contra a estética racista e destruidora que ela veicula®”.

Rosa (1998, p.76) também constatou a presenca da rede de televisdo durante todo
desfile da Bandalheira no domingo de carnaval, do ano de 1997: “desde a concentragéo,
registrando os diferentes momentos, até o encerramento”. Mas, a autora, por meio de suas
observacdes, relata certa autonomia de seus integrantes a tentativa de imposi¢ao de um tempo
cronometrado pela televisdo, que acabou tendo que respeitar “o tempo estabelecido pelos
componentes da Bandalheira, o tempo social do grupo” (p.82). As duas percepcdes, do autor
do texto publicado no jornal e da autora da dissertacéo citada, mesmo diferentes, apontam, de
certo modo, as tensdes existentes na utilizacdo do bloco como recurso publicitario e a sua
veiculacdo midiatica. Rosa (1998, p.77), constatou ainda, a grande acdo da midia no carnaval
daquele ano, ndo apenas junto aos blocos, mas no seu contexto geral, e problematizou a
cobertura da festa: “criam-se encenacOes [...] Na realidade, produzem-se encenagfes com
imagens montadas, mas consumidas como se fossem espontaneas”.

Pode-se perceber no trecho de reportagem citado, outro ponto importante: a critica
as masicas baianas que faziam sucesso no periodo e ao suposto poder de massificacdo da
midia, que ja se mostrava bastante presente no carnaval ouro-pretano. A bundinha e a
garrafinha, alusdes a duas musicas de destaque no momento, chegaram a Ouro Preto fazendo
sucesso junto a outras melodias do axé music. Mas, longe de serem unanimidade, os conflitos,

ja verificados em anos anteriores, pareciam se intensificar:

20 | dem.

261 1dem.
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A Bandalheira, felizmente, tem tudo para se manter autdbnoma e fiel as suas origens
por muito tempo. Ndo somos da Timbalada. Nossos ‘musicos’ ndo precisam de
propaganda global. A reposicdo de instrumentos e uniformes € minima, tornando
dispensaveis as verbas aniquiladoras do marketing. Saberemos, portanto, continuar
Bandalheira pelo tempo afora, circulando pelo roteiro e ritmo definidos por nossa

vontade soberana, e voltando a exibir apenas o cocd de mentira em nossos valorosos

penicos?®.

A mencdo a Timbalada, banda baiana de sucesso na época, reforca certo
desagrado a possivel tentativa de adequacdo do bloco e do carnaval da cidade a um modelo
externo. As criticas se estendiam e ofereciam indicios das rapidas transformacgdes que
aconteciam no carnaval da cidade, perceptiveis, principalmente, no jornal O Liberal, que, ora
ocupava-se em defender a iniciativa privada, ora recheava as paginas de suas edi¢cdes com
duras criticas a festa e ao mercado que se gestava em torno dela.

Este jornal, por ser um veiculo de comunicagéo exclusivo da cidade de Ouro Preto
e regido, pode oferecer uma melhor compreensdo das tensdes que se originavam com as
mudancas no carnaval. Com textos escritos por pessoas que compartilham do cotidiano da
cidade, foi possivel perceber melhor o movimento que constrdi a festa, permeado por
interesses diversos, que serviam de motivacdo a falas contundentes de apoio ao poder publico
e a empresas privadas, como as mais diversas criticas e reclamacdes sobre uma possivel
descaracterizacdo do carnaval e sobre os impactos do crescimento da festa na estrutura da
cidade e no modo de vida dos seus habitantes.

O exemplo a seguir, ainda do ano de 1997, demonstra certa insatisfacdo com a
presenca da musica baiana no carnaval e do modismo que ela representava naquele momento.

A colunista Priscilla Almeida faz as seguintes observacdes sobre a festa dagquele ano:

Ainda que ndo queiramos, aprendemos de cor e salteado as Ultimas dangas
importadas do ‘Estado disfarcado de gravadora’, Bahia. Quem n&o teve overdose de
drogas, sofreu uma overdose de danca da bundinha. Qual sera a danca do ano que
vem? Com certeza nada que supere uma letra facil, com movimentos ainda mais
faceis e provocantesze3.

Nos anos finais da década de 1990, a janela elétrica ainda era uma atracao
bastante forte e a musica baiana, principal estilo musical tocado nas caixas de som desde a

idealizagdo da estrutura mecénica, continuava embalando as noites de Ouro Preto. Talvez,

262
Idem.
263 ALMEIDA, Priscilla. Lanca perfume. O Liberal, Ouro Preto, 24 fev. a 02 mar. 1997. 287.
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com mais intensidade ainda, devido ao aumento das criagdes musicais nesse estilo, moda no
periodo, e da difusdo, em massa, pelos diversos meios de comunicacdo. Em uma reportagem
do Estado de Minas, essas caracteristicas foram ressaltadas: “Repetindo anos anteriores, a
folia tomou conta das ruas Direita e S&0 José e da Praca do cinema. [...] A noite, nesses
pontos, foram instaladas imensas caixas de som, de fazer tremer o centro histérico no ritmo da
musica baiana®®*”.

Em 1998, o jornal O Liberal também retratou 0 “som mecéanico no circuito da

alegria e na Praca Tiradentes” 2*

e a influéncia da festa baiana, em meio a outros ritmos:
“Depois de tanta zueira de axé music, velhas marchinhas, pagodes e rala o tchan, é hora de
sossegar um pouco o facho e vestir outra fantasia” 2°®. No ano seguinte, o jornal Estado de
Minas continuou mencionando a janela elétrica: “Durante a noite, as ruas Sao José, Direita e
Praca Tiradentes pegaram fogo, ao som de muito axé, forré e sucessos do rock nacional” 2*’,
Em outra: “Depois dos blocos, os foliGes vao se concentrar nas ruas S&o José e Direita para
uma folia que s vai acabar, e com muito pesar, quando o sol ja estiver a pino” 2.

A janela erdtica também continuou sendo bastante citada nos anos finais da
década de 1990: “Costume ha sete anos, ainda causa frisson nos expectadores®®”. Em 1999,
foi noticiada a sua realizacdo em dois pontos diferentes da cidade: “Dois empresarios
resolveram montar suas telas, um na Rua S&o José e outro na Rua Direita, para o delirio dos
folides” 2’°. Este trecho pode apontar o sucesso desta atragdo naquele momento e o possivel
retorno lucrativo aos estabelecimentos comerciais que a promoviam. Um indicativo do

interesse comercial pode ser percebido na seguinte reportagem:

Se a janela erdtica de Ouro Preto comecou timida, devido a falta de patrocinio,
fechou a temporada disputadissima. Um verdadeiro séquito de ‘Tiazinhas’ se
revezava na sensualidade, arrancado suspiros dos marmanjos. Quando ndo estavam
atrds da tela, portavam-se na sacada ao lado, mantendo o rebolado e distribuindo
camisinhas para os folides. Alias, as saias curtas nas sacadas fazem tanto sucesso
quanto a silhueta erética®’.

264 SIQUEIRA, Marcia. Irreveréncia das peruas aquece e anima Ouro Preto. Estado de Minas, Belo Horizonte,
10 fev. 1997. Caderno Gerais, p.24.

265 CARNAVAL 300 anos. O Liberal, Ouro Preto, 01 mar. a 08 mar, 1998. 331.

26 RESSACA. O Liberal, Ouro Preto, 01 mar. a 08 mar. 1998. 331.

%7 ARCE, Tacyana. Ano que vem tem mais. Estado de Minas, Belo Horizonte, 17 fev. 1999. Caderno
Gerais/Carnaval, p.23.

%8 ARCE, Tatyana. Energias renovadas, Estado de Minas, Belo Horizonte, 16 fev. 1999, Caderno
Gerais/Carnaval, p. 24.

9 SIQUEIRA, Maércia. Irreveréncia das peruas aquece e anima Ouro Preto. Estado de Minas, Belo Horizonte,
10 fev. 1997. Caderno Gerais, p.24.

2% ARCE, Tacyana. llusdo erética. Estado de Minas, Belo Horizonte, 15 fev. 1999. Caderno Gerais/ Carnaval,
p.22.

"1 OURO PRETO. Estado de Minas, Belo Horizonte, 17 fev. 1999. Caderno Gerais/Carnaval, p.22.
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Outra reportagem do mesmo ano também mostra alguns indicios do sucesso desta
atracdo que “ha anos arranca suspiros dos folides, abusando da sensualidade” 2. Segundo a
mesma fonte, outra novidade era que, “pagando um ingresso de R$ 1,00, o turista poderia
conhecer o0s bastidores da ‘janela erética’, onde foi montado um bar. Quem tiver bela silhueta
e nenhuma vergonha também podera dar seu show” ?°. O jornal Hoje em Dia também
destacou a novidade, mas, de acordo com essa fonte, o preco a ser pago pelos turistas que
quisessem “exibir-se por tras do biombo”, era de R$ 3,00, com “direito a uma cerveja gelada”
274.

Neste contexto dos anos finais da década de 1990, os bailes nos clubes foram
mencionados apenas na Agenda Cultural de fevereiro de 1998, mas somente no clube XV de
Novembro e no CAEM e sem muitos detalhes. As escolas de samba continuaram sendo
citadas, principalmente no jornal O Liberal, mas com a continua perda de representatividade
em relacdo aos anos 1980, acompanhando uma tendéncia ja verificada no capitulo anterior.

Em 1997, por falta de verba publica, devido aos problemas com as chuvas, elas
ndo desfilaram, como j& havia acontecido em outros anos. Nas Agendas Culturais, as escolas
sO aparecem no ano de 1998, com as seis representantes verificadas nos anos iniciais na
pesquisa: Imperial, Sdo Cristévao, Padre Faria, ESIM, Morro Santana e Sinha Olimpia,
acompanhadas das mirins, Chapéu atolado e Princesa Isabel. No ano de 1999, sé had mencéo
as duas Gltimas na programacdo da festa, publicada na Agenda. O jornal Estado de Minas
anunciou que as principais ndo iriam desfilar, “alegando dificuldades financeiras®’>”.

Alguns blocos que faziam sucesso em anos anteriores, como o0 Banjo de Prata e a
Charanga do Carlota, foram praticamente esquecidos pelos jornais. O primeiro, ainda seguiu
sendo citado nas Agendas Culturais, entre os anos de 1997 a 1999, junto aos demais que
permaneceram e a outros que surgiram. Nesses anos finais, houve um grande crescimento do
numero de blocos na cidade, acompanhando a tendéncia de valorizacdo dessa manifestacdo ja
apontada no capitulo anterior. Faziam parte desse novo conjunto, os blocos: Zé Pereira dos
Lacaios, Bandalheira, Bandalheira mirim, Vermelho i Branco, Banjo de Prata, Perigosas
Peruas, Diretoria, Bloco do Mato, Possuidos, Barra, Bloco da Calcinha, Gatas e Gatdes,
Confraria do Chopp, Arapreto, Funeréria, Lajes, Pirata, Lama e Caixdo. Os quatro ultimos

22 ARCE, Tacyane. Muita farra. Estado de Minas, Belo Horizonte, 13 fev. 1999, Caderno Gerais, p.1.
273
Idem.
2% JANELA erética causa frisson. Hoje em Dia, Belo Horizonte, 15 fev. 1999, p. 22.
"5 ARCE, Tacyana. llusdo erdtica. Estado de Minas, Belo Horizonte, 15 fev. 1999 Caderno Gerais/ Carnaval,
p.22.
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eram formados por moradores de republicas de Ouro Preto, o que ja demonstra um pequeno
crescimento em relacdo aos anos anteriores, em que apenas o ultimo havia sido citado.

Em 1997, em quase todas as reportagens do Estado de Minas, o destaque era para
os blocos: “As ladeiras da historica Ouro Preto ficaram ainda mais estreitas com a invasdo de
milhares de folibes que passaram pela cidade ontem, seguindo os tradicionais blocos
carnavalescos” 2’°. E ainda: “Durante o dia, a festa fica por conta dos blocos, que partem de
diferentes pontos da cidade e acabam se encontrando na Praca Tiradentes” %'

O jornal Hoje em Dia do mesmo ano ressaltou também esta participacdo: “A
irreveréncia € a marca registrada do carnaval de rua em Ouro Preto. [...] As ruas séo invadidas
por grupos de jovens fantasiados, figuras caricatas, estudantes de republicas, travestis e tipos
populares” 8. E ainda: “O carnaval esquenta o clima na tradicional Rua Sdo José, com
desfiles de grupos fantasiados e alegorias” 2”°.

Uma reportagem do jornal O Liberal do ano de 1998, oferece alguns indicios
sobre a perda de representatividade das escolas de samba e 0 crescimento da expressdo dos

blocos:

Perdeu bastante o brilho das escolas de samba que ndo se sentiram estimuladas a
desfilar como nos anos anteriores. Entretanto, o carnaval espontaneo ganhou forca
com o0s blocos dos sujos, caricatos e outros improvisados, disputando espaco com a
enorme multidao®®.

No ano de 1999, este jornal enfatizou, ainda mais, a importancia dessa
manifestacdo: “A grande atracdo do carnaval de Ouro Preto é o desfile dos blocos caricatos
que j& estdo prontos para entrarem na folia, sempre nos dias e itinerarios tradicionais” %*. No
mesmo ano, o jornal Estado de Minas também se referiu a eles como principal atracido®*. Em
uma de suas reportagens havia a seguinte manchete: “Blocos revelam a cara das Gerais*®®”.

Em outra, o desfile foi caracterizado com “um show de descontracdo, harmonia e respeito”

276 SIQUEIRA, Marcia. Irreveréncia das peruas aquece e anima Ouro Preto. Estado de Minas, Belo Horizonte,
10 fev. 1997. Caderno Gerais, p.24.

27 | dem.

2’8 OURO PRETO, muita irreveréncia. Hoje em Dia, Belo Horizonte, 06 fev.1997. Caderno Turismo, p.1.

2" HOJE EM DIA, Belo Horizonte, 1997. Sem titulo, 06 fev. 1997. Caderno Turismo, p.05.

280 CARNAVAL 300 anos. O Liberal, Ouro Preto, 01 mar. a 08 mar, 1998. 331.

281 OURO Preto: carnaval 99. O Liberal, Ouro Preto, 01 fev. a 07 fev. 1999. 371. p. 9.

282 OURO PRETO. Estado de Minas, Belo Horizonte, 31 jan. 1999. Caderno Gerais/Carnaval, p.36.

28 ARCE, Tacyana. Blocos revelam a cara do carnaval das Gerais. Estado de Minas, Belo Horizonte, 14
fev.1999. Caderno Gerais/Carnaval, p.23.
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284 Segundo a matéria “eles partiam quase a0 mesmo tempo de todos os pontos da cidade e se
encontravam na Praca Tiradentes, onde se saudavam e dividiam a atencdo da multiddo que
participava da folia [...]” 2.

Em se tratando das caracteristicas gerais da festa, foi possivel perceber que a sua
programacao era ainda pouco destacada pelos jornais nos anos finais da década de 1990. Nas
Agendas Culturais, percebe-se, a partir do ano de 1997, horarios definidos para os blocos,
como ja acontecia com as escolas de samba nos anos anteriores. Por exemplo, no domingo de
carnaval, a Bandalheira iniciaria seu desfile as 14 horas, o bloco Perigosissimas Peruas, as 15
horas e os blocos Caixao, Barra, Diretoria e Pirata, as 16 horas. Havia também, pela primeira
vez, a publicacdo na Agenda do trajeto de cada um desses blocos, com as ruas que
percorreriam.

A pesquisa realizada por Rosa (1998) no carnaval ouro-pretano dos anos de 1997
e 1998, traz alguns elementos importantes para a compreensdo desse momento. A autora
confirmou o destaque recebido aos blocos pelos meios de comunicacdo e ressaltou o centro

histérico como lugar onde as principais manifestacfes do carnaval aconteciam:

[...] os blocos saem de suas sedes e vdo ao centro, com o objetivo de alcancar a
Praca Tiradentes, e depois, retornarem ao local da saida. A parte central da cidade
torna-se um palco principal, utilizado para manifestacdes das diferentes
organizac0es e desorganizacdes (p.13).

Apontou ainda, a sua inser¢do em uma programacao maior, “estabelecida pelos
organizadores oficiais da festa, os quais tentam estruturé-la ou ‘calendariza-la’” (p.29). Como
exemplo dessas iniciativas, a autora observou algumas caracteristicas importantes percebidas

em sua estrutura:

Palanques foram construidos na Praca Tiradentes e na Praca Reinaldo Alves de
Brito. Nas ruas principais, onde os blocos e similares desfilavam, foram construidas
armacgdes de madeira, algumas para caixas de som e outras para uma rede de
televisdo. Banheiros moveis foram instalados em pontos estratégicos [...]. Holofotes
colocados nas sacadas iluminavam as ruas/palcos (ROSA, 1998, p.99).

Contudo, diante dessas constatacdes, o carnaval ouro-pretano foi relatado como
uma “festa diversificada e envolvente pela variedade de manifestacdes, como o0s blocos

caricatos, os cordbes e o famoso carnaval de rua” (1998, p.5). O periodo da noite era o

»“ARCE, Tacyana. llusdo erdtica. Estado de Minas, Belo Horizonte, 15 fev. 1999. Caderno Gerais/ Carnaval,
p.22.
%85 1dem.
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momento em que os folides bebiam e dangavam nas ruas até o amanhecer, quando a musica
era desligada pela organizacéo, “mesmo com as pessoas ainda querendo brincar” (p.51).

Para Rosa (1998), entre as motivacBGes possiveis para a escolha de Ouro Preto
pelos turistas, o carnaval de rua era uma das principais. Ao problematizar as interferéncias
mercadoldgicas e midiaticas, concluiu que a festa ndo estava diretamente atrelada ao consumo
de objetos, ndo havendo, também, um comeércio bem estruturado. Ao comparar o carnaval
ouro-pretano com outras cidades, observou que ali ainda havia um carater mais proximo a
coletividade, a gratuidade e a liberdade. “O cardter individual das manifestacGes
espetacularizadas, aqui, ndo é o principal” (ROSA, 1998, p.92).

No ano 2000, pouca diferenca foi percebida em relacdo aos anos anteriores. O
maior destaque foi a continuidade do crescimento do nimero de blocos, verificado na Agenda
Cultural e nos jornais. O Estado de Minas enfatizou que esse numero havia subido para vinte
e quatro® e que valia a pena conferir a “bizarra Bandalheira, a brava Charanga do Carlota, 0s
blocos Necrotério, Funeraria, Vermelho i Branco, Balanco da Cobra, Diretoria, Lajes e tantos
outros espontaneamente formados ao longo dos anos” 2. Os blocos formados por moradores
de republicas se mantiveram em quatro, com a proibi¢do do Bloco da Lama e a entrada, na
programacéo, do Bloco da Praia.

O Estado de Minas também ressaltou que, depois de quatro anos de jejum, as
escolas voltariam a desfilar®®. Pelas reportagens dos anos anteriores, elas deixaram de
participar oficialmente da festa em 1997 e 1999, mas a menc¢do aos possiveis quatro anos de
auséncia pode confirmar a falta de recursos recebidos em 1998 e um enfraguecimento dessa
manifestacdo ja em 1996. No jornal O Liberal, foi também noticiado o seu esquecimento
durante os Gltimos anos: “O carnaval de Ouro Preto é um conjunto completo de descontracdes
abertos a varios grupos. Um deles, esquecido h& trés anos, volta agora com forga total, as
escolas de samba [...]” 2.

Neste ano, outro fato chamou a atencgéo: a preocupagdo com o barulho excessivo
no carnaval da cidade, “cuja realizacdo no centro histérico provoca discussées” *°. Em uma
reportagem do jornal O Liberal foi divulgada uma pesquisa realizada sobre os niveis de ruido

no carnaval do ano anterior. O resultado foi apontado como muito alto em relacéo aos limites

286 ARCE, Tacyana. Decretada a alegria em Ouro Preto. Estado de Minas, Belo Horizonte, 04 fev. 2000.
Caderno Gerais/Carnaval, p.27.

287 CRISTIE, Ellen. Ouro Preto quer 100 mil na folia. Estado de Minas, Belo Horizonte, 20 fev. 2000. Caderno
Carnaval/Gerais, p.42.

288 ARCE, Tacyana. Decretada a alegria em Ouro Preto. Estado de Minas, Belo Horizonte, 04 fev. 2000,
Caderno Gerais/Carnaval, p.27.

289 FEINALMENTE, de volta o carnaval. O Liberal, Ouro Preto, 31 dez. a 06 jan.2000. 416, p.6.

2% | imitando o barulho do carnaval. O Liberal, Ouro Preto, 21 fev. a 27 fev. 2000. 417, p. 9.
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de tolerancia e as recomendacdes dos técnicos aos organizadores foram: “distribuir de modo
mais espacado possivel as caixas acusticas, reduzir o volume de som no centro histérico,
estudar alternativas para evitar aglomeracdes excessivas [...]” **.

O som mecénico nas ruas da cidade ainda era destaque nos jornais e na
programacdo da Agenda Cultural, junto com a janela erdtica, “uma das marcas registradas do
carnaval de Ouro Preto” 2. Mas, as constataces referidas acima e o reconhecimento de
outros problemas, interromperiam as noites e madrugadas embaladas pelo axé music nas
principais ruas do centro.

Em 2001, o jornal Estado de Minas anunciou a pretensdo de se criar uma area
propria para eventos, pensada em razdo do crescimento da festa nos ultimos anos e dos
impactos de grandes aglomeracdes de pessoas no centro histérico®. O jornal O Liberal
também demonstrava a suposta preocupagdo do poder publico com a proporcéo alcancada
pela festa.

As medidas tomadas em conjunto pelo Executivo Municipal, por intermédio da
Prefeita Marisa Xavier, e poder judiciario, por intermédio do juiz Magid Nauef
Lauar, podem ser o ponto de partida para uma renovacdo do carnaval ouro-pretano,

que cresceu muito em termos de piblico e se distorceu ao longo dos Gltimos anos®**.

Foram realizadas duas principais modificacdes: 1) o deslocamento de algumas
manifestacdes festivas para outros espacos da cidade, tendo como principal destino um bairro
mais afastado do centro, a Barra; 2) a proibicdo do som mecénico no centro histérico. O jornal

Estado de Minas ressaltou que, naquele ano, “grande parte do carnaval seria deslocado da

1 295

Praca Tiradentes , junto as justificativas utilizadas para tal mudanca, como o impacto dos

trinta mil folibes esperados, que podiam ser comparados com o peso de cinquenta carretas de

minério. J4, o jornal O Liberal, além de noticiar o fato, demonstrou total apoio a iniciativa:

A Prefeitura Municipal de Ouro Preto, dentro de uma politica democratica e
transparente, decidiu, junto a Liga das Escolas de Samba, Secretaria de Turismo,
Secretaria de Agropecuéria e Meio Ambiente, Procuradoria Municipal, Diretoria de
Eventos e Corpo de Bombeiros, por criar dois novos espagos para atender os folides
e a populacio em geral: a Praia do Circo e a Barra [...] *°.

291

Idem.
%2 NO BATUQUE: Ouro Preto. Estado de Minas, Belo Horizonte, 29 fev. a 06 mar. 2000, Estado de Minas a
bordo, p.12.
2% PREFEITA quer criar uma é4rea para eventos. Estado de Minas, Belo Horizonte, 15 jul.2001. Caderno Gerais,
p.21.
2% O LIBERAL, Ouro Preto, 2001. Sem titulo, 12 fev. a 18 fev. 2001. 462, p.1.
2% CARNAVAL sem barulho na histérica Vila Rica. Estado de Minas, Belo Horizonte, 10 fev. 2001. Caderno
Gerais/Administracao/Politica, p.22.
2% CARNAVAL 2001. O Liberal, Ouro Preto, 05 fev. a 11 fev. 2001.461, p.1.
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Em relacdo a proibicdo do som mecanico, o jornal anunciou que havia sido
expedida uma ordem judicial pelo entdo juiz, Magid Lauar, “com o objetivo de preservar a
seguranca, tanto do publico quanto do patrimdnio da cidade” . Segundo o documento
apresentado pelo jornal, 0 som mecénico estaria proibido nas principais ruas e pragas do
centro da cidade, incluindo a Praca Tiradentes, a Praca Reinaldo Alves de Brito (Largo do
Cinema), Silviano Branddo (Largo da Alegria), as ruas Conde de Bobadela (Rua Direita), Sdo
José, Senador Rocha Lagoa (Rua das Flores), entre outras.

Outras reportagens desse ano, publicadas pelo jornal O Liberal, apoiam com mais
veeméncia a iniciativa da Prefeitura, afirmando que “as novas determinacGes tém o objetivo
de disciplinar os folguedos momescos, [...] uma vez que a estrutura do centro historico ndo
suporta excessos de qualquer género [...]” 2*®. A reportagem termina defendendo que Ouro
Preto poderia produzir “um grande carnaval, alegre e atraente a todas as camadas sociais, sem
incorrer na tentac&o de copiar o que vai por outros quadrantes nacionais” 2*°. Retorna, com
mais forca nesse momento, a discussao iniciada em anos anteriores sobre a valorizacdo de
“um carnaval com a cara local”.

Em outra reportagem, evidenciava-se “o esgotamento do modelo atual”, que se
revelava “perturbador”. Em meio as preocupacgdes com o barulho excessivo, com 0s danos ao
patrimdnio e com as possiveis tragédias que pudessem ocorrer, havia a preocupagdo com a
“arte carnavalesca”. Para isso, “ritmos e musicas estranhas aos folguedos momescos”
deveriam ser desaconselhados, tornando, assim, o carnaval mais “auténtico e representante do
modo de ser e da cultura da Regi&o dos Inconfidentes” 3%,

Na unica reportagem publicada apos a realizacdo da festa, no jornal O Liberal,
afirmava-se que o “povao” havia gostado do carnaval na Barra®”. Segundo a mesma, “o
centro ndo foi esvaziado, mas desafogado com a dispersdo dos folibes para outros pontos da
cidade, permitindo, assim, mais conforto para todos” 2. Afirmou-se, ainda, que nesse espaco
foram realizados os desfiles das escolas de samba e outras agremiacGes e que houve um
carnaval com “diferentes gostos em diferentes espacos da antiga Vila Rica” **. Porém, o
pequeno namero de reportagens sobre a festa desse ano, tanto neste jornal quanto no Estado

%7 SOM mecanico proibido. O Liberal, Ouro Preto, 12 fev. a 18 fev. 2001 462, p.6.

223 O LIBERAL, Ouro Preto, 2001. Sem titulo, n. 462, 12 fev.a 18 fev.2001, p.1.
Idem.

300 E CARNAVAL. O Liberal, Ouro Preto, 2001. 19 fev. a 28 fev. 2001.406, p.1.

%1 pOVAQ gostou da Barra. O Liberal, Ouro Preto, 01 mar. a 11 mar. 2001. 464, p.7.

%02 1dem.
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de Minas, pode possibilitar outras interpretacfes, como a perda de representatividade do
carnaval em razdo destas mudancas, ja que a fama do carnaval ouro-pretano construiu-se, nas
décadas anteriores, por meio de sua parte historica.

Um exemplo que pode representar a pouca expressao da festa, neste momento, é a
escassa citacdo sobre as suas principais manifestagdes. No jornal Estado de Minas, houve
apenas uma pequena mencdo aos blocos republicanos e as republicas, mas, sem nenhum
detalhamento. O bloco Zé Pereira foi citado como uma “tradicdo preservada” da cidade e a
janela erética, “com direito até a uma pausa para imaginar [...] qual o segredo daquelas formas

vislumbradas ao longe **”

. O jornal O Liberal limitou-se a publicar a programacao da festa,
em que se podia observar a énfase aos blocos, ja percebida nos anos anteriores, o desfile das
escolas de samba e os shows promovidos na Barra.

No ano seguinte, também foi observada a descentralizacdo do carnaval com o
deslocamento de algumas manifestacfes para outros espacos, com o bairro Barra ainda sendo
o0 principal ponto alternativo: “A folia esta chegando e na proxima semana todos estardo na
Barra em Ouro Preto [..]" *®. O jornal O Tempo também informou que haveria uma

“intensificagdo do niimero de eventos em bairros e distritos da cidade” *®

e o jornal Tribuna
Livre, alertou para o problema de superlotacdo do centro histérico®”’.

Permaneceu, ainda, a proibicdo do som mecanico nas ruas do centro da cidade,
atrelada ao interesse crescente em banir estilos musicais que nao condiziam com uma cultura
carnavalesca que se almejava valorizar: “O carnaval oficial de Ouro Preto comegou ontem,
sem espago para 0 axé music e 0 som mecanico, na tentativa de diminuir a concentracdo de
pessoas no centro histrico” . A mesma reportagem ressaltava a proibicéo da sonorizacéo
nas ruas Direita e Sdo José, “marca tradicional do carnaval noturno na cidade”, e destacava a
apresentacéo de “rodas de samba no Largo da Alegria e na Praca Reinaldo Alves de Brito,
inicio e fim da Rua S&o José” 3,

A tentativa de “limpar” a cidade das influéncias da musica baiana e outros estilos
ndo era uma iniciativa apenas de Ouro Preto. Ainda em 2002, O Estado de Minas noticiou um

projeto idealizado pela Secretaria de Estado de Turismo chamado Minas Folia, que tinha

%4 FELIPE, Carlos. MINAS também tem, uai. Estado de Minas, Belo Horizonte, 08 fev. 2001. Caderno
Turismo, p.4.

%5 O LIBERAL, Ouro Preto, 2002. Sem titulo, 28 jan. a 03 fev. 2002. 504, p.1.

%0 ROCHA, Murilo. Ouro Preto vai tirar carnaval do centro. O Tempo, Belo Horizonte, 11 fev.2002. p. 3.

%7 CARNAVAL descentralizado agitou Ouro Preto. Tribuna Livre, Ouro Preto, fev. 2002. p. 8.

%% ARCE, Tacyana. Rock da samba em Ouro Preto. Estado de Minas, Belo Horizonte, 09 fev. 2002, Caderno
Gerais, p.15.
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como objetivo “resgatar o auténtico carnaval mineiro” 3'°. Segundo a mesma reportagem, o

projeto estaria presente em oitenta e duas cidades do Circuito da Estrada Real®!

» que
receberiam um “padrdo para decoracdo”, abrangendo, “desde a entrada da cidade até o palco
principal” *'2. Outras reportagens do Estado de Minas confirmaram a acfo: “Diamantina e
Ouro Preto abriram ontem o carnaval mineiro ao som de velhas marchinhas e bandas
comportadas. O som est4 abolido ruas” %2,

O jornal O Tempo também noticiou um “plano de acGes para resgatar a tradi¢ao
do carnaval no municipio” ¥ nesse mesmo ano. Contudo, a Prefeitura continuou
organizando shows em pontos distantes do centro historico, com uma programacdo que em
nada se aproximava das intencdes citadas. Nesse ano, foi anunciada a apresentacdo de uma
das principais bandas de pop rock do estado: “[...] acontecerdo diversos shows, com destaque
para as bandas Kiloucura e Tianastacia” **°.

Percebe-se, pela primeira vez, a contratacdo de uma banda de grande porte. Uma
das reportagens do Estado de Minas noticiou que o show da banda Tianastacia tinha como
expectativa receber mais de cem mil folides®'. Exageros a parte, j& que esse niimero contrasta
com a real condicdo espacial do local do evento, é preciso reconhecer a projecdo que se
esperava para o show. A sua realizacdo pode ser considerada um importante acontecimento no
carnaval da cidade, demonstrando também, sua complexa relagdo com o mercado,
principalmente se for considerada a presenca dessa banda em meio ao resgate da festa
tradicional, como observado anteriormente.

Outra caracteristica importante do ano de 2002 € a continuidade da énfase aos
blocos, com a maior parte das reportagens se ocupando em noticia-los. Em meio as medidas
restritivas, 0s blocos e escolas voltaram a desfilar na Praca Tiradentes e nas outras ruas do
centro, “[...] ao contrario do ano anterior, em que houve uma tentativa frustrada de
reestruturar o evento” *. Este retorno pode ter sido resultado da insatisfacéo dos folides com
as mudancas e da perda de representatividade do carnaval da cidade no ano anterior. Como ja

ressaltado, ele foi muito pouco noticiado no ano de 2001, nos dois jornais pesquisados.

310 GENTE de Minas: Minas folia. Estado de Minas, Belo Horizonte, 20 fev. 2002, Caderno Gerais, p.24.

311 Como ressalta Duarte (2009), o projeto da Estrada Real foi criado em 1999 pelo grupo FIEMG, com o
objetivo de explorar as potencialidades turisticas das diversas regifes que compdem os caminhos ou rotas
antigas, formadas pelos aventureiros em busca de riquezas, ha mais de trezentos anos.
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33 CARNAVAL 2002. Estado de Minas, Belo Horizonte, 09 fev. 2002. 22.040, p.1.
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316 ARCE, Tacyana. Reptblica da alegria. Estado de Minas, Belo Horizonte, 10 fev. 2002. Carnaval 2002, p. 25.
317 OURO Preto da grito de carnaval. Estado de Minas, Belo Horizonte, 07 fev. 2002. Caderno Gerais, p.19.
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Com a intencdo de atrair cerca de sessenta mil folides e promover um grande
evento, conforme noticiado pelo Estado de Minas, “a histérica Ouro Preto da hoje o grito de
carnaval [...], oficializando a abertura da folia com desfiles de blocos pelas ruas da cidade”**®.
Outra reportagem trazia uma entrevista com um dos folifes: “0 negocio é ficar na rua até as
seis horas, dormir até as quinze horas, quando comeca o desfile dos blocos. Voltar a dormir 1&
pelas vinte e duas horas e voltar para a rua & uma hora da manha” 3°. O jornal O Liberal, do
mesmo ano, noticiou que “o grande entusiasmo dos foliGes pode [...] ser registrado nos blocos
caricatos que subiram e desceram as ladeiras tricentenarias de Ouro Preto [...]” *%.

Em 2003, o Estado de Minas anunciou que “a principal atragdo eram os blocos

alegéricos, que espalham mdsica e alegria pelas ruas histéricas” 3%

. No ano seguinte,
noticiou-se que “as ruas foram tomadas pela multiddo logo depois do almocgo, hora em que 0s
blocos comegam a concentracdo para os desfiles” %, E ainda: “Desde sébado, o sobe e desce
ladeira foi a rotina de quem pulou ao som dos blocos, numa farra histérica que agradou aos
turistas de todos os cantos” **. No jornal Diério da Tarde, foi anunciado que o “desfile dos
blocos, irreverentes e auténticos, mais uma vez, lotou o centro histérico”, “arrastando
multiddes de folides [...]” ***. No jornal Tribuna Livre ressaltou-se: “Em cada bloco um
espetaculo & parte” *%°,

Em 2005, o jornal Estado de Minas anunciou que “o desfile dos blocos na Rua
Direita levantou a multiddo” 3%°. Na mesma reportagem, enfatizou-se a possibilidade do
encontro de “gente de todas as idades”, “no meio dos blocos, na porta dos casardes da cidade
Patriménio da Humanidade ou subindo as ladeiras [...]” *%'.

Do conjunto de reportagens que enfatizaram a importancia adquirida pelos blocos
no carnaval da cidade, um ponto merece destaque: o aumento daqueles criados por moradores
de republicas. Em 2005, foram anunciados onze blocos na programacdo divulgada pela

Agenda Cultural. Aos ja citados Caixao, Pirata, Lajes e Praia, somaram-se o Tutu Maluco, o

318 | dem.
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Ladera, 0 69, o Cabrobrd, o Mesclado, o Ouropiré e o Vila dos Tigres. Esta constatacao torna-
se importante para a compreensdo das caracteristicas que a festa adquiriria nos proximos anos.

Nesta primeira metade dos anos 2000, as escolas de samba foram apenas citadas
pelos dois principais jornais pesquisados, com a programacdo dos seus desfiles. Este fato,
aliado a auséncia de mencdo a elas pelos outros jornais, pode ser mais um importante
indicativo do seu enfraquecimento no carnaval da cidade em meio a emergéncia simultanea de

» 328 também

outras formas de participar da festa. “Bailes a fantasia nos clubes da cidade
foram citados pelo jornal O Tempo em 2002, mas sem maiores detalhes.

Neste periodo, permaneceram as tentativas de resgate de uma cultura carnavalesca
original da cidade. Em 2005, o Estado de Minas anunciou a realizacdo de shows no trecho que
liga o Largo da Alegria até a Casa dos Contos, na Rua S&o José, com “artistas da regido”, “ja
que a programacado pretendia privilegiar a cultura local [...] recordando marchas antigas e
composicdes de autores ouro-pretanos” **°. No ano seguinte, o0 mesmo veiculo publicou uma
entrevista com o Secretario de Turismo e Meio Ambiente, Marcio Gomes. Segundo ele, ndo
iria haver funks e sim marchinhas, “para relembrar os velhos e bons carnavais” **°,

Uma dos maiores exemplos de promocéo da cultura ouro-pretana, nesse momento,

foi a participacdo do Projeto Candonguéro, anunciada pela primeira vez no ano de 2006:

Em Ouro Preto, hoje é dia de candongueiros. O projeto ‘Candonguéro — era uma vez
o carnaval’ vai destacar a memoria musical que sobrevive na centendria Vila Rica.
Mais de 20 pessoas, todas ligadas a cidade, participam do projeto e se apresentam
nos quatro dias de festa, na Rua S&o José, mais especificamente, no Largo da
Alegria. A musica, feita sob medida, tem ironia tipica e batuque de primeira, garante

Chiquinho de Assis, idealizador do projeto, que é coordenado pelo Nucleo de

Pesquisa da Orquestra Experimental da Universidade Federal de Ouro Preto 381

Na mesma reportagem, ressaltou-se que a ideia do projeto era ser “um espaco
alternativo dentro do carnaval de Ouro Preto”, ja que, ha algum tempo, havia se tornado nitida
“uma modificacéo nos valores do carnaval, marcado por modismos” %%,

Esta fala chama a atengdo para um fato importante. Em meio a continuidade da
politica de valorizacdo e promocdo do carnaval local, os shows promovidos pela Prefeitura
Municipal, fora do centro histérico, continuavam. Quanto mais projecdo alcancavam estes

shows, mais as tentativas de resgate pareciam se intensificar, 0 que pode demonstrar as
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tensdes e contradicdes presentes na organizacdo da festa, como também, no préprio veiculo de
informacdo. O maior exemplo foi a criacdo de um local proprio para a ocorréncia de grandes

eventos, consolidando as grandes transformacdes que a festa ja experimentava.

4.1 A criacao do Espaco Folia

No ano de 2006, o estacionamento do Centro de Convengdes da UFOP foi
transformado, pela primeira vez, em um espaco destinado a ocorréncia de grandes shows. Esta
area, ampla, plana e afastada das principais e estreitas ruas do centro histérico, recebeu o
nome de Espaco Folia. Criado pela Prefeitura Municipal, este local pode ser considerado um
importante marco na festa ouro-pretana.

Acredito que as medidas de descentralizacdo da festa tenham contribuido,
significativamente, para a criacdo deste espaco, como também (e paradoxalmente), as proprias
politicas de retirada de estilos musicais indesejados do centro historico. Neste caso, a intencao
de preservar as tradi¢cbes no centro, cartdo postal da cidade, pareceu ndo desconsiderar o
retorno lucrativo que a realizacdo dos shows poderia possibilitar, em meio as demandas de
uma juventude sempre presente no municipio, seja no momento de realizacdo da festa, ou no
proprio cotidiano da cidade universitaria.

Assim, o Espaco Folia foi criado para comportar grandes eventos, com uma
estrutura provisoria capaz de receber grande numero de folides e abrigar bandas de projecédo
nacional. Este espaco foi amplamente noticiado no ano de 2006 pelo Estado de Minas. Ao
abordar as mudancas no carnaval ouro-pretano daquele ano, comunicou como a principal
delas, “a Praga da Folia, que fica no estacionamento da Universidade Federal de Ouro Preto.
No local, sio esperados cerca de 10 mil folides, um terco do publico total [..]” 3. A
justificativa continuava sendo a necessidade de desafogar os pontos histéricos e contribuir
para a preservacdo da cidade, como apontou uma entrevista com o Secretario de Turismo
Vittorio Lanari ***.

Em outra reportagem do mesmo ano, intitulada “Axé em Ouro Preto” **° foi
anunciado o lancamento do carnaval ouro-pretano no Café Cancun, uma casa de shows
existente em Belo Horizonte nesse periodo. A festa, no Espaco Folia, seria preparada pela DM
Promocdes e contaria com shows de Jammil, André Lellis, Vira e Mexe e Alexandre Peixe,

223 ANDRADE, Cristiana. Ironia e resgate da cultura. Estado de Minas, Belo Horizonte, 25 fev. 2006. p. 19.
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bandas e cantores conhecidos nacionalmente **. Outra reportagem, também do jornal Estado

de Minas, ocupou-se em noticiar a novidade:

Além dos tradicionais blocos que enfrentam as ladeiras da cidade, shows de axé
prometem animar os folides. A grande inovagdo fica por conta do Espago Folia, na
Praca da Universidade, montado em parceria com a DM Promocgdes [...] Para certas
areas do local, como camarote e espaco vip, havera cobranga de ingresso. Para quem
faz questdo da programacdo gratuita, havera um teldo exibindo os shows na Avenida
Vitorino Dias **'.

Esta reportagem aponta alguns aspectos importantes. O primeiro é o refor¢o ao
estilo musical que seria privilegiado naquele espaco, o axé, seguindo uma tendéncia ja
observada, em anos anteriores, na sonorizagdo mecanica e na promoc¢do de shows na cidade.
O segundo ¢ a divisdo do espaco em diferentes setores, com a criacdo do camarote e area vip e
a cobranca de ingressos diferenciados, com a consequente separacao das pessoas por critérios
econdmicos.

De fato, € importante ressaltar que esta separacdo ja poderia existir antes da
criacdo deste espaco, ja que, também o espaco publico das ruas, comporta diversas formas de
segregacdo. Mas, a separacdo, aliada a uma estratégia de mercado, certamente inaugura um
novo formato para festa, com a oferta de produtos diferenciados para estratos diferentes da
sociedade. A propria promog¢do por uma empresa privada, especializada em grandes eventos,
aponta para esta possibilidade.

O Estado de Minas, ao noticiar a grande procura por esta festa, anunciou que o
ingresso comegou a ser vendido a R$ 60,00, alcancando R$ 160,00 no penultimo dia de
carnaval. Segundo a mesma fonte, o camarote estava sendo vendido antes da festa por R$
200,00, no Shopping Quinta Avenida, localizado em Belo Horizonte 3*. Além de contar com
a presenca de uma empresa particular, a venda dos ingressos para shows que antes eram
gratuitos, assim como a divulgacdo da festa em Belo Horizonte, também apontam para as
mudancas nas suas caracteristicas e para a projecdo que se almejava alcancar.

O terceiro aspecto € a exibicdo dos shows em um teldo na Avenida Vitorino Dias,
bem préxima das ruas principais do centro historico. Se a intencdo era preservar o centro dos
estilos que nao se relacionavam a tradicao da cidade, o que justificaria a exibicdo dos shows,
completamente diferentes desta proposta, no teldo? Se o intuito da descentralizacdo era

preservar o patrimonio e garantir a seguranca dos folides, como ndo considerar o risco da
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aglomeracéo de grande nimero de pessoas como acontecia com 0 som mecanico? Até mesmo
a ampla divulgacdo da festa torna-se estranha aos propositos de preservacdo da cidade e da
cultura local.

O jornal O Liberal também noticiou a parceria entre a Prefeitura Municipal e
empresa DM Promogdes, ressaltando a realizagdo de uma coletiva de imprensa com a
participacdo do Prefeito Angelo Oswaldo, do Secretario de Turismo e Cultura, Vittorio
Lanari, e de outros membros do poder executivo e judiciario da cidade, junto a um
representante da empresa DM. Nesta coletiva, foi divulgada a programacéo e as formas de
cobranca de ingressos, com as mesmas informacdes veiculadas pelo Estado de Minas®*°.

No ano seguinte, a realizacdo de shows no Espaco Folia continuou sendo bastante
noticiada pelo jornal Estado de Minas: “mesmo com o abada que dava acesso ao local
custando entre R$ 80,00 e R$ 120,00, o espaco ficou lotado” **°. Outra reportagem anunciou
que, naquele ano, a DM promog6es continuaria montando “estrutura no estacionamento do
Centro de Convengdes da Universidade Federal de Ouro Preto para garantir comodidade e
seguranca ao folido” **,

No ano de 2008, uma situa¢do chamou a atencdo. O cartaz promocional da festa,
com a chamada “Ouro Preto: Patriménio da Alegria”, publicado no jornal O Liberal, continha
a programacéo detalhada do carnaval®*? (FIGURA 1). A estrutura, com VArios pontos
divididos em diferentes espacos da cidade, e a preocupacao estética na sua producdo, sdo
importantes indicativos da transformacdo da festa. Nesse mesmo cartaz, a relacdo mercado-
tradicdo fica bastante evidente. O destaque era para as bandas de maior projecdo que se
apresentariam no Espaco Folia e, junto ao slogan da empresa DM Promogdes, havia a
propaganda da cervejaria Skol. As outras manifestacdes da cidade ndo foram destacadas, com
excecdo do Projeto Candonguéro. No entanto, o tema da festa remetia a especificidade
histérica da cidade, “patrimdnio da alegria”, demonstrando uma das fungdes exercidas pela
ideia de tradicdo: elo com um passado que assegurava e legitimava as transformacdes da festa,
pela capacidade de incluir tudo o que se produz e veicula na cidade, como parte de um mesmo

pacote de antiguidades.
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FIGURA 1: Programacdo do Carnaval de Ouro Preto 2008.
FONTE: O LIBERAL, Ouro Preto, 2008. Sem titulo, 14 jan. a 20 jan. 2008, p.13

Entre as diversas mudancas percebidas com a criacdo do Espaco Folia, uma é
bastante significativa: a utilizacdo do abada. A partir de 2006, essa forma de ingresso seria a
mais usual no carnaval ouro-pretano. Além de o axé ter se tornado o principal estilo musical
neste momento, também o abada, grande marca dos trios elétricos baianos, chegou a Ouro
Preto. De material barato, provisorio e descartavel, o abada constitui hoje, uma das principais
marcas da cultura jovem em diversas festas e eventos espalhados por todo o pais. Um ingresso
que, ao contrario do bilhete de papel que tem a funcéo esgotada no momento da entrada em
determinado evento, permite ingressar em uma rede de identificagdo e pertencimento. Esta
roupa possui um inegdvel poder simbdlico em categorizar os participantes da festa,
estampando a aquisic¢do do produto pelas ruas da cidade, marca que permanece durante todo o

carnaval.
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A meu ver, constitui uma grande estratégia de mercado, que aposta no valor de
status dos produtos criados, no valor de comunicacgéo e, principalmente, no valor de relagéo
desses objetos (BAUDRILLARD, 2007), em uma logica de consumo que utiliza bens para
demarcar relagOes sociais (FEATHERSTONE, 1995). Em todos os anos em que foram
noticiados os eventos promovidos pela Prefeitura no Espaco Folia, o abada foi a forma de
ingresso utilizada, com variacdes significativas de precos a cada ano.

Porém, nos anos finais da pesquisa, as reportagens demonstraram certo
esgotamento deste formato adquirido pela festa. A medida que o Espago crescia, as criticas e
reclamacgdes aumentavam, sobretudo, no jornal O Liberal, principalmente em se tratando do
carater particular dos eventos e dos estilos musicais. O Estado de Minas continuou citando,
fortemente, as tentativas de “resgate” da cultura carnavalesca da cidade, ja empreendidas nos
anos anteriores.

Em 2010, foi anunciado neste jornal que os shows noturnos na Praca da UFOP
ndo aconteceriam mais em parceria com a DM Promoc0es, “ja que a empresa que promove 0S
eventos cancelou as apresentagdes de axé e funk no periodo da noite” *. Outra reportagem
do mesmo ano do jornal O Liberal complementou a informagéo: “Em 2010, o carnaval que
acontece no estacionamento do Centro de Artes e Convencdes terd os portGes abertos aos
folides no periodo da noite” ***. Os shows passaram a ser realizados por bandas da cidade,
como na época dos bailes populares, e a participacdo das pessoas voltou a ser gratuita.

Em 2011, esta proposta permaneceu. O Espago Folia passou a se chamar “Arena
da Folia” e, segundo entrevista com o Secretario de Cultura e Turismo Chiquinho de Assis,
publicada no jornal O Liberal, todas as bandas que se apresentariam seriam de pessoas da
regido, como forma de valorizar os moradores e movimentar a economia local®®.

No entanto, em meio as promessas de promocdo de uma cultura da cidade, o
formato dos shows permaneceria 0 mesmo, inclusive, os que continuavam sendo realizados no
centro histdrico, o principal alvo da politica de valorizagdo da tradi¢cdo da cidade. Mesmo
havendo uma presenca maior de outros estilos, mais voltados as raizes da festa ou a
caracteristicas desejaveis para a mesma, € preciso reconhecer a pouca expressao que essas
inciativas alcancaram. Este fato aponta para uma questdo importante: o reconhecimento de

que o carnaval que gerava lucros era mesmo aquele dos grandes shows das musicas da moda,

¥3 ALMEIDA, Amanda. Blocos ja agitam cidades histéricas. Estado de Minas, Belo Horizonte, 12 fev. 2010.
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embora a propaganda da festa necessitasse, constantemente, remeter-se a tradicdo da cidade
para promover um carnaval diferenciado, pelo menos na ideia.

N&o pretendo negar os esforcos da Prefeitura em valorizar a cultura local e nem
afirmar que suas agdes eram mediadas, apenas, por interesses mercadoldgicos. Mas, acredito
que houve um progressivo reconhecimento de que os shows conferiam um retorno positivo a
cidade, seja por meio do turismo ou pelo investimento das proprias pessoas que residem nela
e que aprenderam a gostar dessa forma de carnaval, estudantes ou néo.

Nesse caso, é preciso considerar, também, a difusdo, em ambito nacional, da
cultura carnavalesca baiana como modelo para o restante do pais. Como observa Ferreira
(2004, p.390), o carnaval de Salvador se tornou um produto mercadologico, “organizado em
bases profissionais e comerciais”, um evento exportavel “na forma de folias que podem
acontecer em qualquer lugar ou momento [...]”. De fato, Ouro Preto ndo estava alheia a essas
influéncias, mas, se o real interesse era promover uma festa pautada na cultura da cidade, por
que ndo fazer do estacionamento do Centro de Convengdes da UFOP mais um dos espacos de
promocdo do carnaval antigo que se pretendia resgatar?

A seguir, ofereco algumas possibilidades para a compreensdo dessa questdo
levantada, destacando a relacdo do Espaco Folia com a consolidagdo da cultura republicana
como uma das maiores expressdes do carnaval da cidade, anunciada como uma das mais

legitimas tradicdes de Ouro Preto.

4.2 A invencao de uma nova tradigdo: a cultura carnavalesca republicana

A valorizacdo crescente dos blocos e a sua veiculacdo como simbolo principal do
carnaval da cidade de Ouro Preto guarda relagcbes com o aumento dos investimentos privados.
As formas de patrocinios cresceram nos anos finais da década de 1990, com as cervejarias se
tornando as principais investidoras. Estas reconheceram nos blocos e no seu desfile, uma
Otima oportunidade de negédcios, com a divulgacdo de suas marcas, ndo apenas pelos canais
de televisdo e outros recursos midiaticos, mas nas préprias ruas da cidade. Uma publicidade
movel, capaz de levar o nome do produto aos principais pontos de concentracao de pessoas.

O sucesso desta manifestacdo também se deve ao proprio contexto da época,
marcado pela valorizacdo da festa baiana, como ja mencionado, e por sua associacdo aos
eventos destinados a juventude, que, notoriamente, tiveram um grande potencial lucrativo

reconhecido nos ultimos anos. Atrelada ao surgimento de novas formas de participar do
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carnaval, hd a valorizagdo de um puablico especifico, em um contexto em que o
entretenimento, pautado no consumo de mercadorias associadas a diversao (MARIN, 2009),
estratifica-se em faixas etarias. Em relacdo a sua associa¢do com a juventude, Rosa (2007)
também observa que os diversos géneros festivos sdo utilizados como atrativo para o publico
jovem, uma vez que assumem caracteristicas e valores ligados a esse grupo social.

Indo ao encontro dessas consideracfes, Kehl (2004, p.89) oferece alguns
indicativos que ajudam a compreender a grande valorizacdo de produtos e servicos ligados a
um ideal de juventude, entre os quais, encontram-se as festas. Para a autora, a condi¢do jovem
tornou-se, na atualidade, “um estado de espirito, um jeito de corpo, um sinal de salde e
disposicao, um perfil do consumidor, uma fatia do mercado onde todos querem se incluir”.
Ainda, segundo a autora, “ser jovem virou slogan, cliché publicitario, imperativo categérico —
condigéo para se pertencer a certa elite atualizada e vitoriosa” (p.92).

A expanséo e consolidagdo do axé music no carnaval ouro-pretano, iniciado, mais
fortemente, em meados dos anos 1990, aliou-se uma caracteristica importante da cidade de
Ouro Preto: a sua condicdo universitaria. No final da década, os jornais anunciavam mais de
cem republicas estudantis existentes no municipio. Atualmente, segundo dados da UFOP, sdo
mais de trezentas>®.

Esta forma de moradia, seja publica (casas pertencentes a Universidade e cedidas
aos estudantes), seja particular (casas alugadas pelos mesmos) nao se constituiram na cidade
como simples alojamentos estudantis. No ano de 2007, o entéo Reitor da Universidade - Jodo
Luiz Martins - assim descreveu as republicas de dominio federal, na reportagem publicada no

jornal O Liberal:

Os imoveis destinados exclusivamente a moradia estudantil (as chamadas
“replblicas™), ja existiam antes mesmo da criacdo da UFOP [...] Dessa forma, a
histéria das republicas se confunde com a propria historia da UFOP. Mais ainda,
elas fazem parte da rica historia da cidade de Ouro Preto, Patriménio da
Humanidade, pois, ocupam aqueles prédios que foram abandonados na cidade
quando da mudanca da capital mineira para Belo Horizonte. Figuram, hoje, como
um marco vivo daquele episodio. Quem visita as republicas estudantis observa nas
paredes das salas de visita os quadros de formatura de ex-alunos [...], que mantém
contato permanente com os atuais moradores. Os ex-alunos participam da vida das
republicas, pois fazem doacBes e colaboram com as melhorias necessarias a
permanéncia destes espacos [...]. E singular no pais esta situacio [...]347.

348 Essa informagéo encontra-se no site da UFOP: <http://www.ufop.br> Acesso em: 05 de jun. de 2010.
%7 MARTINS, Jodo Luiz. Nota da reitoria sobre a participacdo das republicas estudantis no carnaval de Ouro
Preto. O Liberal, Ouro Preto, 12 fev. a 18 fev. 2007, p.2.
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Antes da criacdo da UFOP, ja existiam duas escolas de nivel superior na cidade: a
Escola de Farmécia e a Escola de Minas, criadas, respectivamente, em 1839 e 1876. No livro
Ouro Préto, publicado em 1969, o autor Henrique Barbosa da Silva relata uma série de
acontecimentos relacionados ao cotidiano dos moradores de replblicas na cidade, que,
segundo ele, estavam ali presentes desde a criacdo dessas grandes escolas citadas e de alguns
outros centros educacionais. Ouro Preto, segundo o autor, tornou-se, no século XIX, “uma
cidade verdadeiramente estudantil” (p.243). Em uma parte especifica destinada aos
estudantes, o livro relata uma série de brincadeiras e demais costumes que faziam parte da
vida académica no século passado.

Para Rosa (1998, p.25), as republicas sdo uma das singularidades da cidade,
“famosas por festas, boates e hospedagem. Formam uma rede de sociabilidade [...]. As
pessoas visitam-na, hospedam-se nelas e retornam trazendo amigos”. Neste contexto, a
cultura republicana da cidade de Ouro Preto parece ter fornecido, com o passar dos anos, um
ambiente propicio para 0 sucesso dos novos carnavais que comecaram a surgir, criaces de
grandes empresas que se especializaram no entretenimento que, assim como 0 poder
municipal, perceberam o retorno lucrativo das festas locais tornadas eventos.

Dessa maneira, o crescimento da festa também estaria relacionado a consolidacao
da cultura republicana no carnaval de Ouro Preto. E um dos grandes indicios desse sucesso é
0 aumento bastante consideravel do numero de blocos criados pelos moradores das inimeras
republicas estudantis da cidade. Em 1995, apenas um desses blocos era citado na programacéo
fornecida pela Agenda Cultural. Nos anos anteriores, nesse mesmo documento, os blocos
republicanos faziam parte de um grupo chamado de blocos “independentes”, ndo havendo a
discriminacdo de cada um deles. No inicio dos anos 2000, havia apenas quatro, ja, em 2011,
foram citados mais de trinta, sem contar 0s que poderiam ndo constar na programacéo oficial
da Prefeitura.

As diversas reportagens também mostram indicios desse rapido aumento e da
valorizacdo crescente das republicas como um dos grandes simbolos do carnaval da cidade.
Durante a década de 1980, os blocos formados por moradores dessas casas ndo eram sequer
mencionados no jornal Estado de Minas. Nas reportagens do jornal O Liberal, do inicio da
década de 1990, estas manifestacbes eram muito pouco noticiadas e, assim como acontecia
nas Agendas Culturais, quando retratadas, apareciam dentro de um mesmo pacote de blocos
independentes, sem uma diferenciagcdo individual. A primeira citagdo de um bloco
republicano no jornal O Liberal aconteceu apenas em 1993, referindo-se ao bloco do Caix&o.



133

As republicas eram mencionadas, com mais frequéncia, como uma das opc¢des de hospedagem
oferecidas pela cidade.

Ja, a partir do final dos anos 1990, noticiar o carnaval de Ouro Preto no jornal
Estado de Minas significava, praticamente, falar dos blocos republicanos, que se tornaram
quase um sinénimo da festa. Ainda em 1996, era possivel perceber o destaque que as
republicas comecariam a receber: “Na rua direita, as republicas ddo um show a parte de
libertinagem, envolvendo jovens e adolescentes” **¢. Em outro trecho: “A rua direita era
exclusividade das republicas de estudantes, principalmente a noite, onde uma corda o0s
separava do resto da Praca Tiradentes” ®*°. E ainda: “As repUblicas sio um governo a parte,
cada qual com seu presidente e organizacdo, reconhecia o prefeito Angelo Oswaldo. A
prefeitura somente enviou as republicas um comunicado pedindo economia de gua e respeito
ao volume de som” **°,
Nesse mesmo ano, o jornal do Povo destacava, em meio a outras manifestagdes da

5 351

cidade, “os blocos de republicas da UFOP, que proliferam a cada ano . Em uma

reportagem do jornal Galile, também de 1996, anunciava-se: “Boa parte da folia estara nas

mdos, e melhor ainda, nos pés dos folides das Ruas Direita e Sdo José e também dos

‘republicanos’” 32,

Em 1998, a reportagem do Estado de Minas “Blocos nascem das reptblicas” %,
chamava a atencdo para a compreensdo do carnaval ouro-pretano por meio de sua realidade
historica. A antiga capital mineira, como destacava o jornal, constituiu-se em um “importante
centro cultural, e a partir do século X1X, também um foco de escolas e estudantes” **. Ainda,

segundo a mesma reportagem:

como todo centro estudantil, a cidade viu nascer um rico folclore préprio e
manifestacdes tipicas que so existem nela. Um exemplo é a famosa festa do 12, que
retne, em Ouro Preto, ex-estudantes universitarios de todo o Brasil. O carnaval,
como ndo poderia deixar de ser, alinha uma grande parcela das manifestacfes e
frutos da cultura estudantil ouro-pretana, através de seus blocos e charangas*>°.

8 KIEFER, Sandra. Ouro Preto ja faturou R$ 1 milhdo com a folia. Estado de Minas, Belo Horizonte, 20 fev.

1996. Caderno Gerais, p.15.

9 |dem.

0 |dem.

%1 CARNAVAL 96: O povo fez a festa. Jornal do Povo, Ouro Preto, 29 fev.1996. 5.

2 A CIDADE é do samba. Galilé, Ouro Preto, fev. 1996.

::j FELIPE, Carlos. Festa com perfume de antigamente. Estado de Minas, 29 jan.1998. Caderno Turismo, p.4.
Idem.

%5 |dem.
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Em 1999, a reportagem do Estado de Minas, intitulada “Republicas do samba”

evidenciava a participacio destas casas no carnaval **;

Republica combina com agitacédo, cerveja e festa. Durante quatro dias, a alegria e a
irreveréncia moram nas mais de 100 republicas espalhadas pela antiga Vila Rica,
onde tudo é permitido, principalmente abrir as pesadas portas seculares para 0s
forasteiros>’.

Em outra parte deste mesmo texto também era anunciado que “o carnaval de Ouro
Preto tem a cara das republicas” **°. Esta Gltima frase confirma a mudanca de enfoque nas
manifestacdes ouro-pretanas, com as republicas tornando-se o principal simbolo da festa.

No jornal Diario da Tarde, do mesmo ano, as republicas também receberam
destaque: “A festa que ganhou as ruas na madrugada se transferiu para as indmeras
republicas, geralmente lotadas, com muito som e bebidas geladas. Em cada porta, varios
grupos fantasiados, ou ndo, extravasaram sua alegria” **°.

Na proxima déecada, essa énfase comeca a crescer nos jornais. O Estado de Minas,
assim noticiou a festa em Ouro Preto no ano 2000: “O carnaval de Ouro Preto tem a cara dos
estudantes universitarios” *®. Esta mesma fonte anunciou o bloco do Caix&o como um dos
mais tradicionais*®!. Em 2001, o jornal Estado de Minas ocupou-se em explicar o termo
republicano, como habitante ou hospede de qualquer uma das republicas estudantis de Ouro
Preto®®?,

No ano de 2003, o jornal O tempo também destacou o bloco supracitado:
“Integrantes do tradicional bloco do Caix&o arrastam multiddes pelas ruas de Ouro Preto” *®2,
O Diério da Tarde, no ano seguinte, noticiou o bloco da Praia e as festas no interior das
republicas organizadoras: “hospedagem com direito a shows e boates, churrasco e almoco.
[...] A festa se encerra nas repUblicas com o pop rock para descansar do carnaval” .

No ano seguinte, o Estado de Minas anunciou: “Na tarde de ontem, milhares de

pessoas subiam e desciam as ruas, empolgadas com os sons dos tambores, surdos e tamborins

%6 REPUBLICAS do Samba. Estado de Minas, Belo Horizonte, 16 fev.1999. p.4,5.

57 | dem.

%58 | dem.

%% OURO Preto para todos os gostos. Diario da Tarde, Belo Horizonte, 15 fev. 1999.

%0 NO BATUQUE: Ouro Preto. Estado de Minas, Belo Horizonte, 29 fev. a 06 mar. 2000. Estado de Minas a
bordo, p.12.

%1 |dem.

%2 FELIPE, Carlos. Minas também tem, uai. Estado de Minas, Belo Horizonte, 08 fev. 2001. Caderno Turismo,
p.4.

%3 CASTRO, Cynthia. Turistas ‘invadem’ Ouro Preto. O Tempo, Belo Horizonte, 03 mar. 2003. Caderno Minas,
p.5.

%4 GUIMARAES, Elian. Onde a agitacao faz histéria. Estado de Minas, Belo Horizonte, 24 fev. 2004, p.2.
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de grupos criados por reptblicas e que, tradicionalmente, desfilam pela cidade” *®. E ainda:
“Durante todo o dia, blocos caricatos e das republicas estudantis percorrem ruas e becos com

muita alegria e irreveréncia” *®. O bloco do Caix4o recebia destaque novamente:

Na tarde de ontem, o bloco do Caixao, da republica Necrotério, agitou a Rua direita,
seguido por um cortejo de milhares de pessoas. Tentar andar na contramdo do
Caixdo era quase impossivel, e, apesar de toda confusdo, o publico era eclético,
formado também por muitas criancas™®".

Em 2005, foi anunciado pelo mesmo jornal o bloco Vila dos Tigres, formado,
naquele momento, por dez republicas. Segundo a reportagem, o bloco reuniria cerca de mil e
quatrocentas pessoas e 0 abada custaria R$ 30,00, com direito a participar da concentragéo,

38 0O Estado de Minas também anunciou

onde seriam distribuidas doze mil latinhas de cerveja
que o bloco do Caixdo esperava a venda de quatro mil abadds e o consumo de cerveja
calculado em trinta mil latinhas>®°.

Um ponto importante nestas reportagens ¢ a divulgacdo da quantidade de cerveja
que seria distribuida nas concentracdes. Ainda nos anos finais da década de 1990, seria
bastante comum a associacdo do crescimento da festa com o consumo desta bebida, como
demonstraram algumas reportagens do Estado de Minas. Em uma delas, estimava-se um
consumo de 750 mil latinhas no carnaval de 1999 *"°. Em outra, do mesmo ano, foi noticiado
0 consumo médio de latinhas nas republicas por folido/dia, calculado em torno de vinte e
cinco®™. Este destaque & disponibilizagdo e ao consumo de cerveja no carnaval ouro-pretano,
além de servir como indicativo de crescimento da festa, ressalta o papel assumido pelas
cervejarias no carnaval da cidade, uma das principais patrocinadores nos anos 2000.

Nos anos seguintes, os blocos republicanos continuaram sendo bastante citados no
jornal Estado de Minas: “Um dos mais animados blocos de Ouro Preto, o Mesclado arrasta

mais de trés mil folides da republica dos deuses até a Praca Tiradentes” 32, E ainda: “Dezenas

%5 SELEME, Ana Carolina. Samba para todo mundo. Estado de Minas, Belo Horizonte, 24 fev. 2004. Especial,
p.26. B
%6 ANIMACAO promete atrair turistas de todo o Brasil. Estado de Minas, Belo Horizonte, 21 jan. 2004.
Caderno Gerais, p.25.
%7 SELEME, Ana Carolina. Samba para todo mundo. Estado de Minas, Belo Horizonte, 24 fev. 2004. Especial,
p.26.
%8 BRASIL do carnaval. Estado de Minas, Belo Horizonte, 18 jan. 2005. Caderno Turismo, p.7.
369

Idem.
30 BLOCOS revelam a cara do carnaval das Gerais. Estado de Minas, Belo Horizonte, 14 jan.1999. Caderno
Gerais/Carnaval, p.23.
1 | dem. ]
%2 TUBINAMBAS, Gléria. Até o sol raiar. Estado de Minas, Belo Horizonte, 21 fev. 2007. Carnaval 2007, p.6.
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de grupos de rua, formados, em sua maioria, por adolescentes, fizeram a festa nas republicas
de estudantes e principais ruas da cidade, enquanto desfilavam até o Espaco Folia” *"2,

Contudo, os blocos republicanos alcancaram maior representatividade com a
criacdo do ja citado Espaco Folia. Mesmo tendo sido idealizado, inicialmente, pela Prefeitura
Municipal, este espaco passou a abrigar também as concentrages dos blocos das republicas,
contribuindo para que estes se tornassem a maior expressao da cultura carnavalesca de Ouro
Preto. Em 2007 comecou a ser anunciada no Espaco Folia, a realizacdo de shows de alguns
desses blocos no periodo da tarde, enquanto a noite, permaneciam os eventos promovidos pela
Prefeitura: “A tarde de ontem [...] os visitantes tiveram a escolha de participar do bloco da
Praia, [...] com seis mil integrantes movidos a cerveja e banda trazida de Salvador” 3.

Esta reportagem aponta uma questao importante. A utilizacdo do Espaco Folia por
esses blocos alterou, significativamente, algumas de suas caracteristicas principais, percebidas
ao longo dos anos: a concentracdo. A descricdo fornecida por Rosa (1998) sobre como se
constituia este momento em 1997, ajuda a compreender as transformacdes. Citando como

exemplo o bloco do Caixao, a autora aponta que:

Entre os diversos momentos do bloco, a concentracdo era o da chegada de antigos
participantes e de novos integrantes. Iniciou-se por volta das treze horas e pelas
dezessete horas a porta da repiblica estava cheia e também a rua mais préxima, por
onde o bloco iria passar, a rua Parana, com pessoas vestidas de preto a esperar para
agregarem-se ao bloco. O contato social acontecia por meio das bebidas, das
conversas, do ensaio dos toques da bateria, do pintar dos rostos e cabelos. Situa¢bes
que geravam aproximacéo entre pessoas da republica, hdspedes, visitantes, curiosos,
vizinhos, etc. (ROSA, 1998, p.114).

A maior caracteristica desse bloco, nos anos 1990, era a roupa preta e 0s aderecos
fanebres: “cabelos pintados com cores berrantes, perucas, pinturas nos rostos, bocas pretas
com sangue escorrendo”, etc. (ROSA, 1998, p.110). A camisa era sua indicacdo principal:
“sempre preta, mas a cada ano com uma arte diferente, desenhos de caveiras, caixdes, sempre
em alusdo ao nome do bloco” (1998, p.110). A autora apontou a nao-obrigatoriedade na
aquisicdo da camisa e o carter gratuito na participacdo do bloco.

Ja nos finais da primeira década dos anos 2000, a camisa transformou-se em
ingresso, 0 abada, e o encontro na porta das casas transformou-se nos grandes shows para um
nimero muito maior de pessoas. Boa parte dos turistas e moradores transformou-se em

cliente.

373
Idem.
374 ALVES, Rafael. Axé invade Ouro Preto. Estado de Minas, Belo Horizonte, 20 fev. 2007. p.7.
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Em 2008, com a manchete “Ouro Preto vai ferver” *°

, 0 jornal Estado de Minas
assim divulgou o carnaval da cidade: “Apesar de abrigar todas as idades, a festa historica é
feita essencialmente por jovens. Além de muitos turistas, o grande nimero de estudantes e
repUblicas contribui para esse clima” *"®. Esta mesma reportagem apresentou uma descricdo

bem detalhada de como acontecia o carnaval republicano:

Nessa época, as republicas abrem as portas aos turistas e convidados para
interminaveis festas e hospedagem, além da participagdo em alguns blocos. Os
pacotes das republicas podem ser conferidos na internet e geralmente oferecem
cerveja 24 horas, boates, dj’s, abadas dos blocos, e claro, dias e noites fervilhantes.
E bom dizer que as instalaces das republicas ndo sio necessariamente confortaveis.
E até possivel que a cama do turista seja um colchonete, em meio a dezenas de
outros. Para o pessoal descolado, acaba até sendo um divertimento a mais 81,

Pode-se observar, por meio desta fonte, a diversidade de atracOes oferecidas pelas

republicas, além da hospedagem. Os “pacotes” criados pelos moradores ndo se diferenciavam
muito entre as diversas casas, como pude perceber nas demais reportagens. A utilizacdo da
internet para a divulgacdo das atracGes e, até mesmo para a venda das mesmas, passou a ser
algo também comum nos blocos maiores. Além da criacdo de mais um canal de venda dos
produtos, que colabora para pensar na amplitude alcangcada por esse modelo de festa e na
possibilidade de geracéo de lucros para os estudantes, pode-se associar a utilizacdo da internet
com o publico que se pretendia atingir e com um carnaval que a cada ano parecia se
“juvenilizar” 3@,
Sobre os fins comerciais das casas, ha mesma reportagem havia uma matéria com
uma entrevista com uma moradora de republica. Segundo ela, “o pessoal das pousadas e
hotéis pensa que nos [...] tomamos hospedes deles. Por isso, ficam pressionando a Prefeitura
para apertar o cerco contra as repUblicas, contra suas festas” **°.

Em 2009, o mesmo jornal anunciou que a Prefeitura, jA no ano anterior, havia
comecado a cobrar alvards e taxas para autorizar as festas no interior dos iméveis, devido as
grandes reclamagdes dos donos de hotéis e pousadas®®. Nessa mesma reportagem, intitulada

“Lucro facil das moradias”, havia a explicacdo do Secretario Municipal de Fazenda para tal

%75 OURO Preto vai ferver. Estado de Minas, Belo Horizonte, 15 jan. 2008. Caderno de Turismo, p.9.
376 | dem.
377 | dem.
378 Este termo advém do conceito cunhado por Dayrell e Gomes, como j& abordado na introdugdo desse trabalho.
Refere-se a um processo de “juvenilizacdo” da sociedade, com a supervalorizagdo atual das caracteristicas e
;/glores ligados a juventude, o que vai ao encontro das reflexdes de Kehl (2004), ja problematizadas.

Idem.
%80 EVANS, Luciane. Lucro facil nas moradias. Estado de Minas, Belo Horizonte, 16 nov. 2009. Caderno Gerais,
p.20.
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cobranca: “Fiscalizdvamos somente os estabelecimentos comerciais, mas ja que as moradias
de estudantes geram impostos, uma vez que eles praticam hospedagem e venda de ingressos
para shows abertos ao ptblico, passamos a fiscalizar esses lugares” *¢,

O Secretario relatou, ainda, que a cobranca seria de 3% sobre o que era
arrecadado, para cada servico oferecido. Em se tratando do alvard, explicou que o definitivo
custava em média R$ 1,50 por metro quadrado do imével, destacando que uma casa historica,
possui, em média, quatrocentos metros quadrados. Assim, “ndo haveria ilegalidade no viés
comercial das casas”, pois a arrecadacéo teria destinac&o ptblica, garantia a entrevista®®.

Outra reportagem mencionava a programacao das republicas como um “servico
que fazia um diferencial para os turistas, com festas privadas nas quais rolam cerveja,

1 383

churrasco e apresentacdo de bandas , mais bem detalhada na seguinte reportagem do

Mesmao ano:

Sdo mais de 300 republicas e muitas delas também promovem festas proprias, com
programacéo diferenciada para os turistas. Geralmente, no cardapio das repuablicas
consta cerveja liberada, durante todo o dia, churrasco, bandas, alojamento (leia-se,
pequeno espaco para colocar um colchonete), camiseta personalizada e outros
detalhes®®,

Em 2010, as polémicas sobre os servigos oferecidos pelas republicas continuaram
e o jornal Estado de Minas chegou a anunciar a proibicdo da hospedagem nas casas que
pertenciam & UFOP, por recomendacdo da justica®®®. Mas, em reportagens posteriores,
anunciou-se que “esta folia estaria mantida, com regras”, que envolviam um plano de
prestacdo de contas sugerido pela UFOP, com a promessa de que 0S recursos seriam
investidos na reforma dos bens®®*. Em 201, surgiram as mesmas polémicas e, mais uma vez,
houve a manutencdo da hospedagem: “Estudantes das cinquenta e oito republicas da
Universidade Federal de Ouro Preto resolveram o impasse envolvendo a taxa de obtencdo do
alvara especial, que autoriza a comercializacdo de produtos e a recepgdo de turistas nas

moradias” *¥'.

31 | dem.

%82 | dem.

¥ HISTORIA de suor, samba e alegria. Estado de Minas, Belo Horizonte, 15 fev. 2009. p. 7.

%4 DURAES, Alfredo. Ladeira acima, ladeira abaixo. Estado de Minas, Belo Horizonte, 27 fev. 2009, Carnaval
2009, Caderno Turismo, p.8.

%5 OURO Preto proibe folia em replblicas. Estado de Minas, Belo Horizonte, 29 jan. 2010. Caderno Gerais,
p.23.

38 RESTRICOES em Ouro Preto. Estado de Minas, Belo Horizonte, 22 jan. 2010. Caderno Gerais, p.25.

%7 AYER, Flavia. Minas pde o bloco na rua. Estado de minas, Belo Horizonte, 25 fev.2011. Caderno Gerais,
p.26.
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O viés mercadologico das festas realizadas dentro das casas e dos blocos
promovidos pelas republicas pode ser demonstrado, também, por uma mudanca bastante
significativa em outra de suas caracteristicas principais, o desfile. Estes perderam o destaque
gue possuiam em anos anteriores, em razdo do sucesso da realizacdo dos shows, que acabaram
se constituindo como uma atracdo independente (FIGURA 2), sem o antigo vinculo com o
bloco que motivava o cortejo pelas ruas da cidade e o contato social, como ressaltado por
Rosa (1998).

Outro motivo importante que contribuiu com esta perda relaciona-se as
normatizagOes empreendidas pela Prefeitura Municipal, com a determinagéo de que os blocos
sO poderiam desfilar com até duas mil pessoas, devendo também ser cadastrados com horarios
de saida controlados®®. Uma entrevista publicada no jornal Estado de Minas do ano de 2010,
com o Secretario de Cultura de Turismo, Gleiser Boroni, explicou que todos os blocos
deveriam possuir alvara para sair, além de serem “responsaveis pela limpeza das ruas, bem
como pela instalagdo de banheiro quimico” **. Segundo a mesma fonte, os blocos também
deveriam contratar pessoas responsaveis pela seguranca: “Essas despesas que antes corriam
por conta da Prefeitura, agora eles que arcam” *%, disse o Secretério, que apontou, ainda, que,
em raz&o das exigéncias, alguns blocos desistiram de desfilar®*,

Além disso, diante das exigéncias e do negocio que se tornou os blocos, estes
passaram a contar com corddes de isolamento e segurancas contratados (FIGURA 3). Deste
modo, as manifestagcOes, que antes comportavam a presenca de qualquer pessoa que quisesse
se aventurar pelas ladeiras, como relatado por Rosa (1998) e por diversas reportagens de anos
anteriores, ficaram reservadas ao publico pagante dos pacotes republicanos. Até blocos que
ndo possuiam ligacdo com as republicas estudantis passaram a aderir a este modelo, como o

bloco Diretoria, ficando também sujeitos as normatizagdes da Prefeitura (FIGURA 4).

%8 DURAES, Alfredo. A ladeira vai tremer. ESTADO DE MINAS, Belo Horizonte, 19 fev. 2010. Caderno
Turismo, p.8.

%89 1dem.

%0 1dem.

1 1dem.
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FIGURA 2: A concentracdo de um dos blocos republicanos, 2010.
FONTE: Acervo pessoal.

FIGURA 3: O cordéo de isolamento no desfile do bloco do Caixdo, 2011.
FONTE: Site da Prefeitura de Ouro Preto: <http://www.ouropreto.mg.gov.br>. Acesso em: 17 jun. de 2011.
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FIGURA 4: Os abadas no desfile do bloco Diretoria, 2009.
FONTE: Acervo pessoal.

Mesmao considerando a possibilidade de participacdo das pessoas no desfile sem o
uso do abadd, seja assistindo ou seguindo o final do bloco, é preciso considerar a restricdo que
isso representa. A prépria exigéncia da diferenciacdo entre quem veste ou ndo a roupa do
bloco € um fator de separacdo entre o carnaval pago e gratuito, mesmo que ocorra no espaco
“publico” da rua.

A cultura carnavalesca republicana, nesse formato descrito, ndo se consolidou de
forma descontextualizada. No meu entendimento, foi fruto das mudancas que comecaram a
acontecer no carnaval da cidade ja no inicio dos anos 1980 com a janela elétrica que, alem de
levar os foliGes para as Ruas Direita e Sdo José, ainda contribuiu para a propagacdo de um
modelo de festa baiano. A juventude, sempre presente na cidade, por meio da Universidade e
das proprias republicas, também foi fator de grande importancia para a consolidagdo do
modelo atual da festa.

No entanto, a meu ver, o grande sucesso da festa republicana deu-se pela sua
associacdo, pela midia, pelos préprios moradores e pelo poder publico (cada qual com seus
interesses, como sera apresentado no proximo subitem), a ideia de tradi¢do remetida a cidade,

como o exemplo dessa reportagem, do jornal Estado de Minas: “Nas cidades historicas
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mineiras, o carnaval aposta nas tradi¢Ges locais para cativar o folido, como acontece em Ouro
Preto com os blocos organizados pelas reptblicas de estudantes” 32,

Em uma delas, as republicas foram associadas a historia académica da cidade,
remetendo-se ao século XIX 3%, Em outra, relatou-se a irreveréncia dessas casas, espalhadas
pela “antiga Vila Rica”, que abrem “as pesadas portas seculares para os forasteiros” ***. Em
algumas delas, estes blocos foram citados como 0s que originaram esse tipo de manifestacdo
carnavalesca em Ouro Preto, silenciando os blocos ja existentes hd bem mais tempo,
construidos pela populacéo local, e conferindo, de certo modo, o status do antigo associado a
cidade patrimonio.

Muitas outras reportagens poderiam servir como exemplo, pois esta foi uma fala
frequente durante o final dos anos 1990 e na primeira década dos anos 2000, associada as
propagandas e divulgagdes de sites e cartazes promocionais publicados nos jornais, como o
exemplo da promocgdo da festa em 2008, que anunciava, em meio a grandes shows de bandas
de axé, o tema: “Ouro Preto: patrimonio da alegria”.

Desta forma, os grandes shows fechados, iniciados em 2006, e os pacotes de festas
e atracBes dentro das republicas, vendidos como legitima tradicdo de Ouro Preto, suscitam
questionamentos acerca da natureza de tradicbes criadas em determinados contextos.
Hobsbawm (1997) observa que estas podem ser inventadas com alguma finalidade. Segundo
0 autor, elas tentam, sempre que possivel, estabelecer continuidade com um passado historico
apropriado e o utilizam como legitimador das acGes, por meio do “contraste entre as
constantes mudancas e inovagdes do mundo moderno e a tentativa de estruturar, de maneira
imutavel e invariavel, ao menos alguns aspectos da vida social”. (1997, p.10). Hobsbawm
observa, ainda, que essas praticas podem ser de natureza real ou simbdlica e o passado
histérico na qual sdo inseridas ndo precisa ser remoto, “perdido nas brumas do tempo”,
caracterizando-se por uma continuidade bastante artificial (p.9).

Assim, percebemos uma dupla funcéo na invencdo das tradigdes, apresentada por
Hobsbawm e também por Ranger, Trevor-Roper e Cannadine (1997), em seus estudos sobre
todo um conjunto de praticas criadas em um periodo determinado de tempo e em paises
diferentes, como Inglaterra, Escocia e Africa, sobretudo nos séculos XIX e XX: a tentativa de

imutabilidade e, a0 mesmo tempo, de transformacdo. Deste modo, a constru¢cdo de uma

%92 REIS, Sérgio Rodrigo. Arrastdo de alegria. Estado de Minas, Belo Horizonte, 16 fev. 2007, p. 9.
3% FELIPE, Carlos. Festa com perfume de antigamente. Estado de Minas, 29 jan.1998. Caderno Turismo, p.4.
%% REPUBLICAS do Samba. Estado de Minas, Belo Horizonte, 16 fev.1999. p.4,5



143

tradicdo, baseada em um suposto passado historico, fundamenta e legitima agdes em prol da
transformacéo, do progresso e também do mercado.

Em se tratando, especificamente, da relacdo mercadologica, Trevor-Roper (1997)
cita como exemplo a criacdo do famoso e “tradicional” kilt escocés, que, na verdade, como
pode concluir a partir dos seus estudos, foi uma invencdo bem moderna de um industrial
inglés. A diferenciacdo segundo clds, que pode ser percebida até hoje por meio das cores
utilizadas em cada tecido parece, segundo o autor, ter-se originado com a expansdo de um
mercado que passou a valorizar a competicdo entre as proprias tribos para criar produtos para
cada uma delas. Trevor-Roper (1997, p.51) conclui que os tartans, nome do tecido de la
axadrezado com que se confecciona o Kilt, diferenciados segundo clas, “agora sé@o usados,
com entusiasmo tribal, por escoceses e supostos escoceses, desde 0 Texas até a cidade de
Téquio”.

Ao refletir sobre as midias e as novas tecnologias recreativas, Canclini (2008)
também observa que, para elas, as tradi¢Ges interessam como referéncia para reforcar o
contato simultaneo entre emissores e receptores. Para o autor, a referéncia a tradicdo pode ser
um esforco para simular que hd uma origem, uma substéancia fundadora, em relagdo a qual
deveriamos atuar hoje, um referente histérico e um recurso simbdlico contemporaneo, que
possa estabelecer, assim, uma conexao com o passado.

Desta forma, a inclusdo das atuais festas republicanas na histéria de Ouro Preto,
faz com que as pessoas consumam uma ideia, fortemente vinculada ao valor da tradicéo,
embora, visivelmente, suas caracteristicas sejam encontradas em qualquer manifestacao
daquela natureza em qualguer outro evento contemporaneo. Neste caso, a venda da inovagéo,
assim como a sua aceitacdo, precisa se aliar a simbolos do passado, capazes de conferir uma
ideia de originalidade e autenticidade e, ao mesmo tempo, permitir a possibilidade de
participacdo em algo exclusivo, que sO existe naquele lugar. A tradi¢do, assim, torna-se
também um produto diferenciado, o valor simbdlico de uma materialidade que €, na verdade,
efémera, criada por meio dos simbolos de uma moda reciclavel.

O valor material e imaterial do conjunto patrimonial da cidade de Ouro Preto
também parece conferir valor e legitimidade as transformacdes, inseridas em um mesmo
conjugado de signos oferecidos pela historia do lugar. Como bem observou Rosa (1998,
p.20), Ouro Preto ndo é uma tipica cidade interiorana: “Na Praca central ndo ha canteiros de
flores e o verde das arvores, ndo ha um jardim, mas a estatua do martir da Inconfidéncia
Mineira, Tiradentes”. O seu passado, misturado a importantes acontecimentos histéricos do

pais, reais ou mitificados, contribui para que tudo nesta cidade carregue o peso do
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“tradicional”. Em se tratando do carnaval, Rosa (1998, p.88) ja havia observado nas edic¢des
de 1997 e 1998, a sua associacdo ao patriménio cultural, “com significados da tradigédo
embutidos na sua caracterizacao”.

Em meio a grandes manchetes e fotos que associavam o carnaval ouro-pretano a
festa republicana com seus blocos e shows, noticiava-se também, com grande destaque, em
todos os jornais consultados, o bloco Zé Pereira dos Lacaios, fortemente associado as
tentativas de resgate da cultura “original” da cidade. O bloco continuava abrindo o carnaval,
como demonstrou uma reportagem do Estado de Minas de 2007: “Em Ouro Preto, depois da
entrega simbdlica das chaves da cidade ao rei Momo, na abertura oficial do carnaval, a Praga
Tiradentes foi tomada pelo bloco Zé Pereira dos Lacaios [...]” **.

Outras reportagens anunciaram o bloco como uma das principais atracdes,
ressaltando a sua existéncia por mais de cem anos e a afirmacgéo bastante recorrente de ser o
mais antigo do Brasil. Mas esta énfase contrastava com o real contetdo das matérias, que, na
maior parte das vezes, destacava bem mais os blocos das republicas e os shows e atracfes
promovidos pela Prefeitura em varios pontos da cidade. O bloco parecia servir, assim, como
um elo entre um passado que se pretendia “resgatar” e a ideia de tradi¢cdo que se pretendia
promover. Mesmo nos anos 2000, vérias edi¢bes da festa contaram com homenagens ao
bloco, principalmente na decoragdo da cidade, utilizando seus bonecos gigantes, como
aconteceu em 2011 (FIGURA 5).

As escolas de samba, embora com as especificidades de cada bairro em que foram
criadas e de cada grupo de folides que as constituiam, eram, notadamente, muito semelhantes
as escolas do Rio de Janeiro, pelo menos no propdésito. Ja o Zé Pereira dos Lacaios, mesmo
reconhecendo-se também as suas origens cariocas, possuia uma histéria de criacdo mais
relacionada aos costumes de Ouro Preto e a sua permanéncia centendria parecia conferir
importancia e autoridade. Outro fator pode ser pensado: as escolas ouro-pretanas séo uma
construcdo muito recente, a primeira data de 1957 e a maior parte das outras, da década de
1970.

Acredito na possibilidade de que, quanto mais uma criacdo, seja ela carnavalesca
ou ndo, aproxima-se do tempo presente, mais dificil vincula-la e veicula-la a identidade do
povo que a construiu. Os shows privados e os oferecidos pela Prefeitura teriam menos ainda

esse poder de identificacdo com uma tradi¢do da cidade. O sentimento de identidade e a ideia

%5 TUPINAMBAS, Gléria. Momo reina nas cidades de Minas. ESTADO DE MINAS, Belo Horizonte, 17
fev.2007. Carnaval 2007, p.2.
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de tradicdo sdo, assim, nocOes fortemente relacionadas ao tempo, embora ndo precisem dele

para se constituir.

FIGURA 5: Decoragao na Praga Tlradentes em homenagem ao bloco zé Perelra 2011,
FONTE: Site da Prefeitura de Ouro Preto:<http:// www.ouropreto.gov.br>. Acesso em: 5 de jun. de
2011.

Como ja foi destacado no primeiro capitulo, em Ouro Preto, antes de existir o
carnaval que se aproxima do que conhecemos hoje, outra manifestacdo, herdada dos
portugueses, era a mais comum, o entrudo. O objetivo ndo é reconstruir a historia dessas
manifestacdes, mas perceber o movimento que as colocaram ou retiraram da cena social,
assim como os pretextos e intencionalidades. Acredito ser este movimento fundamental para
pensar como discursos sdo criados e sensibilidades s&o forjadas para atender a objetivos
diversos, construidos em cada contexto historico.

O que importa nesse momento é perceber que a brincadeira do entrudo em
praticamente nada se assemelhava as brincadeiras de carnaval que aconteciam nos paises
europeus considerados mais “civilizados”, como Franca e Italia, e, em determinado momento
historico, foi considerado uma préatica barbara e incivilizada aqui no Brasil, pois, 0 pais
precisava se modernizar e criar uma cultura nacional prépria, que o diferenciasse das raizes
coloniais.

Assim, diante das transformacdes que necessitavam ser empreendidas, houve a

tentativa de uma substituicdo progressiva do entrudo pelo carnaval. Nesse momento, 0
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passado, sindbnimo de atraso e barbarie, precisava ser abandonado. A festa precisava ser
modernizada e adequada ao século XX que se aproximava. Como observa Araujo (2008,
p.18), ao longo de quase todo o século XIX, é possivel apontar uma “progressiva acdo movida
contra esse divertimento e a construgdo paulatina da imagem de um festejo ‘grosseiro’”. A
autora ainda ressalta a importancia de se estabelecer relagdes entre “a consolidacdo do Estado
imperial, difusor e implementador de um ideario de progresso e civilizacdo do pais, e as
manifestacdes festivas” (p.118).

J& nos finais do século XX e inicio do seguinte, percebo, ao pesquisar o carnaval
ouro-pretano em seu passado recente, um movimento contrario de “tradicionalizacdo”, de um
retorno ao passado para legitimar a festa. O mesmo passado que, outrora foi condenado, hoje
é mitificado e tido como uma das maiores qualidades da festa. Ndo raro, o entrudo, tdo
barbaro e incivilizado em épocas anteriores, € utilizado hoje como propaganda de uma festa
que se quer legitima, principalmente quando associada ao bloco Zé Pereira dos Lacaios,
tornado um dos produtos turisticos mais vendidos na festa atual, em meio a shows de axe
music, funk e abadas. Uma ideia de tradi¢do fundada em uma producéo discursiva que, na sua
aparente imutabilidade e no valor de um passado intangivel, transforma-se para atender a
diversos interesses.

Também compreendo a constante mencéo ao bloco centenario como uma grande
prova de seu progressivo esquecimento e da preocupac¢do em manter um elo com o passado
que fosse capaz de justificar a realizacdo da festa atual e, em grande medida, justificar as suas
transformacdes. Por outro lado, uma nova tradicdo é criada. Como o discurso ndo precisa do
tempo “real” para se legitimar, a festa republicana também se torna uma legitima tradicdo da
cidade de Ouro Preto. E nesse processo o Zé Pereira também tem outra importante funcéo,
pois, valorizar a tradicdo de uma manifestagdo ajuda a valorizar as restantes, mesmo que
sejam invencgOes recentes, pois o que se ressalta ndo é o bloco em si, mas a ideia de tradigdo e
o lugar.

O reconhecimento dessas possibilidades dos interesses que podem permear
qualquer tentativa de “resgate” de uma tradicdo e até mesmo a vinculacdo desta ideia a
criagcBes bastante recentes torna-se importante para se pensar 0 que estd em jogo em cada
momento historico. Como o exemplo do Ze Pereira, o bloco Bandalheira também continuou
sendo muito divulgado, mas em meio as grandes reportagens sobre a festa das republicas e
sobre os eventos criados pela Prefeitura que, a rigor, ndo se diferenciavam muito dos shows
republicanos. Como exemplo, o Estado de Minas anunciou na manchete de uma grande

reportagem sobre o carnaval ouro-pretano: “Bandalheira nas ladeiras”, porém o contetido do
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texto e a foto utilizada, com jovens vestidos de abadéas, pareciam promover, na verdade, outro
carnaval >,

Neste contexto, os outros blocos foram pouquissimos citados nesse periodo,
alguns desapareceram quase por completo. Os maiores sobreviventes, em meio a valorizacdo
da “tradicdo” republicana, foram o Vermelho i branco, o Balanco da Cobra e o Perigosissimas
Peruas, mas bastante camuflados pelos grandes shows, festas e pelos blocos com corddes de
isolamento e abadas. As escolas de samba praticamente desapareceram das reportagens.
Permaneceram durante quase todo o tempo as mesmas representantes, com a entrada da Unido
Recreativa de Santa Cruz, em 2009. Até mesmo no jornal O Liberal, houve uma grande
reducdo das reportagens que mencionavam, de alguma forma, as escolas. As manchetes e
fotografias, quando ndo priorizavam os blocos republicanos, anunciavam os shows no Espaco
Folia.

Assim, manifestacdes se transformam, somem ou aparecem, mas fica a ideia de
tradicdo, pronta para conferir valor a outras criacdes. Resta saber quais serdo as novas
tradicdes que surgirdo nos proximos anos.

A compreensdo de que a relacdo mercado-tradicdo ndo se constroi de forma
unilateral e, muito menos, passiva, fundamenta as discussdes a seguir, suscitadas pela
verificacdo de uma tensdo constante entre comerciantes locais e empresas externas, entre
moradores de republicas e donos de hotéis e pousadas, entre populacdo residente e turistas,
entre estilos musicais da moda e estilos musicais “legitimos”, enfim, entre antigo e novo,

entre passado e presente.

4.3 A relagdo mercado — tradigdo no carnaval ouro-pretano: tensdes

A promocéo do turismo na cidade por meio do carnaval intensifica-se no final dos
anos 1990 e no inicio dos anos 2000, dada a grande projecdo alcancada pela festa no cenério
mineiro e nacional.

Em 1996, ja era anunciado pelo jornal Estado de Minas que Ouro Preto havia

|397

arrecadado mais de R$ 1.000.000,00 com o carnaval®'. Mesmo reconhecendo as fragilidades

de qualquer informacdo dos jornais sobre valores, o destaque ao lucro por si s6 ja confere

%% TUPINAMBAS, Gléria. Bandalheira nas ladeiras. Estado de Minas, Belo Horizonte, 06 mar. 2011. Especial,
p.6.

%7 KIEFER, Sandra. Ouro Preto j& faturou R$ 1 milhdo com a folia. Estado de Minas, Belo Horizonte, 20
fev.1996.



148

indicativos do crescimento do turismo no periodo, reforcados por outras reportagens que
também passariam a destacar os ganhos, juntamente com o aumento do fluxo de turistas.

Nessa mesma reportagem, anunciava-se que Ouro Preto fazia do carnaval
chamativo turistico e, assim, desdobrava-se para atrair a todos 0s gostos dos vinte e cinco mil
turistas anunciados naquele ano. Percebe-se, nesse momento, uma mudanga nos discursos
sobre a festa. H4 uma diminuicdo do apelo ao desenvolvimento da cidade e da melhoria da
condicdo de vida da populacdo por meio do carnaval e uma progressiva valorizacdo do
turismo pelos seus lucros imediatos, sem a preocupagdo de como e com qué seriam gastos.

Em 1997, na reportagem “Turismo perde muito dinheiro” **, do jornal Estado de
Minas, ha a constatacdo de que o carnaval daquele ano estava sendo o pior das Ultimas trés
décadas em virtude das chuvas, apesar do aumento do nimero de patrocinadores ja citado
anteriormente. A reportagem citou como fonte, dados fornecidos pela Associagdo de Guias de
Turismo do municipio, credenciada, segundo o jornal, pela Embratur. Estes dados revelaram
que, naquele ano, houve uma queda de 85% nos indices de ocupagdo em comparacdo com 0
ano de 1996. Uma entrevista com um funcionario da Secretaria de Turismo revelou que o
prejuizo financeiro seria incalculdvel e que os recursos do carnaval haviam sido desviados
para reconstruir os locais danificados pelas chuvas®*®. Em uma reportagem do jornal Tribuna
de Mariana deste mesmo ano ressaltava-se que o carnaval da cidade havia sido bastante
prejudicado, “face aos noticiarios de televisdes, jornais e radios que conferiram ao municipio
um extremo grau de calamidade” **.

Percebe-se nestas falas, uma preocupagdo maior com a possibilidade de geracéo
de lucros com a realizacdo da festa e até uma insatisfacdo com o desvio da verba que seria
destinada ao carnaval para a resolucdo de problemas da cidade. Se um dos principais
propositos do desenvolvimento do turismo na cidade era favorecer o bem-estar da populagéo,
como apontado no capitulo anterior, entdo, a utilizacdo da verba para sanar problemas tdo
graves como aquele, ndo deveria ser tdo problematica. Deste modo, percebe-se uma mudanca
da funcéo atribuida a atividade turistica.

Em outra reportagem do jornal Hoje em Dia do mesmo ano fica mais evidente a
preocupacdo central com a realizacdo da festa, em uma clara tentativa de amenizar os

prejuizos causados pelas chuvas e promover o carnaval da cidade:

3% SIQUEIRA, Maércia. Irreveréncia das peruas aquece e anima Ouro Preto. Estado de Minas, Belo Horizonte,
10 fev. 1997. Caderno Gerais, p.24.

%9 | dem.

%0 UM CARNAVAL com muito amor. Estado de Minas, Belo Horizonte, fev.1997, p.7.
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Quem pensou que Ouro Preto esta triste e ‘derrubada’ quebrou a cara. A antiga
capital de Minas esta linda como nunca, sem nada que lembre as fortes chuvas do
inicio do ano, que atingiram mais as periferias. A parte histérica ndo foi afetada.
Todos os hotéis funcionam normalmente, assim como os restaurantes, bares,
lanchonetes e todo o comércio®®.

Pelo trecho destacado acima é possivel perceber, claramente, a preocupagdo em
garantir ao leitor que a parte principal da cidade, onde era realizada a festa, ndo havia sido
afetada pelas chuvas, com tudo transcorrendo “normalmente”. Pouco importava, nesse €aso,
se as periferias haviam sido as mais atingidas, pois, pela reportagem, ndo pareciam fazer parte
da cidade no momento do carnaval. Em outra: “Tendéncia da cidade em transformar-se em
um big saldo carnavalesco”, além do destaque aos patrocinios, anunciou-se também que “todo
aparelho turistico da cidade, monumentos, hotéis, pousadas, bares, restaurantes e o seu rico e
variado comércio se encontrariam em perfeito funcionamento” “%2.

Nesse momento, 0s nimeros sdo bastante valorizados, como se por si s, fossem
capazes de justificar os investimentos publicos na festa e atestar a sua qualidade. Em uma
reportagem do jornal Estado de Minas do ano de 1999 anunciava-se que Ouro Preto
arrecadaria em torno de 3,7 milhdes de reais com o carnaval, o dobro do que arrecadava por
més*®, Quinze mil turistas eram também anunciados por dia, fato também relatado pelo
jornal Diario da Tarde, na reportagem “O balanco da folia: carnaval incrementa turismo e
agquece economia de cidades histéricas” “**. Este veiculo também divulgou a arrecadacéo do
municipio em torno de 3,7 a 4 milhGes de reais naquele ano, afirmando que, de acordo com
informacgdes obtidas na propria Prefeitura Municipal, esses valores seriam o dobro da
arrecadagdo mensal, como anunciou o Estado de Minas. Ainda segundo essa mesma fonte,
este valor perderia apenas para o Festival de Inverno, que tem a duracdo de cerca de um
més*®.

Em 2004, outra reportagem intitulada “Cidades do interior lucram com a festa”,
destacou a grande arrecadacdo por meio do carnaval em alguns municipios mineiros®®.
Segundo esta fonte do jornal Estado de Minas, enquanto o comércio formal amargava

prejuizo em todo o estado ao longo do feriado, os destinos mais procurados (Diamantina,

1 SOB o império da alegria. Hoje em Dia, Belo Horizonte, 30 jan. 1997. Caderno Turismo, p.8.

%92 OURO Preto levanta, sacode a poeira e d4 a volta por cima. O Liberal, Ouro Preto, 27 jan. a 02 fev. 1997.
284, p.12.

%03 ARCE, Tacyana. Ano que vem tem mais. Estado de Minas, Belo Horizonte, 17 fev. 1999. Caderno
Gerais/Carnaval, p.23.

%% 0 BALANCO da folia. Diério da Tarde, Belo Horizonte, 20 fev. 1999. Caderno Clipping, p.1.

% |dem.

% MENDES, Karla. Cidades do interior lucram com a festa. Estado de Minas, 19 fev. 2004. Caderno Gerais,
p.23.
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Ouro Preto, Pompéu e Tiradentes) poderiam faturar mais de R$ 20 milhdes*”’. Ouro Preto foi
mencionada como a cidade preferida dos foliGes. Em entrevista ao jornal, o presidente da
Associacdo Comercial do municipio afirmou que Ouro Preto poderia arrecadar R$ 8 milhdes:
“A melhoria é geral em todos os ramos ligados a festa, que tém aumento de mais de 60% no
faturamento. As pousadas estdo lotadas e muitas casas particulares foram alugadas” *.

Em 2008, também se chamava a atencdo para os lucros da cidade nos dias de
festa: “[...] a Secretaria de Cultura e Turismo de Ouro Preto estima que o comércio local
lucrou cerca de 10 milhdes nos cinco dias de folia, o equivalente a toda a arrecadagdo mensal
do municipio” **® No ano de 2011, o mesmo jornal anunciou que o carnaval no interior de
Minas Gerais despejaria “milhdes de reais na economia de cidades, cuja fama da folia ja

» 40 Em Ouro Preto, foi anunciado que, de acordo com

ultrapassou as montanhas do estado
célculos da Prefeitura, a folia deveria movimentar cerca de R$ 24 milhdes*.

Mas, nesse momento, as promessas pautadas nas benfeitorias do turismo pareciam
se enfraquecer. No meu entendimento, dois fatores podem ter sido decisivos. Um deles seria o
processo gradual de melhora da economia brasileira, sobretudo, nos anos 2000. E certo que no
final da década de 1990, o pais ainda enfrentava sérios problemas econémicos, devido,
principalmente, a crise mundial de 1997 e a dependéncia que o Brasil ainda possuia da
poupanca externa (PILAGALLO, 2009). Minas Gerais também estava em crise €, em 1999, o
governador Itamar Franco “declarou uma moratdria de trés meses da divida do Estado,
incluindo a que tinha com o governo federal” (idem).

Assim como em todos os anos das trés décadas pesquisadas, o carnaval era,
também, momento em que se criticava a situacdo do pais, como aponta uma reportagem do
jornal Hoje em Dia, do ano de 1999: “Desemprego, crise e moratdria ndo tiveram vez diante
da alegria” **2. No jornal O Liberal, do mesmo ano, foi anunciado um animado carnaval, mas
com a ressalva de que o desemprego no deixava que a alegria fosse maior®*.

Ja no decorrer dos anos 2000, mesmo com a heranca de uma grande divida
publica de anos anteriores, houve grande melhora de alguns indicadores sociais, como salde e

educacéo, e com o passar dos anos, a economia caminhou para um processo de estabilizag&o.

7 | dem.

“% | dem.

“° TUBINAMBAS, Gléria; LOBATO, Paulo Henrique. Ladeiras deixam saudade, Estado de minas, Belo
Horizonte, 06 fev. 2008. Especial, p.31.

9 | OBATO, Paulo Henrique. Folia mineira com pregos cariocas. Estado de Minas, Belo Horizonte, 03 mar.
2011. Caderno Economia, p.13.

“1 1 dem.

2 TIAZINHAS e gringos caem na folia. Hoje em Dia, Belo Horizonte, 1999. p.22.

4130 LIBERAL, Ouro Preto, 1999. Sem titulo, 15 fev. a 28 fev. de 1999. 373, p.6.
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Apesar de todos os problemas enfrentados no periodo de criagdo e implementacdo do Plano
Real, a situacdo do pais havia melhorado muito em relagcdo aos anos 1980 e inicio dos 1990,
guando o desenvolvimento do turismo como solucdo para “salvar” a economia brasileira e
mineira, parecia fazer grande sentido.

Outro fator considerdvel que contribuiu para enfraquecimento do discurso
benfeitor do turismo foram os questionamentos dos préprios moradores acerca dos possiveis
beneficios da festa. Com o crescimento acelerado do carnaval, a cidade transforma-se muito
em pouco tempo, problemas estruturais passam a ser cada vez mais frequentes nas
reportagens e os lucros, ndo se divulga para onde exatamente sdo destinados. Parte da
populacdo, ao contrario das promessas, tem prejuizos, e a desculpa da festa para resolver
problemas que o poder publico deveria dar conta em outros momentos do ano, parece entrar
em xeque.

Em uma reportagem do jornal do Povo do ano de 1998 ressaltava-se os problemas
estruturais enfrentados pelos turistas no carnaval daquele ano: “Os visitantes se depararam
com os problemas de infraestrutura naturais para uma cidade que tem uma populacéo de cerca
de 70 mil habitantes e que vé essa populacéo triplicar; faltou agua e faltaram mais sanitarios
[..]" **. Também no jornal Estado de Minas, no ano seguinte, h4 o relato de alguns

problemas encontrados por aqueles que resolveram passar o carnaval na cidade:

Os turistas que escolheram Ouro Preto para o carnaval encontraram uma cidade
cheia, mas com pouca infraestrutura para uma festa de massa. [...] as dificuldades
em ser atendido nos bares e restaurantes eram grandes. A falta de banheiro publico
fez com que os proprietarios cobrassem até 50 centavos para permitir 0 acesso. Foi o
caso do bar Lampido, na praca principal da cidade, cujos miquit6rios encontravam-
se imundos. Além de pagar, 0 turista estava sujeito ao mau-humor do caixa que 0s
tratava4%)m grosseria. Faltaram também coletores de lixo espalhados pela regido
central ™.

No jornal O Liberal, do ano de 1998, uma das reportagens criticava o grande
nimero de turistas recebidos pela cidade no carnaval daquele ano. Segundo esta fonte a
infraestrutura para atender aos turistas que se misturaram a populacdo local foram

“extremamente precarias” **°.

“4 CARNAVAL de Ouro Preto repete sucesso. Jornal do Povo, Ouro Preto, 1 quinz. mar.1998, 63.

5 DURAES, Alfredo. Ladeira acima, ladeira abaixo. Estado de Minas, Belo Horizonte, 27 jan. 1999. Caderno
Turismo, p.9.

8 CAMILO, Elisabeth Maria de Souza. Critica ao carnaval 300 anos. O Liberal, Ouro Preto, 01 mar. a 08mar.
1998. 331
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No inicio dos anos 2000, as criticas ultrapassavam questdes basicas de
infraestrutura e se referiam, também, a grande promocdo da festa e ao aumento de sua
projecdo. Esse fato podia ser percebido nos dois principais jornais utilizados na pesquisa, mas
com diferencas significativas no posicionamento dos autores dos textos e nas polémicas
geradas.

No ano de 2002, o jornal Estado de Minas publicou uma reportagem em que 0
autor do livro “Republicas estudantis de Ouro Preto e Mariana”, Otavio Luiz Machado,
escreveu sobre alguns conflitos entre o turismo e a populagdo ouro-pretana. Segundo o autor,
ao analisar o impacto de grandes festas na cidade, era perceptivel a reacdo da comunidade
quanto ao grande tumulto que elas causam, “o que leva, por exemplo, a saida de familias
inteiras neste periodo para outros locais, liberando a cidade para os turistas, e suas casas a
criminosos” .

O autor demonstrou a sua expectativa de que, contrariando esse fato, o turismo
possa ser um motivo para a busca de melhor convivéncia. Para isso, defendeu que a populacéo
buscasse entender melhor as expectativas e diferencas dos turistas, enquanto estes devessem
procurar “respeitar as tradi¢cbes, o patrimonio e, sobretudo, as pessoas desta maravilhosa
cidade” %, A publicacio dessa matéria chama atengdo para 0s impasses que aconteciam entre
moradores de Ouro Preto e os turistas que chegavam a cidade, principalmente, no periodo de
grandes festas, como o carnaval, o0 Doze de Outubro e o Festival de Inverno.

Em contrapartida, anunciava-se também neste veiculo, varios projetos
empreendidos pela Prefeitura Municipal e pelo Governo do Estado de promogéo do carnaval
de Ouro Preto, visando atrair mais visitantes. Neste ano, foi noticiada uma proposta da
Secretaria de Estado de Turismo chamada Minas Folia, como objetivo de “resgatar o
auténtico carnaval mineiro” **°. Esta proposta, ja citada anteriormente, envolvia um padréo de
decoracdo para mais de oitenta cidades do circuito da Estrada Real. Em 2003, a decoracgdo
também seria um destaque na organizacdo e na promocdo do carnaval ouro-pretano. Nesse
ano, o tema foi “os antigos carnavais” e quem assinou foi o carnavalesco Jodozinho Trinta,
famoso por suas criagdes nas escolas de samba cariocas “. No jornal O Liberal, este fato

também foi noticiado:

7 MACHADO, Otavio Luiz. O carnaval de Ouro Preto. Estado de Minas, Belo Horizonte, 07 fev. 2002.
Opinido, p.7.

“18 | dem.

% MINAS folia. Estado de Minas, Belo Horizonte, 20 jan. 2002. Caderno Gerais, p.24.

20 SEBASTIAO, Walter. Heréi da 6pera popular. Estado de Minas, 06 fev. 2003. Caderno EM Cultura, p.1.
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[...] Serdo bonecos gigantes do Zé Pereira e outros personagens do mais tradicional
bloco de Ouro Preto. As figuras terdo mais de trés metros e meio de altura e serdo
colocadas estrategicamente no centro histérico da capital barroca. O carnavalesco
definiu os locais onde serdo colocadas as figuras**'.

Porém, esta estratégia de promocdo da festa ndo escapou das criticas publicadas
no jornal Estado de Minas. O colunista Méario Fontana, assim descreveu a iniciativa:

Com os bonecos grandes, pobres e horrorosos que a prefeitura de Ouro Preto
colocou na Praga Tiradentes, a titulo de decoracdo carnavalesca sob a assinatura de
Jodozinho Trinta, ela vai acabar ganhando de graca, na Semana Santa, uma
compensacao a altura. Os bonecos poderdo ser usados na queimacdo de Judas. Tem
tudo para fazer sucesso como Judas, o Abominavel %2,

Em outra reportagem de um veiculo sem identificacdo, encontrado na Biblioteca
Publica de Ouro Preto, as criticas foram mais intensas. O autor inicia o texto criticando a
vinda do carnavalesco, questionando se o préprio ou a Prefeitura consideravam 0s ouro-
pretanos “jecas e incompetentes também em matéria de folclore e arte” **. A intervencéo

“carioca-maranhense no historico e tradicional carnaval local” 4**

era de desagrado dos ouro-
pretanos, segundo o autor. Ressaltou que o carnavalesco e a prefeita ainda ndo haviam
descoberto que os moradores da cidade ndo gostam de enfeita-la no carnaval, “por

considerarem que o barroco é decoracdo mais que suficiente” .

Apontando um “discurso para enganar caipira” “°, o texto desconfia das

justificativas para o trabalho do carnavalesco, como demonstra a seguinte passagem:

Para que os inventores do Trinta ndo criassem calos nos dedos, a Prefeitura Ihes
entregou a méo-de-obra de ‘aprendizes’. Tentavam passar a imprensa a ideia de que
0 Trinta ensinava artesanato ao povo. Demais... Em uma terra de artesdos em pedra
sabdo e madeira, ensinar a ‘esculpir’ isopor!“*

Encerrou a reportagem, satisfeito, apontando que o feitico havia voltado contra 0s
feiticeiros: “Téao logo os ‘bonecdides’ de Trinta foram dependurados nos postes, o povo da
terra gemeu de rir. Eram acachapados, ‘ajecados’, ridiculos demais” “®. Concluiu, citando a

critica do colunista Méario Fontana, do jornal Estado de Minas, desaconselhando a utilizacao

21 JOAOZINHO Trinta faz o carnaval de Ouro Preto. O Liberal, Ouro Preto, 24 fev. a 02 mar. 2003. 553, p.5.
*2 EFEONTANA, Mério. Judas. Estado de Minas, 09 mar.2003. Caderno Cultura, p.3.

28 AO leitor. Sem identificacgo, 2003.

2% | dem.
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dos bonecos para a queimacdo de Judas. Relatou que a comunidade havia identificado neles
pessoas que mereciam 0 respeito dos ouro-pretanos, sugerindo, ironicamente, que 0S Seus
parentes ou simpatizantes entrassem na justica, “obrigando os ‘trinteiros’ a identifica-los, pois
daria uma boa indenizac&o por uso indevido de suas imagens” “*°.

Em 2004 foi noticiado novamente pelo jornal Estado de Minas que a Estrada Real
seria 0 grande destaque do carnaval de Ouro Preto e Mariana*®°. J4 em 2006, a preocupacio
com o turismo parecia mais presente. Neste ano, no andncio pelos jornais da criacdo do
Espaco Folia havia, também, a preocupacdo em atender a todos os gostos do publico presente
nas diversas atracfes. A organizacdo e o carater eclético passaram a ser centrais na divulgacao
do carnaval: “Um dos roteiros de Minas mais procurados pelos turistas no carnaval é a cidade
de Ouro Preto. Para atender bem a este pablico, a prefeitura vem organizando, desde o ano
passado, a programacdo do carnaval 2006” “**. Na seguinte reportagem, intitulada “Ouro
Preto tem o carnaval mais eclético de todos os tempos” “** ficou mais evidente a preocupagio

em atender a todos os tipos de publicos:

Musicas de Chiquinha Gonzaga, Paulinho da Viola, Jammil, Zé Pereira dos Lacaios,
Babado Novo, Tati Quebra Barraco, Caetano Veloso, Chiquinho de Assis, Vandico,
Jodo Pedrosa e marchinhas de carnaval embalaram a folia em Ouro Preto. Sons para
todos os gostos. Este foi o carnaval realizado pela Prefeitura de Ouro Preto que,
desta maneira, atendeu aos turistas e aos ouro-pretanos, com o carnaval mais
eclético de todos os tempos*®,

Percebe-se na citacdo acima, a mistura de ritmos de blocos e bandas da cidade,
como o axe, o funk, o MPB e as marchinhas, na tentativa de “atender aos turistas e ouro-
pretanos” “**. A partir desse ano, as reportagens com criticas sobre a festa aumentaram
consideravelmente, aparentemente, na mesma propor¢cdo em que também aumentaram 0s
investimentos para se atrair um maior nimero de turistas. A descentralizacdo do carnaval,
como ja explicitado, teve como justificativa a protecdo do centro histérico do grande nimero
de pessoas que ali transitavam e permaneciam ao mesmo tempo, mas, por outro lado,
utilizava-se a mesma proposta de descentralizagdo como propaganda da festa, com o intuito

de atrair mais turistas.

429 1 dem.

%0 FESTA celebra Estrada Real. Estado de Minas, Belo Horizonte, 21 jan. 2004. Caderno Gerais, p.25.

1 OURO Preto, patriménio da alegria. O Liberal, Ouro Preto, 23 jan. a 29 jan. 2006. 681 p.3.

32 OURO Preto tem o carnaval mais eclético de todos os tempos. O Liberal, Ouro Preto, 06 mar. a 12 mar. 2006.
686, p.12.
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No jornal O Liberal, acirravam-se as criticas. Em uma delas, ao retratar os
problemas enfrentados na rodovia dos Inconfidentes, relatou-se a grande quantidade de
turistas “atraidos pela propaganda das loucuras mil nas ladeiras da velha cidade, onde, por
vérios dias, reina alegria para uns e desespero para outros” **°,

Nos proximos anos, aumentou a veiculagdo nas reportagens de propostas de
promogcéo do carnaval e de incremento ao turismo por meio da festa. Em 2007, Ouro Preto foi
citada no Estado de Minas como uma das cidades mineiras na “rota do turismo” “*®. Junto
com Belo Horizonte, Diamantina e Tiradentes, a cidade foi considerada pelo Ministério do
Turismo, destino de desenvolvimento turistico regional. Estas cidades fizeram parte de um
grupo de destinos nacionais, recebendo investimentos técnicos e financeiros do Governo.

O carnaval apareceu em destague na reportagem, em meio a constatacdo de que 0s
principais eventos da cidade eram a Mostra de Cinema em junho, o Festival de Inverno em
julho, o Festival de Jazz em setembro, a Feira de Joias em outubro, o Férum das Letras em
novembro, “além do tradicional carnaval” **’. Nesta mesma reportagem, havia uma fala do
Secretario de Turismo Vittorio Lanari: “Temos feito um trabalho forte nas culturas populares.
Vamos tentar resgatar esses turistas” .

Logo apos a noticia, o colunista Paulo Paiva fez uma andlise da inclusdo das
quatro cidades mineiras no mapa turistico do Governo Federal. Na sua visdo, aquela era uma
boa noticia para os mineiros, ja que o turismo, ressaltado por ele como “industria limpa”, era
uma das que mais gerava emprego, servicos e renda. Ressaltou também que, durante anos, “o
turismo foi tratado de forma amadora no pais, incluindo Minas”. Concluiu, afirmando o
potencial turistico de todas as regides do estado e o “belo manancial” que poderia ser
explorado®®.

Por outro lado, a seguinte reportagem “Ouro Preto: risco e oportunidade” *?°, do
autor Mauro Werkema ponderou sobre a situacdo enfrentada pela cidade durante o carnaval.
Segundo o autor, “ndo hd como deixar de preocupar-se com o que ocorre no carnaval de Ouro
Preto. Ultrapassa-se a capacidade de carga da cidade com a presenca de até trinta mil

visitantes” ***. Apontou a necessidade de respeitar as fragilidades da cidade que, segundo ele,

% 0 BERRO do Bode Zé. O Liberal, Ouro Preto, 19 fev. a 25 fev. 2007. 733, p.12.

% CHOUCAIR, Gedrgea. Cidades mineiras na rota do turismo. Estado de Minas, Belo Horizonte, 01 set. 2007.
Caderno Economia, p.12.

37 |dem.

%8 |dem.

9 PAIVA, Paulo. Anlise da noticia. Estado de Minas, 01 set. 2007. Caderno Economia, p.12.

9 WERKEMA, Mauro. Carta aos tempos: Ouro Preto, risco e oportunidade. O Liberal, Ouro Preto, 26 fev. a 04
mar. 2007, p.2.
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tem “limites concretos quanto a populacdo que pode abrigar sem produzir limiares perigosos
quanto & seguranca patrimonial e de pessoas [...]” **.

O autor também reconhece as aclGes da Prefeitura para desobstruir o centro
historico, mas relata que o fluxo de visitantes continua a crescer a cada ano “e a partir de certa
hora os poderes publicos perdem o controle da cidade” **. Cita o carnaval do ano anterior,
2006, como exemplo: uma superpopulacdo parecia “ndo saber em que cidade estava”,
pensando que “tudo é possivel, sem freios e sem limites” *“**. Werkema (2007) concluiu
propondo uma acdo global de planejamento com apoio de 6rgédos publicos e demais setores da
sociedade para que se controlasse melhor o carnaval. Apontou também o desejo de que as
acOes promovidas na cidade atraissem um “turista mais qualificado quanto ao seu poder
aquisitivo e quanto a conduta perante a cidade e seu acervo”, pois esse é o turista “que
interessa & cidade e que pode estar sendo afastado de Ouro Preto” *°.

O texto aponta alguns pontos importantes. Primeiro é o reconhecimento dos
limites da cidade para comportar grande nimero de pessoas no periodo do carnaval, como ja
mencionado em outras criticas. O segundo ponto é o reconhecimento de uma grande presenca
de folides justamente no ano anterior, que teve a inauguracdo do Espago Folia e um
aprimoramento realizado pela Prefeitura em outros locais da cidade, que passaram a receber
variados estilos musicais. O terceiro refere-se a proposta de iniciativas de controle
populacional na festa, mas com uma ressalva importante: ndo era qualquer turista que faria
parte das restricdes. Desejava-se, sim, a presenca de turistas na cidade, mas aqueles com
poder aquisitivo, diferentes de grande parte do publico que passava o carnaval em Ouro Preto,
formado por jovens e estudantes.

No ano seguinte, uma charge chama atencdo para a sensacdo ja apontada por
Werkema em 2007, de que em Ouro Preto podia tudo no momento do carnaval. Um dos
maiores simbolos da historia da cidade, Tiradentes, aparece de bracos abertos (FIGURA 6). O
colunista Neto Medeiros, autor da charge, publicou em outra reportagem do mesmo jornal a
presenca de “turistas folgados, fazendo o que queriam” **°. Apontou também questionamentos
com relacdo a estrutura da festa, afirmando que, em Ouro Preto, tudo era “no minimo,

questionavel” 4.

“2 | dem.

“3 | dem.

“4 | dem.

“5 | dem.

jij MEDEIROS, Neto. Geléia Real. O Liberal, Ouro Preto, 11 fev. a 17 fev. 2008, p.8.
Idem.
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netomedeiros@hotmail.com
.M
FIGURA 6 — A estatua de Tiradentes com os bracos abertos.
FONTE: MEDEIROS, Neto. O LIBERAL, Ouro Preto, 11 de fev. a 17 de fev. 2008, p.8.

Medeiros (2008) **® também apontou sua preocupacéo com o valor gasto e com o
destino do dinheiro arrecadado: “Uma das atracGes ouro-pretanas € seu carnaval. [...] Hoje a
folia é inspirada no costume baiano e ai a cidade é tomada por varios blocos dos mais diversos
precos”. O autor ressaltou que durante os dias de festa sdo arrecadados milhdes, “portanto,
essa ‘grana’ tinha que ser devidamente fiscalizada” **°.
Em outra reportagem do mesmo ano e veiculo divulgava-se “o mais movimentado

carnaval de Minas Gerais” **

, com a estimativa de que cerca de trinta a quarenta mil folides,
entre moradores e visitantes, brincariam o carnaval nas ladeiras, ruas e pracas da cidade. A
mesma fonte também apontou as estimativas da Secretaria de Cultura e Turismo para o
comércio de Ouro Preto durante os cinco dias de carnaval, um movimento aproximado de dez
milhdes de reais, “quase o equivalente & arrecadacdo mensal do municipio” ***. Anunciou-se

também que, segundo as mesmas estimativas, a Prefeitura deveria gastar cerca de setecentos

“® MEDEIROS, Neto. Geléia Real. O liberal, Ouro Preto, 11 fev. a 17 fev. 2008, p.11.

9 1dem.

40 CARNAVAL de Ouro Preto tem ‘Zé Pereira’ tradicional e milhares de folides nas ladeiras. O LIBERAL,
Ouro Preto, 28 jan. a 03 fev. 2008, p.8.
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mil reais para “organizar a infraestrutura necessaria a organizacdo do carnaval ouro-pretano”
452.

Torna-se perceptivel nesse momento uma situacao parecida encontrada no jornal
Estado de Minas quanto a exaltacdo dos valores arrecadados. Chama a atengdo nessa
reportagem a preocupacdo apontada por Medeiros (2008), que seria comum no jornal O
Liberal com o passar dos anos: a informacao de quanto se investe na festa, aliada a exigéncias
de prestacdo de contas de quanto se arrecada e para onde sdo direcionados 0s recursos. Em
outra reportagem do ano seguinte, foi publicada a preocupagdo do representante da
Associacdo Comercial de Ouro Preto, Marcio Abdo de Freitas, em relacdo a necessidade de
“uma prestacdo de contas detalhada da Prefeitura referente aos gastos feitos para a realizacao
da festa”. Estimava-se que o investimento tenha gerado em torno de R$ 1 milhdo*,

Em contrapartida, 0 mesmo jornal que passou a publicar criticas frequentes ao
carnaval ouro-pretano nos ultimos anos, divulgava, intensamente, as propagandas da
Prefeitura Municipal, que exaltavam os shows e convidavam os folides para a festa (FIGURA
7). Além das propagandas, também eram bastante veiculadas entrevistas com funcionarios
publicos envolvidos na organizacdo da festa. Na reportagem “Secretaria de Cultura e Turismo
de Ouro Preto faz balanco positivo do carnaval 2009” ***, foi publicada uma entrevista com o
Secretario de Cultura e Turismo, Gleiser Boroni, ocasido em que afirmou que a Prefeitura
havia cumprido “seu papel durante a festa, oferecendo a infraestrutura adequada aos folies”
455.

Entre as medidas destacadas pelo secretario estava a cobranca de alvara aos
blocos, ja que estavam, segundo ele, tornando uma *“atividade econdmica extremamente
rentavel” %*®. Para o secretario, a cobranca poderia ajudar a diminuir também o seu nimero,
“gue cresce a cada ano, o que incomoda muitos cidad&os ouro-pretanos” “**’. No subitem
anterior, esta medida ja havia sido anunciada junto a outras que surgiram nos anos seguintes,
porém, a unica reducdo observada foi em relacdo ao desfile. Ainda, como apontado, as
restrices acabaram contribuindo para aumentar o potencial lucrativo desses blocos e torna-

los uma referéncia na cidade, por meio dos grandes shows e das festas dentro das republicas.

2 | dem.

3 SECRETARIA de Cultura e Turismo de Ouro Preto faz balanco positivo do carnaval 2009. O Liberal, Ouro
Preto, 02 mar. a 08 mar. 2009, p.7.
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Também houve o reconhecimento, nesta entrevista, de que o formato atual da
festa estava sendo muito criticado pelos ouro-pretanos, pois mesmo com a promocao de um

“carnaval eclético”, os estilos dominantes continuaram sendo o funk e o axé*®.

De 1a5S de fevereirec de 2008

Esta chegando a hora de cair na folia. Nos dias 25, 26 e 27 de janeiro, acontece o pré-carnaval de FREFEITURA
Ouro Preto. E, a partir de 1° de fevereiro, a alegria é garantida com desfiles de blocos, carnaval
infantil e carnaval no Centro Histdrico, com shows todas as noites. Os distritos também preparam
uma grande festa. Venha se divertir com a gente! Prefeitura de Ouro Preto. Patriménio da alegria. W

FIGURA 7 — Propaganda da Prefeitura Municipal sobre o carnaval de Ouro Preto do ano de 2008.
FONTE: O LIBERAL, Ouro Preto, 21 jan. 2008, p.9.

Ainda, segundo a reportagem, havia a intengdo da Prefeitura em mudar esse
formato, sugerindo-se uma proposta de valorizacdo do carnaval tradicional, “de modo a
agradar o pUblico da cidade” **°. Uma iniciativa citada foi a participagdo de Ouro Preto no
projeto “Carnaval das Cidades Histéricas”, do Governo de Minas, com o intuito de divulgar o
evento nas cidades de Ouro Preto, Mariana e S&o Jodo Del Rey nos moldes tradicionais “®°:
“O real espirito do Projeto era de criar um produto com a intencdo de alinhar as cidades para o
proximo ano” “°!. Nesta reportagem, ainda constava o apelo do presidente da Associacéo
Comercial de Ouro Preto, que pedia uma mudanca do formato do carnaval. Ele frisou que, “a
cada ano, um numero maior de ouro-pretanos e, principalmente, comerciantes da cidade se
sentem incomodados com a bagunca e a confusdo criada pelos visitantes que sdo atraidos pelo

atual modelo” %2,

48 | dem.
49 1dem.
40 1 dem.
8L | dem.
62 | dem.
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Neste ano, moradores de um dos bairros da cidade, onde se encontrava outro
espaco transformado em concentracdo de alguns blocos de republicas, mobilizaram-se para
tentar impedir a Prefeitura de fornecer o alvara para os blocos. Segundo uma das reportagens
do jornal O Liberal, o grupo de moradores registrou dendncia ao Ministério Publico e
encaminhou carta ao prefeito, “expondo as razdes dos moradores contra o carnaval naquele
espaco” “®. Uma das moradoras concedeu entrevista ao jornal e explicitou algumas das
razdes, dentre elas: “a area € residencial, com agravante de que bem defronte ao palco dos
shows, na parte mais alta, se situa a UPA** o que caracteriza também area hospitalar” *®°. Na
mesma reportagem também foi explicitado parte do problema, que pode ser pensado em
outras situacdes da cidade: “Carnaval gera expectativas no setor comercial — sempre avido por
oportunidades de ganho — e também conflitos com as populacdes colocadas a parte depois que
a festa ganhou contornos diferentes e excludentes” #°°,

Em outra edicdo deste jornal, foi publicado o Termo de Ajustamento de Conduta
para aquele espaco, chamado Minas Folia (FIGURA 8), assinado por organizadores dos
blocos e pela Prefeitura. As principais normas estipuladas foram: o horério para as
concentracOes seria de 14:00h as 19:00h, tendo os organizadores até as 22:00h para deixar
completamente o local; o volume do som ndo poderia ultrapassar os setenta e cinco decibéis;
segurancas deveriam ser contratados e banheiros quimicos instalados; o local e as adjacéncias
deveriam ser totalmente limpos; uma ambulancia deveria permanecer na rua com
desfibrilador automatico; e, por fim, os blocos deveriam disponibilizar e custear vagas em
hotéis e pousadas para vizinhos que fossem idosos, criangas e enfermos com atestado médico
e que se incomodassem com a festa, além de promover doagdo de dois mil reais para o Lar

S3o Vicente de Paula®®’.

63 BAIRRO Agua Limpa se posiciona contra a zoeira total. O Liberal, Ouro Preto, 09 fev. a 15 fev. 2009, p.16.
“®% Unidade de Pronto-Atendimento (médico).
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7 REGULAMENTAGCAO para o carnaval no Espaco Minas Folia. O Liberal, Ouro Preto, 16 fev. a 16 fev.
2009, p.3.
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FIGURA 8: O espago Minas Folia em uma area residencial, 2009.
FONTE: acervo pessoal.

Duas situa¢fes chamam atencdo nesta regulamentagdo. A primeira € o poder de
acao dos moradores, que forcaram a tomada de medidas que preservassem os seus direitos e
atendessem aos seus interesses, 0 que, de fato, aponta para a necessidade de ampliacdo dos
olhares que consideram as pessoas como reprodutoras do que é veiculado pela industria do
entretenimento ou como coadjuvantes em um processo de aceitacdo passiva.

Outra situacdo refere-se a arrecadacao feita pelos blocos com as concentragfes. O
grande namero de exigéncias, algumas com alto valor, como cobrir despesas com pousadas ou
hotéis para moradores e a doacdo ao Lar citado, apontam para o grande lucro que 0s
organizadores de blocos obtinham, pois arcar com todas essas despesas, somadas as outras,
como estrutura interna e contratacdo de bandas, e ainda continuar realizando a concentragdo
naquele espaco, pode demonstrar 0 quanto os shows eram rentaveis. E vale destacar que essa
rentabilidade também se convertia para a Prefeitura, com a cobranca de alvara para cada
bloco.

Sobre o formato da festa daquele ano, O colunista Nylton Batista (2009) também
publicou criticas que se dirigiam ao poder publico. Segundo ele, o carnaval de outros tempos

112

ndo contava com “’incentivo’ da Prefeitura e nem ‘alienigenas’ baixavam a Ouro Preto para
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produzir a folia, pois esta ja estava no espirito do povo, acumulada durante o ano para
explodir naqueles trés dias, e ndo toda a semana” *®. O destaque feito & palavra ‘incentivo’,
pelo proprio autor, pode demonstrar os interesses por tras da promocdo de shows por este
6rgdo e, até mesmo, a viabilizacao do carnaval republicano, como apontado anteriormente.
Para o autor, “depois de estatizado, municipalizado e dirigido por politicos, o
carnaval virou sindnimo de cidade entupida de gente, sem agua, muito barulho sob influéncias
estranhas & cultura local [..]” “°°. Batista também relatou que a propaganda do carnaval
tradicional foi enganosa, com o reduzido “espaco no Largo da Alegria” *'°.
Outra reportagem, intitulada “Carnaval 2009 de Ouro Preto serd embalado pelo

axé e pelo funk” *™

, também abordou esse fato com uma serie de criticas, denunciando que,
apesar das iniciativas de promover o carnaval tradicional por meio do projeto do Governo do
Estado voltado as cidades histdricas, “o axé, funk, rock ou sertanejo continuariam sendo 0s
grandes destaques durante os cinco dias de festa” *">. Mesmo sendo recomendada pela prépria
Prefeitura a execucdo de sambas e marchinhas nos locais publicos, 0 membro da Escola de
Samba Sinha Olimpia Jodo Pedrosa, relatou que, na préatica, ndo era o que acontecia.

Ainda segundo ele: “t4 se vendendo um carnaval que ndo é de Ouro Preto mais. O
carnaval de hoje é o da republica e do abada”, sendo “em mais de 70% badalacdo, abada e
barulho”. Quem chega de fora, ndo encontra “esse carnaval tradicional que estd sendo
anunciado na midia” *® (FIGURA 9).

Concluiu criticando a Prefeitura e seus interesses que, no seu entendimento,
estariam voltados para a busca de visibilidade do carnaval: “O que ela esta buscando é uma
posicdo de destaque no ranking nacional de melhor carnaval [...], a politica é vender imagem
da cidade que enche” *",

O colunista Paulo Felipe Noronha, em seu texto “Teria o tempo corroido também

12" 4™ chama a atencdo para a indUstria construida em torno da festa, “mera

0 carnava
producdo em massa”. Segundo ele, por mais que se lute para manter viva a memoria, 0 que

impera € “o estilo das festas estudantis, dos forrés de beira de estrada, repetidas na rua em

“8 BATISTA, Nylton. Ponto de vista do Batista. O Liberal, Ouro Preto, 02 mar. a 11 mar. 2009, p.2.

8% | dem.

70 | dem.

" CARNAVAL 2009 de Ouro Preto ‘sera embalado pelo axé e funk’. O Liberal, Ouro Preto, 16 fev. a 22 fev.
2009. p.11.

2 | dem.

3 |dem.

% |dem.

> NORONHA, Paulo Felipe. Teria o tempo corroido também o carnaval? O Liberal, Ouro Preto, 16 fev. a 22
fev. 2009. p.2.



163

versdo inflada com trios elétricos [...]”. Para Noronha (2009) é o consumo que “da o tom, de
‘popular para todos’ o carnaval ndo tem mais nada, ou como dizem os sabios do funk carioca,
‘cada um no seu quadrado’. Ou na érea vip que lhe cabe” *’®. Mas, ao apontar estas criticas,

ressalta, também, o carater ambiguo das transformagdes da festa:

resta pensar que o pequeno sacrificio se revertera em recursos para a cidade, muito
destes moradores atinados para a oportunidade empresarial, quando alugam casas

para as festividades, quando montam suas barraquinhas ou convertem o

estabelecimento em qualquer bar temporario®’”.

Longe de uma visdo ingénua sobre as possibilidades dos moradores serem
beneficiados com a festa, ja que nem todos tém esse interesse e, muito menos, as mesmas
oportunidades “para montar suas barraquinhas” ou converter um estabelecimento em bar,
principalmente porque demanda certa condicdo econdmica, essa fala aponta para a
complexidade do processo. Varias outras reportagens também retrataram a participacdo de
moradores nas mais diversas funcdes criadas por meio da festa, além de opinides favoraveis a
realizacdo da mesma no formato em que se encontra nos Ultimos anos, 0 que aponta para a
insuficiéncia de qualquer interpretacdo unilateral, tomando o mercado como deturpador do
carnaval e destruidor da cultura local.

Neste mesmo ano, foi publicado em uma das reportagens do jornal Estado de
Minas que “a folia nas cidades historicas poderia ficar tdo famosa quanto as mais tradicionais
do pais — Rio de Janeiro, Salvador e Recife”, demonstrando o que se almejava conquistar®’.
Em 2011, foi publicada a opinido de um leitor. Para ele, para que o carnaval mineiro se
igualasse as cidades citadas, so faltava marketing, pois o “nosso carnaval é bastante rico,
diversificado e, sobretudo, animado, e atrai turistas dos mais diversos rincdes deste pais [...]”
19 Ouro Preto e Mariana seriam, para o leitor, “belissimas cidades que emprestam sua

histéria e cultura para abrigar um dos carnavais mais concorridos do estado” .

78 | dem.

7 | dem.

"8 MELO, Bianca. Funk e rock banidos da folia em MG. ESTADO DE MINAS, 03 fev. 2009. Caderno Gerais,
p.20.

*® MACIEL, Sebastido Gongalves. Cartas & redacido. ESTADO DE MINAS, Belo Horizonte, 10 mar. 2011.
Opinido, p.8.

480 1 dem.
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ESTE SER O CARNAVAL
HISTORICO
DA OURO PRETO?
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FIGURA 9: O funk no “tradicional” carnaval de Ouro Preto
FONTE: MEDEIROS, Neto. O LIBERAL, Ouro Preto, 23 fev. a 01 mar. 2009.

Porém, em meio a tentativa de adequacdo a um padrdo externo, as criticas
continuavam cada vez mais veementes, mostrando a insatisfacdo de parte da popula¢do com a
forma como a festa se encontrava, em cada ano pesquisado. Neto Medeiros, um dos colunistas
mais criticos em relacdo a festa ouro-pretana, sintetizou bem as tensdes presentes na cidade

com a realizacéo do carnaval:

Nossas ruas sdo tomadas por turistas “folgados”. Nossos timpanos por sons de
péssima qualidade. O carnaval de Ouro Preto deve ser repensado seriamente. O
estresse do transito, o assassinato do carioca. A cidade historica e suas ladeiras tém
infraestrutura para receber tantos foliGes? A gente passa 0 ano todo aqui e €
obrigado a se sentir como estranhos durante a festa. Turistas vém, e nos deixam a
sujeira a ser lavada na quarta-feira de cinzas. MilhGes se gastam e se arrecadam com
isso tudo. Vemos o destino da grana? Ha prestacdo de contas? Vende-se, como de
praxe, na midia nacional, o carnaval tradicional, mas a propria midia sabe que ndo é
bem assim. Esta tudo errado. [...] Aqui, na cidade das contradi¢Bes, vemos que as
tradicbes sdo mantidas de acordo com a comodidade. Skol Folia: a mistura de
Minas com Bahia. Abadas para todos os bolsos e gostos. Mc’s para la. “Bundinha”
para cd. E a gente fica pensando até quando ainda existird a Bandalheira, o Zé
Pereira... No meio do caos proporcionado por forasteiros, uma esperanca brota no
Largo da Alegria. O Projeto Candonguero [...]. Acho que nds, que somos daqui e
pagamos 0s nossos impostos durante todo 0 ano, merecemos um pouco mais de
respeito. O limite se aproxima. O dinheiro acima de tudo mostrard que néo é o
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melhor caminho. Tomara que nossa cidade ndo precise sucumbir para mostrar que
ndo é assim que a banda deve ser tocada“*®*

Este trecho da coluna traz alguns pontos importantes para pensar a festa no ano de
2009. O primeiro, j& abordado, € o desconforto com os turistas que nem sempre respeitam a
cidade e sua populacdo, assim como a preocupacdo com a infraestrutura. Outro refere-se, mais
uma vez, ao questionamento sobre o destino do dinheiro arrecadado, o que contribuiu, a meu
ver, para o enfraquecimento do discurso do turismo como benfeitor para a cidade, embora
ainda continuasse sendo empregado. Falou-se também dos abadas, comuns nesse momento e
dos estilos que predominavam, o funk e o axe.

O autor também demonstrou 0 medo de se perderem manifestacdes da cultura
local, como a Bandalheira e o Zé Pereira, que, nesse periodo, eram citados pelos jornais
associados a ideia de tradicdo da cidade e da festa para promover um conjunto de eventos
desconectados. Mas, como bem apontou o autor, a prépria midia sabia que ndo era assim, que
uma coisa era o carnaval tradicional vendido e outra era a realidade.

Outro ponto de suma importancia para se compreender as transformagdes da festa
é a frase: “Skol folia: a mistura de Minas com Bahia”. Neste ano, a cervejaria citada foi a
patrocinadora oficial do carnaval de Ouro Preto, assim como, de varios blocos de republicas.
No cartaz promocional da Prefeitura, a frase citada pelo autor aparecia em destaque (FIGURA
10). Fica evidente o apoio da Prefeitura & “mistura redonda de Minas com Bahia”, mesmo
com as inumeras tentativas de valorizar o carnaval dito tradicional.

Dificil também ndo pensar nos interesses comerciais por tras dessa parceria. Ouro
Preto, assim como outras cidades de destaque do carnaval brasileiro, passou a fazer parte do
circuito chamado Skol Folia. Em 2009, a empresa criou uma latinha promocional com o nome
dos blocos que patrocinava e, na entrada da cidade, havia um grande cartaz: “Bem-vindos ao
Skol Folia” *®. No ano seguinte, é possivel perceber na foto de um dos shows do Espaco
Folia (FIGURA 2, p.141), o patrocinio dessa cervejaria, nos balées que podiam ser avistados
de vérios pontos da cidade.

No ano de 2010 também foi langado em Belo Horizonte o projeto ja citado no ano
anterior: “Carnaval das cidades histéricas” ***. Em uma reportagem do jornal O Liberal foi
anunciado que, além dos municipios de Mariana, Sdo Jodo Del Rei e Ouro Preto, também

passariam a integrar o projeto as cidades de Diamantina, Tiradentes e Sabara. O intuito do

8 MEDEIROS, Neto. Geléia Real. O Liberal, Ouro Preto, 02 mar. a 08 mar. 2009. p. 9.

8 InformacOes coletadas durante a realizacdo da pesquisa “Lazer, mercado e corpo: um estudo sobre a
juventude no carnaval de Ouro Preto”, 20009.

8 CARNAVAL das cidades historicas é langado em BH. O Liberal, Ouro Preto, 25 jan. a 31 jan. 2010, p.11.



166

projeto continuava sendo a valorizacdo da “tradicdo regional”, aliada a preservacdo do
“patrimonio cultural do estado” e ao incentivo do turismo. Em entrevista ao jornal, o Prefeito
da cidade de Mariana ressaltou o propdsito do projeto: “[...] a intengdo é frear a importagdo da
cultura de outras regides que, apesar de louvaveis, ndo podem apagar nossas tradicdes” .
Também a Secretaria de Turismo de Minas Gerais, Erica Drummond, falou sobre
0 projeto, ressaltando a importancia do carnaval como “divulgador de um destino turistico”,
garantindo que “de agora em diante, 0 Governo do Estado abracara essa ideia” *®. Ainda,
segundo a reportagem, o projeto seria langado na Praca da Liberdade, com apresentacoes
tipicas do carnaval de cada municipio, e posteriormente, “para a imprensa, operadores e

agentes de turismo” “¢.

FONTE: Acervo pessoal.

Em outra reportagem do mesmo ano, foi noticiado que a Prefeitura se esforgava
para promover o “tradicional carnaval de rua, com marchinhas, confetes e fantasias, numa
tentativa de estruturar o carnaval para atender a todos os gostos” **’. E ainda: “Tentando aliar

infraestrutura a diversidade, a cidade busca neste ano harmonizar a folia tradicional, onde

8% |dem.
85 |dem.
8 |dem.
7 PREPARATIVOS para o carnaval 2010. O Liberal, Ouro Preto, 18 jan. a 24 jan. p.6.
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todos tém seu espaco para a diversdo” “®. Percebe-se, ainda, a ideia de promover uma festa
que fosse capaz de atender a todos 0s gostos, mas com a roupagem de um carnaval

tradicional. Em outra reportagem, isso fica mais evidente:

A diversidade ser4 a marca do carnaval de Ouro Preto em 2010. Acostumada a
receber turistas de varias partes do pais e do exterior, a cidade contara com espacos
especiais para ritmos musicais diversos, que vao das tradicionais marchinhas ao hip

hop?®.

A proposta da diversidade continuava em voga, com caracteristicas que nada
tinham a ver com os antigos carnavais da cidade. Percebia-se mais uma segregacéo de estilos,
sendo as marchinhas e outras manifestagdes dos *“antigos carnavais” apenas uma das
possibilidades do que propriamente o tema da festa e 0 proposito principal. Parecia figurar
mais como uma propaganda de um carnaval desejavel para atrair turistas do que o que
acontecia na realidade.

A propaganda do carnaval de 2010, produzida pela Prefeitura e publicada pelo
jornal O Liberal*® (FIGURA 11), demonstra uma mistura de “eventos” como atragdes da
festa. Observa-se, na parte inferior do cartaz, a logomarca do projeto “Carnaval das cidades
historicas”, mas ndo h& nada no restante dele que condiz com a proposta. As manifestacoes
ditas tradicionais estdo misturadas junto as demais, de modo que, quem ndo as conhece, ndo
conseguiria identificar a diferenca entre elas. Assim, parecem ser divulgadas dentro de um
mesmo pacote da diversao, sob o mesmo signo do “tradicional”.

Em meio aos diversos shows e eventos promovidos, o reconhecimento crescente
da expressdo adquirida pelos blocos estudantis e outras manifestagdes construidas pelos
moradores de republicas, levanta mais uma questdo importante acerca de outro ponto de
tensdo frequente no carnaval ouro-pretano: a grande arrecadacdo das republicas estudantis
com hospedagem e realizagéo de shows. No ano de 2007, parece estourar uma discussao que
ja se fazia presente em anos anteriores, a legitimidade dos servicos e produtos oferecidos
pelos moradores de republicas durante o carnaval. Em uma reportagem do jornal O Liberal,
deste ano, foi publicada uma nota de esclarecimento do entdo Reitor da UFOP, que elucida

bem o problema:

Neste momento em que se questiona a insercdo das republicas no carnaval da
cidade, impondo a elas uma cobranca de taxas e impostos para que 0S Seus

488

Idem.
8 OURO Preto resgata as tradicdes do verdadeiro carnaval. O Liberal, Ouro Preto, 08 fev. a 14 fev. 2010, p.9.
#%0 \/EM af carnaval Ouro Preto 2010. O Liberal, Ouro Preto, 15 fev. a 18 fev. 2010, p.5.
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convidados festejem o carnaval de Ouro Preto, gostariamos de reafirmar que o
Estatuto das Republicas é claro quanto as regras de uso dos prédios destinados a
moradia estudantil. Todos os moradores das republicas federais conhecem e estéo
cientes de que existe uma permissdo no que diz respeito a recepcdo de convidados
(familiares, ex-alunos, amigos etc.), mas também sabem que é vedado o uso do
imovel para atividades econdmicas**

PRE-CARNAVAL - 28, 29, 30 E 31 DE
JANEIRO

- ELEIGAD DO REI MOMO € DA RAINHA DO CARNAVAL
- BATERIA DAS ESCOLAS DE SAMBA
- SHOWS

- BANDA DO VITORINO

- DESFILE DAS ESCOLAS DE SAMBA PN

- CELSO ALVES E BANDA

- VIOLA DE FOLIA

- PROJETO CANDONGUERO

- SHOWS DE FUNK , HIP-HOP, POP, AXE COM BANDAS
LOCAIS

- BLOCOS DE RUA

£ MUITO MAIS...
TEE—————
[ e———

FIGURA 11: Propaganda do carnaval, 2010.
Fonte: O Liberal, Ouro Preto, 15 fev. a 18 fev. 2010, p.5
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Neste ano, foi anunciado que a Prefeitura de Ouro Preto ia cobrar das republicas o
ISSQN (Imposto de Servico de Qualquer Natureza), atendendo a “uma antiga reivindicagéo
dos donos de pousadas e hotéis da cidade, que saem prejudicados, pois ndo conseguem

oferecer o mesmo preco praticado pelas reptblicas” **2.

' MARTINS, Jodo Luiz. Nota da reitoria sobre a participagdo das republicas estudantis no carnaval de Ouro
Preto. O Liberal, Ouro Preto, 12 fev. a 18 fev. 2007, p.2.

%2 REPUBLICAS que prestarem o servico de hospedagem seréo tributadas. O Liberal, Ouro Preto, 12 fev. a 18
fev. 2007, p.3.
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Em 2010, chegou a ser anunciado que a venda dos pacotes pelas republicas
federais estaria proibida. Mas, no ano seguinte, elas continuaram, mesmo com as restricdes e
polémicas, 0 que leva ao questionamento: Se realmente a atividade comercial nas casas era
um problema, por que ndo se proibia de uma vez por todas? Durante os quatro ultimos anos
foram vérias as tentativas de normatizar a hospedagem e a venda de pacotes pelos moradores
de republicas, com reunides entre representantes da UFOP, os proprios moradores das casas,
Prefeitura e Ministério Publico. Contudo, ao que indicam as fontes, o carnaval republicano
continuou praticamente com as mesmas caracteristicas em todos esses anos.

Em um primeiro momento da-se a impressao de que a polémica envolvendo as
republicas se relacionava apenas as insatisfacbes de donos de pousadas e hotéis, mas com a
leitura atenta das reportagens que tratam do impasse € possivel perceber que o problema vai
muito além disso. Nos anos finais da pesquisa, fica mais perceptivel a complexidade dessa
questdo. N&o era tdo simples propor a proibicdo das festas e vendas de pacotes, como sugeriu
0 Reitor da UFOP, pois ndo se podia desconsiderar a importancia do carnaval republicano
como forte propaganda da cidade.

Como ja abordado, nesse momento, falar do carnaval de Ouro Preto nos jornais
era quase a mesma coisa que falar das republicas, suas festas, shows e blocos. Estes, também
contavam com grandes investimentos privados, também importantes para 0 municipio e para a
divulgacdo da festa. Assim, ndo parecia ser interessante acabar com o carnaval das republicas
por dois motivos: o primeiro porque este era o que atraia maior numero de folibes a cidade; o
segundo porque a Prefeitura também arrumou uma forma de lucrar com esse carnaval, com a
arrecadacao de impostos e com a entrada de capital na cidade.

Alguns exemplos podem fornecer indicios sobre os interesses na manutencéo das
festas republicanas. Em uma reportagem do ano de 2010 do jornal O Liberal, 0 Secretario de
Turismo e Cultura fez um balango sobre a festa e evidenciou, de forma sutil, certa insatisfagéo
com a decisdo da UFOP em proibir a hospedagem nas republicas. Segundo o secretario, “a
UFOP, soberanamente [...] resolveu acatar a recomendacao de proibicdo de hospedagem que,
é de se ressaltar, apenas para o carnaval 2010 e ‘ndo para todo o sempre’” **®, A partir dessa

decisdo, 0 secretério ressaltou que:

[...] as vivéncias nas republicas, ndo s6 nas federais como nas particulares, fazem
parte do Patriménio Imaterial de Ouro Preto, gerando empregos e renda para a nossa
cidade. Uma vez que temos um carnaval eclético e para todos os gostos, é oportuno

493 GLEISER Boroni, secretario de Cultura e Turismo de Ouro Preto, avalia o carnaval 2010. O Liberal, Ouro
Preto, 15 fev. a 28 fev. 2010, p.7.
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destacar que o carnaval republicano e os blocos estudantis sdo elementos
importantes e atrativos [...] “**.

Diante dos impasses, 0 Secretario sugeriu ainda, que se buscassem entendimentos
no sentido de “tentar conciliar a folia, que atrai milhares de visitantes a Ouro Preto, ndo sé no
carnaval, mas em outras festas republicanas, buscando sempre o respeito aos limites e o
sossego alheio” .

No jornal Estado de Minas foi anunciado em 2011 que a hospedagem nas
republicas estaria garantida, ja que os estudantes concordaram em pagar a taxa de obtencéo do
alvara especial, “que autoriza a comercializacdo de produtos e a recepcdo de turistas nas
moradias” “®®. Nenhuma outra reportagem desse ano se referiu & questéo das republicas, o que
pode oferecer a compreensdo de que a situacdo se acertou conforme vinha caminhando nos
ultimos anos, com o pagamento e a prestacdo de contas por parte dos moradores.

Estas e demais constatacGes apresentadas nesse subitem apontam para a dindmica
da festa, para os varios motivos e interesses que permearam e permeiam a constru¢do do
carnaval nos Ultimos anos. Em meio as criticas da populacdo e de empresarios locais, a
transformacéo da festa para o formato atual foi garantida e mantida pela prépria Prefeitura,
gue, por varios anos, tentou “resgatar” 0s antigos carnavais e banir 0s estilos musicais
considerados deturpadores da cultura local no centro histérico. Porém, ela mesma promovia
nos seus shows particulares no Espaco Folia, em parceria com alguns dos principais blocos
republicanos da cidade, os mesmos estilos que condenava. Estes foram, também, considerados
parte da cultura da cidade e de sua tradigcdo, pelos mesmos 6rgaos publicos e pelos jornais
gue, em outros momentos, criticaram a cultura do abadd e a perda de expressdo das
manifestacdes locais.

Os abadas e os shows de axé e funk continuaram intocados no seu espaco
particular, enquanto outra parte da populacéo e de visitantes exercia seu direito de escolha no
“self service tradicional”, oferecido pela Prefeitura no centro histérico, mas que parecia
possuir a mesma légica de oferta de produtos e servigos do carnaval particular do Espaco
Folia e das republicas. O “resgate” de uma tradicdo que pretendia atender a todos 0s gostos,
incluindo o dos diversos turistas, levanta uma questéo inevitavel: que tradi¢éo seria essa? Pois
se 0 objetivo era valorizar as manifestacdes locais que algum dia existiram na cidade ou as

gue ainda persistiam, como algumas bandas, blocos e o Zé Pereira, como promové-las com a

% |dem.

% | dem.

% AYER, Flavia. Minas pde o bloco na rua. Estado de Minas, Belo Horizonte, 25 fev. 2011. Caderno Gerais,
p.26.
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promessa do eclético, se justamente o que as distingue e confere um valor especifico é a
singularidade? No mesmo sentido, a propria tradicdo que deveria ser “tdo preservada” era
utilizada para promover a festa e atrair maior nimero de turistas, fato que ja havia sido
condenado como prejudicial ao patriménio da cidade e a seguranga das pessoas.

Estas sdo questdes, no minimo, discutiveis e, talvez, ndo seriam tdo contraditorias
se fosse percebida uma medida eficaz de controle da populacdo na festa e de restricdo de
atracdes que fugissem do propdsito da valorizacdo da tradicdo construida na cidade, tdo
enaltecida nos diversos projetos e temas dos ultimos carnavais. Ao contrario, foram
promovidos varios shows e eventos simultaneos, com a manutencdo do Espaco Folia e da
atividade comercial dos moradores das republicas, juntamente com o proposito declarado de
fazer da festa um atrativo turistico.

Assim, acredito que a ideia de tradicdo serviu, principalmente nos dltimos anos
em que as transformagdes foram mais significativas, para duas funcgdes principais. A primeira
seria a de convencer as pessoas da cidade de que a Prefeitura valorizava as manifestacdes
locais e, com isso, tentar contornar os inUmeros embates que ja haviam sendo travados com 0s
moradores, que se sentiam de fora da festa. Nesse caso, além dos carnavais que tinham a
tradicdo como tema, com o Zé Pereira e outras manifestacdes locais como propagandas,
algumas medidas foram tomadas, como a abertura do Espaco Folia e a regulamentacdo da
hospedagem e das festas nas republicas, embora estas, juntamente com os grandes shows em
espacos fechados, tenham continuado sendo o centro da festa e com o proprio
apoio/consentimento da Prefeitura.

A meu ver, essa tentativa de convencimento incluia, também, um forte apelo a
identidade do ouro-pretano em relacdo as suas raizes, que tinha, além da finalidade de abafar
as crises existentes, como bem demonstrou o jornal O Liberal, repassar a responsabilidade da
preservacdo da tradicdo e do sucesso da festa as pessoas da cidade, enquanto o carnaval
lucrativo acontecia em outros espacgos, com a participacdo dos poderes publico e privado.

O que, para mim, demonstra bem esse conjunto de contradicdes € o tema do
carnaval 2011: “Vem pra rua brincar de novo” (FIGURA 12), como explicitou o jornal Estado
de Minas: “No ano em que s&o comemorados os 300 anos da cria¢do de Vila Rica, a folia em
Ouro Preto faz jus a memoria e a tradicdo dos antigos carnavais. A festa [...], sera embalada

por velhas marchinhas e por sambas-enredos consagrados” *°’.

“T TUPINAMBAS, Gléria. Bandalheira nas ladeiras. Estado de Minas, Belo Horizonte, 06 mar. 2011. Especial,
p.6.
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FIGURA 12: Cartaz promocional do carnaval, 2011.
Fonte: O Liberal, Ouro Preto, n. 935, 7 de fev. a 13 de fev. de 2011.

Este cartaz me possibilitou duas interpretacGes. A primeira seria a de um simples
convite da Prefeitura para que as pessoas voltassem &s ruas para brincar o carnaval,
anunciando a sua chegada em mais um ano. Ja a outra, teria o interesse pautado em um
reconhecimento implicito, da propria Prefeitura, de que, nos Gltimos anos, havia retirado boa
parte do carnaval da rua e, de certo modo, do alcance de parte significativa da populacdo. Em
meio as cobrangas, as criticas ao modelo atual da festa, aos abadas, shows privados, pacotes
de republicas e a presenca exacerbada de turistas, o “vem pra rua brincar de novo” parecia
amenizar os conflitos ao convidar o povo para o seu préprio carnaval e devolver a ele, pelo
menos supostamente, o seu poder de participacdo. Os bonecos do Zé Pereira, o0 integrante da

Bandalheira, a banda de musica e as criangas, simbolos do carnaval nas ruas, contribuem para
reforgar esse convite.
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Outra questdo que chama a atencdo no tema escolhido pela Prefeitura é associacao
dos dizeres com a imagem do Zé Pereira dos Lacaios na decoracdo do carnaval da cidade. Em
meio a um grande palanque e aos mesmos estilos de shows do Espaco Folia, embora mais
simples (estes eram gratuitos), grandes bonecos foram colocados na Praga Tiradentes (ver
figura 5, p.146), desconectados do que acontecia naquele espaco na maior parte do tempo.
Assim, a tradicdo parecia legitimar as proprias transformacdes, ja& que o “real” carnaval,
indiscutivelmente lucrativo, era, na verdade, outro, mas na mesma moldura barroca, bem
expressa na figura 2 desse trabalho (p.141).

No ano inicio dos anos 1980, algumas inovagOes pareciam se misturar as tradicGes
da cidade, num movimento normal de recepc¢éo a novas formas de participar da festa, trazidas
de outros lugares e costumes. Nos anos 1990, a participacao de iniciativas privadas aumentou
consideravelmente, a festa demandou mais organizacéo e estrutura e a tradicdo cumpriu papel
fundamental para justificar a promogdo e desenvolvimento da festa, via turismo. Mas, as
diversas fontes consultadas demonstraram um carnaval ainda vivenciado, prioritariamente,
nas ruas da cidade, seja pelo som da janela elétrica ou pela possibilidade de acompanhar os
diversos blocos, republicanos ou os criados por moradores da cidade, nas ruas e ladeiras.

A pesquisa que realizei vai ao encontro do que observou Rosa (1998) nos
carnavais de 1997 e 1998. Segundo a autora, o carnaval ouro-pretano nao era estruturado de
acordo com padrbes de organizacdo e administracdo da industria do entretenimento. Havia
uma diferenciacdo em relacéo as cidades do Rio de Janeiro e Salvador, j& que em Ouro Preto
ndo havia uma “divisdo espacial claramente delimitada por cordas, arquibancadas ou outros
instrumentos e a necessidade de um poder aquisitivo maior para participar dos espacos
classificados como melhores.” (p.66). Mesmo reconhecendo que valores mercadoldgicos ja se
faziam presentes, na “certeza atual de que carnaval é negdcio”, observou que ndo havia uma
neutralizacdo de poderes, pois o0 popular era “elemento constitutivo” (p.74).

Também ndo acredito nesta neutralizacdo no formato atual da festa, haja vista 0s
inimeros posicionamentos criticos publicados nos jornais. Mas, os relatos da autora, aliados a
pesquisa documental que realizei, demonstraram a existéncia de um processo intenso de
mercadorizacdo e espetacularizacdo da festa, sobretudo, em meados da primeira década dos
anos 2000. A participacdo nas ruas e a gratuidade das diversas manifestagdes foram
sobrepostas por grandes shows fechados e pelos incrementados pacotes das republicas.

Um dos grandes sentidos da festa, observado também por Rosa (1998), o
encontro entre moradores e visitantes nas ruas da cidade, nas concentracOes e desfiles dos

blocos, enfraqueceu-se, com os turistas transformados em clientes e com as camisas dos
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blocos, antes acessorios opcionais, transformadas em abadés, vendidos on line nos seus sites,
no circuito “Skol Folia”.

O carnaval ouro-pretano alcangou a expressao que ja vislumbrava em meados da
década de 1980. Passou a ser um dos destinos mais veiculados do estado, sendo, 0 mais,
dividindo o destaque com a cidade de Diamantina. Em uma avaliacdo feita pelo Secretério de
Cultura e Turismo, do carnaval de 2010, encontra-se 0 seguinte relato: “Nesta data, Ouro
Preto se torna um dos destinos mais visitados de Minas Gerais e do pais, e por isso a
Prefeitura [...] se empenhou a0 maximo na preparagdo da Festa de Momo™ *%.

Nos anos finais da pesquisa, a tradicdo parecia tentar se encaixar em uma festa
bastante distante do que os bonecdes do Zé Pereira tentavam sugerir. Nesse sentido, chama a
atencdo, mais uma vez, a ideia de tradicdo vendida como algo que ja ndo existe mais,
apostando no saudosismo e no apego das pessoas ao passado e ao “legitimo”, mesmo que as
manifestacdes que emprestam essa representacdo ja tenham se modificado ao longo do tempo.

N&o acredito em uma forma original, em uma cultura auténtica que deve se
manter intocavel ao longo do tempo, “museificada”, alheia as mudancas da sociedade e das
proprias pessoas que nela constroem suas experiéncias. No meu entendimento, além de esta
possibilidade ser impossivel, acredito ser este um olhar bastante ingénuo. Concordo com

Magnani (2003, p.26) quando pondera que:

mais relevante do que lamentar a perda de uma suposta autenticidade [...] é tentar
analisar as crencas, costumes, festas, valores e formas de entretenimento na forma
como se apresentam hoje, pois a cultura, mais do que a soma de produtos, é o
processo de sua constante recriagdo, num espaco socialmente determinado.

Neste sentido, o primeiro ponto importante a ser considerado é que as mudangas
gue vem ocorrendo no carnaval estudado formam parte do seu préprio processo de
construcdo, pois o passado histérico da cidade de Ouro Preto ndo apenas comunica-se com 0
“moderno” de outras localidades, mas também com a transformacdo da propria cidade que
ndo esta alheia as influéncias de um mundo interconectado.

Assim, é importante ressaltar que, embora o carnaval se relacione com a historia
da cidade, com o que se convencionou ser a sua celebragdo por ali e com o que ele representa
para 0s seus moradores em relacdo aos seus habitos e costumes, ndo estd alheio as
transformacdes empreendidas por um mercado que nao aparece apenas em uma determinada

época do ano, de forma isolada. Ao contrario, chega as suas casas através dos meios de

4% GLEISER Boroni, secretario de Cultura e Turismo de Ouro Preto, avalia o carnaval 2010. O Liberal, Ouro
Preto, 15 fev. a 28 fev. 2010, p.7.



175

comunicacdo, pelos inimeros turistas que visitam Ouro Preto todos os dias, pelos estudantes
de diversas origens que chegam para morar na cidade e pelos proprios moradores nos seus
trénsitos constantes com a capital do estado e outras regides que compartilham de alguns
costumes diferentes.

As fronteiras, que em outros tempos delimitavam uma identidade mais ou menos
estavel para as pessoas que ali nasciam e passavam suas vidas com costumes aparentemente
voltados para uma conformidade com as tradicdes locais, com a intensificacdo da
globalizac&o de mercados e culturas no periodo estudado, tornam-se fluidas e instaveis, ndo
mais suficientes para delimitar, com precisdo, o que é ser um cidaddo ouro-pretano ou um
cidadao de qualquer outra localidade. Esse processo ndo ocorre apenas em cidades historicas
como Ouro Preto. Como observa Hall (2005), com as grandes mudancas econémicas, sociais
e culturais da contemporaneidade, a identidade passa a ser uma “celebracdo movel”, formada
e transformada continuamente em relagdo aos simbolos culturais a que somos representados a
todo 0 momento, nas relagdes com diversas culturas que se encontram e se desencontram.

Em relacdo a essas transformaces, Canclini (2003, p.45) observa as identidades,
na atualidade, como “transterritoriais e multilinguisticas. [...] Estruturam-se menos pela l6gica
dos Estados que pela dos mercados [...]”. No processo que chama de hibridacdo, em um
mundo fluidamente interconectado, “as sedimentagdes identitarias organizadas, em conjuntos
histéricos mais ou menos estaveis (etnias, nacdes, classes) se reestruturam em meio a
conjuntos interétnicos, transclassistas e transnacionais” (2008, p. XXIII). Entende, assim, a
cultura como “uma colagem de tragos que qualquer cidaddo de qualquer pais, religido e
ideologia pode ler e utilizar” (2003, p.32).

Estas questdes também apontam para a complexidade das relacdes entre mercado
e tradicdo. Apontam para a dindmica do processo, para um jogo de forcas e interesses. Neste
sentido, as fontes mostraram uma tensdo constante entre a populacéo da cidade, moradores de
republicas, donos de pousadas e hotéis, comerciantes locais, patrocinadores externos e poder
publico. As transformacGes da festa caminham, assim, sob muitos impasses e polémicas entre
0 que representa o carnaval construido historicamente através dos séculos e 0 que precisa se
adequar para atender a um mercado global.

Dessa forma, a realizacdo da pesquisa também apontou para a necessidade de
considerar que o processo de recep¢do dos sujeitos as experiéncias globais proporcionadas
pela indastria do entretenimento ndo é neutro e nem linear, ao contrério, produz uma tensao
constante. Mesmo que 0s modismos criados e recriados pelo mercado tenham a finalidade de

unificar formas de diversdo (ainda que apostando na diferenciacdo), criando formas de
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identificacdo relacionadas com o que os produtos adquiridos representam socialmente, as
formas de interpretacdo e apropriacdo dos mesmos sdo multiplas, muitas vezes indo na
direcdo contraria do que é proposto pelo mercado, incluindo as mais diversas formas de
resisténcia. Este fato pdde ser verificado em diversas reportagens pesquisadas. Como observa
Canclini (2003, p.59) é importante ver 0s processos de consumo como “algo mais complexo
do que uma relacdo entre meios manipuladores e doceis audiéncias”.

Pensando na complexidade desses elementos, problematizar os interesses do
mercado envolve, também, considerar que a sua relacdo com a tradi¢do ndo se constroi em um
Unico sentido. Ao mesmo tempo em que culturas consideradas tradicionais s&o
mercadorizadas, também, nesta relacdo, elas sdo divulgadas e reconhecidas. Como relata
Canclini (2008) grande parte do crescimento e da difusdo destas culturas se deve a promocao
das industrias culturais fonogréficas, aos festivais de danca, as feiras e a divulgacdo pelos
meios massivos. O autor também questiona onde esta o poder nesta relacdo mercado-tradicéo

e cita um exemplo que ilustra bem a situacéo da festa.

Onde reside o poder: nos meios massivos, nos organizadores das festas, nos
vendedores de bebidas, artesanato ou souvernirs, nos turistas e espectadores dos
meios de comunicacdo que se deixassem de se interessar desmoronariam todo o
processo? Claro que as relagfes ndo costumam ser igualitarias, mas € evidente que o
poder e a construgdo do acontecimento séo resultado de um tecido complexo e
descentralizado de tradi¢des reformuladas e intercdmbios modernos, de maltiplos
agentes que se combinam. (CANCLINI, 2008, p.262)

Nas edi¢bes do carnaval ouro-pretano de 1997 e 1998, Rosa (1998) j& havia
constatado um comércio criado especificamente para a ocasido, como uma forma de
complementacdo da renda pela populacdo: “Diversos bares foram montados, do mexidéo, do
macarrdo, da pizza, da caipi-frutas e da agua de coco, do sanduiche self-service, da garapinga,
e, mais comuns, de cerveja, refrigerante e churrasquinho” (p.100), aproveitando a propria
estrutura das casas comerciais. Em muitas das fontes que consultei, também foi bastante
perceptivel a criacdo de mercados formais e informais pelos moradores da cidade, a exemplo
do que foi citado anteriormente, mas, também, com barracas proprias, espalhadas em diversos
pontos da cidade, com autorizacdo concedida pela Prefeitura. Informalmente, o comércio de
vendedores ambulantes também foi constatado, assim como a atividade dos catadores de
latinhas, também observada por Rosa (1998).

Mesmo que as relagdes ndo sejam igualitérias, é preciso pensar nos interesses que
fazem parte da populacao apoiar a festa e fazer dela, uma fonte de complementacédo da renda e



177

de lucros. Este fato desconstroi a passividade e o conformismo atribuido, muitas vezes, a
populacéo local, chamando a atencdo para a necessidade de se compreender o interior das
relacdes. Rosa (1998, p.76) também contribui com outro exemplo. Segundo a autora, 0S
blocos, nos anos de sua pesquisa, eram destaque nas reportagens e entrevistas, observando
que: “Ao mesmo tempo, eles, conscientes desse valor, a utilizam em beneficio prdprio, com
objetivo de ter, por exemplo, maior nimero de participantes no proximo ano, de ganhar forca
em relacdo aos outros blocos, de divulgar sua filosofia e de afirmar como tradicdo”. Neste
caso, Rosa (1998) também se referia a um dos blocos considerados mais tradicionais na
cidade: a Bandalheira.

Como aponta Canclini (2008, p.277), “a interacdo € mais sinuosa e sutil”. O autor
utiliza como exemplo 0os movimentos populares, que também tem interesses em relacionar-se
com o mercado, e o0s setores hegemonicos em manter o tradicional, “como referente histérico
e recurso simboélico contemporaneo”. Canclini (idem) pondera que, “ante essa necessidade
reciproca, ambos se vinculam mediante um jogo de usos do outro nas duas direcdes”.

Pensando em um contexto mais amplo, Ranger (1997, p.228), em seu estudo sobre
a Africa Colonial, aponta como uma grande estratégia dos ingleses a criacdo de tradigbes para
“gerar a autoridade e a confianca que lhes permitiram tornarem-se agentes de
transformacgfes”. O autor constata que os administradores ingleses puseram-se a inventar
“tradicGes africanas para os africanos”, que, segundo ele, chegaram até a “superar 0s brancos
em sua lealdade a coroa” (p. 220; p. 246). Mas, como o préprio autor observa, os africanos
procuravam, na leitura dessas tradicdes, transforma-las de acordo com seus interesses, muitos,
pautados nas novas possibilidades de desenvolvimento trazidas pelos brancos. Como exemplo
dessa relacdo, Ranger (1997, p.260) faz a seguinte constatacdo: “os europeus acreditavam que
os africanos pertenciam a tribos, os africanos criaram tribos as quais pudessem pertencer”.
Certamente, essa criacdo era pautava por uma intencionalidade, fruto das experiéncias, agoes
e interesses dos proprios africanos.

Compreendo, assim, a importancia de se perceber essa interacdo, nem apostando
em um fatalismo e em uma neutralidade da ag&o dos sujeitos na relagdo com o mercado e nem
depositando nos mesmos toda a responsabilidade dessa relacdo, como se todos fossem
capazes de decifrar e problematizar da mesma forma as inimeras estratégias mercadolégicas,
considerando, ingenuamente, que passaram pelo mesmo processo de formacao.

Refletir sobre as possibilidades de cada um em ter condigdes de problematizar
criticamente a sua relagdo com o mercado remete pensar em que condi¢fes 0s produtos se

apresentam na sociedade, considerando suas diversas formas de estruturacdo de sentidos e
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significados e os movimentos alternativos de contestacdo (MELO, 2006). Melo (idem)
ressalta que o desafio central parece ser criar condi¢cdes para que todos tenham acesso aos
meios de producdo cultural, “criar mecanismos para garantir constantes fluxos e contrafluxos
culturais, encarando todos como potenciais produtores culturais, ndo somente consumidores”
(p-32).

Nessa mesma direcdo, ao discutir sobre a arte e se referir a ela como aquilo que as
pessoas sentem como arte, 0 autor traz um apontamento importante para se pensar as relacées
com o mercado. Para Melo (2006, p.35), € preciso questionar que condi¢Bes os individuos
possuem para que possam desenvolver ou ndo seu potencial de sentir, que segundo o autor
tem “uma relacdo clara entre as condi¢fes objetivas (0 econdmico, as possibilidades de
acesso, a oportunidade de experiéncias, os estimulos no decorrer da vida, por exemplo) e as
vivéncias subjetivas”. Essas condi¢Bes levantadas pelo autor talvez tenham também grande
parcela na responsabilidade de tornar as pessoas mais ou menos preparadas para se relacionar

criticamente®®®

com a avalanche de coisas criadas, divulgadas e vendidas pelo mercado.

Hall (2006) também problematiza essas relacdes ao discutir sobre a polémica
“cultura popular”. Para o autor, as industrias culturais tém, de fato, o poder de invadir e
retrabalhar as contradigdes internas dos sentimentos e percepg¢des, encontrando ou abrindo um
espaco de reconhecimento naqueles que a elas respondem. A dominacdo cultural, assim, tem
efeitos concretos, mesmo que ndo sejam “todo-poderosos ou todo-abrangentes” (p.239).

O autor refuta a ideia de que as formas e relacGes nas quais depende a participacéo
nesse tipo de cultura, comercialmente fornecida, sdo manipulaveis e aviltantes, assim como a
ideia de que a industria cultural age sobre as pessoas como se fossem telas em branco. Mas,
ao mesmo tempo, ressalta que, desconsiderar que essas formas comerciais impostas nédo
influenciam em nada equivale a dizer que a “cultura do povo” pode existir como um enclave
isolado, fora do circuito de distribuicdo do poder cultural e das relagbes de forca cultural. O

autor acredita, assim, que ha uma luta continua que:

ocorre nas linhas complexas de resisténcia e da aceitacdo, da recusa e da capitulagcdo
que transformam o campo da cultura em uma espécie de campo de batalha
permanente, onde ndo se obtém vitdrias definitivas, mas onde h& sempre posicdes
estratégicas a serem conquistadas ou perdidas (HALL, 2006, p. 239).

499 Segundo Melo (2006, p.41) “... tudo pode ser acessado desde que os individuos sejam educados para exercer
conscientemente seu direito de escolha.” E ainda “se a inddstria cultural tem sucesso é também porque,
articuladamente, consegue despertar prazer a0 mesmo tempo em que induz a uma representacdo de prazer
interessante para seus intuitos” (2006, p.62). Nesse caso é preciso problematizar constantemente essa relagao.
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Um exemplo que julgo importante para elucidar parte da tensdo que observei em
Ouro Preto entre moradores e visitantes, € o resultado de uma tese defendida em 2009, pela
autora Antonia Reis Duarte. Um de seus objetivos era fazer um diagndéstico do turismo no
municipio. Interessante destacar que, mesmo nos finais da primeira década dos anos 2000, ao
contrério do que tentou demonstrar o imaginario construido em torno do turismo,
principalmente pela Prefeitura, o setor ainda é uma atividade economicamente secundaria, ndo
se comparando aos resultados econémicos da industria (DUARTE, 2009, p.325). O tripe,
formado por mineracdo, universidade e turismo, observado por Branddo (1988) e Rosa
(1998), permanece, mas com a mineragdo ainda se constituindo como a principal atividade.

A autora aplicou um questionario a seiscentas pessoas, entre moradores e
visitantes, de variadas idades e condi¢cdes sociais. Alguns dados chamaram a atencdo: 44%
opinaram que o turismo contribui para aumentar a renda da populacéo, 32,5% julgaram que
contribui pouco, 9,8% disseram que contribui muito pouco e 13,7 ndo responderam. Por esses
dados, mesmo que a maioria tenha sido a favor, percebe-se que, a atividade turistica como
justificativa econémica, esta longe de ser unanime na cidade. Outros dados séo, ainda, mais
representativos.

Separando a pesquisa entre moradores e visitantes, a autora concluiu que para 0s
visitantes o turismo degrada em menor propor¢do o meio ambiente do que os residentes. Da
mesma forma, os visitantes consideram o aporte econémico do turismo mais importante do
gue os proprios moradores e sdo eles, 0s turistas, 0s que mais creem nos efeitos positivos do
turismo na cultura local. Enquanto em boa parte da temporalidade da pesquisa que realizei, 0
poder publico, as iniciativas privadas e, até mesmo, 0s jornais, tentaram disseminar a
promocédo do turismo por meio do carnaval como um consenso na cidade, as diversas criticas
publicadas e o resultado da pesquisa de Duarte (2009) mostram os dissensos e as contradi¢oes
do processo e, de certo modo, 0 poder de contestacdo das pessoas e negacgdao do que, muitas
vezes, é veiculado, como beneficiador para elas.

Em se tratando de tradi¢Ges inventadas com alguma finalidade, Hobsbawm (1997,
p.316) também questiona até que ponto sdo manipuldveis. Embora aceite a existéncia de

intencBes em usa-las e inventa-las para manipulacdo, o autor faz uma reflexdao importante:

Os gostos e as modas, especialmente na area do divertimento popular, podem ser
‘criados’, apenas dentro de limites bastante estreitos, tém de ser descobertos antes de
serem explorados e modelados. Cumpre ao historiador descobri-los num sentido
retrospectivo — também tentando entender por que, em termos de sociedades em
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transformacdo, dentro de situacdes historicas em transformacédo, sentiram-se tais
necessidades.

Concordo também com Magnani (2003, p.33), quando aponta que “interpretar a
transformacéo apenas como resultado da influéncia descaracterizadora do sistema capitalista
sobre um costume constitui, indubitavelmente, uma simplificacdo do fenémeno”, assim como
também seria a posicdo contraria, que “vé na sobrevivéncia [...] um simbolo de resisténcia ou
recusa do sistema”.

Assim, vejo como importante a preservacdo das manifestacbes produzidas na
cidade, por seus moradores, fruto de seus costumes e histérias. O dialogo com outras culturas,
outras criacdes e possibilidades ndo é somente inevitavel, mas, a meu ver, desejavel. O que
importa é manter o olhar atento aos interesses, verificar se as injun¢fes de mercado, se 0s
interesses midiaticos e publicitarios estdo sobrepondo as criagdes locais e, principalmente, o
direito das pessoas da cidade em participar de sua propria festa. No caso de Ouro Preto,
observei que ndo apenas sobrepfe, mas se utiliza as mesmas manifestacdes, que ora séo
esquecidas, como atrativos de uma festa que se pretende legitima. Uma moda retrd, “imbuida
no prestigio da antiguidade e das origens” (LE GOFF, p.177, 2003). Nesse caso, acredito ser
imprescindivel questionar o papel que a tradicdo exerce, para desnaturalizar a pureza e
ingenuidades com que as estratégias mercadologicas, muitas vezes, associam-se a esta ideia,
para, na verdade, inventar novas tradi¢cbes com o aval que esta nogéo oferece.

De fato, é preciso refletir, levando-se em consideracdo o contexto em que se
insere 0 carnaval ouro-pretano, o grande negécio que gira em torno do lazer e do
entretenimento na atualidade. Como observa Duarte (2009, p.5), a indastria do lazer constitui
um setor econémico de forte dinamismo, uma “importante fonte de riqueza”. Marin (2009),
ao problematizar a industria do entretenimento, associa a diversao ao uso de aparatos de todos
0s géneros ofertados pelo mercado. Segundo a autora, 0 entretenimento assumiu uma
“importancia crucial pela capacidade de incluir a todos, de diferentes idades e géneros,
diferentes estratos sociais, lugares e regides do mundo [...]” (p.228). Essa constatacdo ajuda a
pensar a oferta de varias atracGes no carnaval ouro-pretano, com o intuito de atrair a todos o0s
gostos, pautado pela promessa de valorizacao do eclético.

Canclini (2008, p.357) ajuda a compreender essa importancia adquirida pelo lazer
e 0 entretenimento na sociedade atual, ao fazer a seguinte constatagdo: “Os simbolos do

prestigio que sdo menos encontrados na cultura classica (livros, quadros, concertos) sao
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transferidos aos saberes tecnoldgicos [...], aos lugares de lazer que consagram a alianca das
tecnologias avangadas com o entretenimento”.

Pensando nesse contexto, encerro essas reflexdes com a sugestdo de Magnani
(2003): o lazer serve para pensar a sociedade. Pode se constituir em um olhar privilegiado
para se refletir sobre os modos de organizagdo social e as transformag6es de uma cultura.
Nesse sentido, atribuo as manifestacbes festivas a mesma importancia, acentuada,
principalmente, por uma necessidade bastante urgente no meu entendimento, de
desnaturalizacdo da ingenuidade e da pureza ainda muito associadas a esses momentos. Esta
visdo, pautada por um imaginario de que os campos da diversdo e do entretenimento nédo
merecem a seriedade de estudos e questionamentos, perpetua e legitima, sutilmente, os mais
diversos interesses, como o0s mercadologicos. Estes, muitas vezes, sem nenhum
comprometimento com o lugar tornado destino turistico, a festa tornada produto e as pessoas
tornadas clientes. E no caso de Ouro Preto, mais legitimados ainda, pela ideia de que tradi¢éo

nao se discute.
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5 CONSIDERACOES FINAIS

A pesquisa teve como objetivo compreender as principais transformacdes no
carnaval da cidade de Ouro Preto no periodo compreendido entre os anos de 1980 a 2011,
relacionadas a presenca do mercado na festa e sua relacdo com a veiculacdo da ideia de
tradigdo. Para isso, foram utilizados como fontes, os jornais Estado de Minas, o jornal O
Liberal e as Agendas Culturais produzidas no municipio, além de outras reportagens
encontradas em Ouro Preto.

No primeiro capitulo, que abrangeu os anos iniciais da década de 1980 (1980-
1983), foi percebida uma festa mais relacionada as cria¢fes da populacao local, com grande
presenca de duas principais manifestacdes: as escolas de samba e o bloco Zé Pereira dos
Lacaios. O jornal Estado de Minas, por meio da coluna Carnaval Etc. e tal e de outras
reportagens presentes em outros espacos destinados a divulgacao dos festejos, publicava, com
frequéncia, noticias sobre blocos, escolas, bailes em clubes, bailes populares, entre outros,
contando também com a presenca de informacdes, sugestdes e reclamacgdes enviadas pelos
leitores/participantes da festa. Mesmo reconhecendo os interesses deste canto de pagina, em
que propagandas de empresas privadas e dos poderes publicos eram também veiculadas,
assim como a propria visdo idealizada e romantica do carnaval, foi preciso reconhecer a
oportunidade de participacdo das pessoas na composicdo da coluna, o que de certa forma,
demonstrou certo protagonismo das mesmas no carnaval da cidade.

Nesse momento, a festa ouro-pretana era pouco divulgada no jornal Estado de
Minas em relagcdo a outras cidades mineiras, como Sdo Jodo Del Rei e Juiz de Fora,
veiculadas como principais destinos carnavalescos de Minas Gerais. Ouro Preto tambem ndo
se destacava entre as cidades mais procuradas pelos folides e ndo foi percebida nenhuma
mencgdo a investimentos privados. A ideia de tradigdo relacionava-se, sobretudo, as duas
principais manifestacfes citadas, 0 Zé Pereira e as escolas de samba. Quase um sinénimo das
mesmas e de outras cria¢fes locais, era mais associada ao tempo de criacdo e a permanéncia
ao longo das gerac0es, intrinseca no proprio sentido de existéncia da festa (o sentido usual do
termo).

Ja no segundo capitulo, que procurou discutir um periodo compreendido entre
meados da década de 1980 a meados da década seguinte (1984-1996), foi percebida a
participagdo de empresas privadas como patrocinadores ou apoiadoras da festa, atreladas a

formas de promocéo do carnaval por meio de alguns eventos.
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Nesse periodo, almejava-se que a cidade se tornasse um dos principais carnavais
do estado, e de fato, comecou a ganhar mais visibilidade nos jornais, sendo também noticiado
como um dos destinos mais procurados pelos folibes. Outras manifestacBes surgiram ou
comegaram a ganhar mais destaque nesse periodo, como a janela elétrica e a janela erotica.
Estas, iniciativas de comerciantes locais, ofereceram indicios de uma nova conformacdo da
festa e do reconhecimento do seu potencial lucrativo. Houve, também, a difusdo de uma
cultura carnavalesca baiana, por meio do axé music tocado nas caixas de som, enguanto as
escolas de samba perderam, notadamente, espaco e expressdo. Os blocos criados pela
populacao local e por moradores de republicas também passaram a ser bastante divulgados e
evidenciados nas paginas do jornal, como maiores simbolos de um novo carnaval que
comecava a surgir.

Nesse momento, houve uma grande valorizagdo do turismo como forma de
desenvolvimento da cidade de Ouro Preto, inserida em um contexto nacional de promogéo
desse setor como forma de movimentagédo da economia.

O carnaval, considerado uma das principais festas ouro-pretanas, comegou a ser
veiculado como possibilidade de arrecadacéo de recursos para cidade, com maior destaque no
final dos anos 1980 e inicio dos anos 1990. A ideia de tradicdo passou a ser difundida com
forte apelo a uma identificacdo do ouro-pretano as origens historicas da festa, como principal
caracteristica e qualidade do carnaval. Nesse momento, a festa comecava a se organizar em
meio ao mercado que se gestava em torno do entretenimento e do carnaval. O centenario
bloco Zé Pereira dos Lacaios parecia iniciar o seu principal papel percebido durante a
pesquisa: elo entre uma festa que se pretendia global e as caracteristicas especificas que a
diferenciava.

Por fim, no terceiro capitulo, que compreendeu o ano de 1997 ao ano de 2011, o
carnaval ouro-pretano alcancou enorme projecdo nos jornais. De coadjuvante, no inicio dos
anos 1980, passou a ser considerado o melhor carnaval do estado nos anos 2000. No jornal
Estado de Minas, o carnaval de Ouro Preto estava, praticamente, em todas as reportagens que
tratavam a festa mineira e nacional. Os blocos continuaram sendo noticiados como principais
manifestacdes e, nesse momento, das escolas de samba quase ndo se falava mais. O som
mecanico nas ruas da cidade cedeu lugar para os shows realizados pela Prefeitura Municipal
em sua politica de descentralizacdo, que culminou, em 2006, na criacdo do Espaco Folia.
Junto a essas medidas, foram realizadas vérias tentativas para “resgatar” a tradi¢do
carnavalesca da cidade, abolindo na regido central, estilos musicais considerados deturpadores
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da cultura ouro-pretana, como o axé e o funk. Paradoxalmente, estes eram os estilos mais
tocados nos shows promovidos pela Prefeitura no Espaco Folia e outros lugares.

Com o sucesso do carnaval na forma de grandes shows, os blocos republicanos se
consolidaram como a maior expressdo da cultura carnavalesca da cidade, veiculados quase
como sindnimo da propria festa. As concentracbes, antes momento de encontro entre
moradores das casas, pessoas da cidade e turistas, como observou Rosa (1998) no final da
década de 1990, transformaram-se em grandes produc¢des em locais fechados, com a cobranca
de altos valores, traduzidos pela aquisicdo do abadd e pelos pacotes oferecidos pelas
republicas.

A promocdo da festa por meio do turismo continuou, porém, bastante
enfraguecida. Um dos motivos foram os inimeros questionamentos acerca dos beneficios do
carnaval para a cidade, por meio da percep¢do de varios problemas estruturais, como 0 seu
crescimento acelerado, e a propria constatacdo de que os principais beneficios ndo envolviam
a populagdo, mas, empresas externas. Questionou-se, assim, principalmente no jornal O
Liberal, os gastos com a festa e a arrecadacdo, exigindo-se uma prestacao de contas detalhada
a cada edicdo. Em meio a tantas outras criticas apresentadas no decorrer do trabalho,
percebeu-se que as grandes transformacdes sofridas pelo carnaval ouro-pretano aconteceram
e, ainda, acontecem em meio a muitas tensoes.

Moradores da cidade questionam os estudantes das republicas, que também séo
criticados por comerciantes locais e donos de pousadas e hotéis que, por sua vez, cobram
solugdes da Prefeitura. Esta, na aparente tentativa de conformar os moradores e promover a
festa, propde a valorizacdo da cultura local e, para amenizar os conflitos com empresarios
locais, passa a cobrar alvara e impostos dos moradores de republicas, 0 que também se
constituiu em possibilidade de arrecadagdo municipal. Ao mesmo tempo, este 6rgdo pareceu
ter reconhecido que a festa republicana seria, nos anos 2000, uma das maiores propagandas do
carnaval de Ouro Preto.

Os conflitos foram, assim, mediados, sem pdr fim ao carnaval dos abadas.
Justamente aquele do axé e do funk que foi, a0 mesmo tempo, amplamente combatido no
centro histérico, nas politicas de valorizacdo da tradicdo. Esta ideia passou a ser veiculada
como um dos produtos do carnaval da cidade. Um diferencial que precisava ser mantido e
ressaltado em meio a tantas transformacdes e jogos de interesse; um atrativo turistico, que
contrariava os proprios progndsticos da Prefeitura e de moradores da cidade que alertavam
para os riscos da grande concentracao de pessoas durante o carnaval.
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E nesse processo, o proprio carnaval republicano, dos abadas e pacotes de
atracdes, tornou-se uma tradi¢do, sendo assim veiculado pelos autores das reportagens dos
jornais e, também, em entrevistas realizadas com funcionarios da Prefeitura Municipal e da
UFOP. Ao relacionarem a festa com a criacdo das Escolas de Farmécia e de Minas, no século
XIX, contribuiram para justificar e legitimar o carnaval das republicas perante a populacao
local e os turistas. Nesse sentido, mesmo os grandes shows produzidos em locais fechados,
eram promovidos como parte da tradicdo de Ouro Preto que, assim como tudo na cidade,
impunha a responsabilidade de ser respeitado e preservado.

Esse carnaval tornava-se mais legitimo, ainda, quando misturado ao bloco Zé
Pereira dos Lacaios que, dentre as suas funcdes identitarias exercidas ao longo da historia,
afirmava-se, nesse momento, como o grande elo entre uma festa que precisava se modificar
para ser rentdvel e um passado que conferia validade historica. Um dos simbolos da
universalidade da folia no Rio de Janeiro e em Ouro Preto, nos finais do século XIX,
continuou exercendo essa funcdo, mas deslocando-se dos interesses governamentais de
construcdo de uma nacao igualitaria para uma construcdo identitaria orientada pelo mercado.
Uma distingdo “para enfrentar os efeitos massificadores da divulgacdo” (CANCLINI, 2008,
p.37).

Assim, o trabalho apontou uma rede de interesses nas transformac6es do carnaval
ouro-pretano ao longo das trés décadas estudadas, formada por populacdo local, moradores
das republicas, comércio e empresas locais, investidores externos e poder publico. Percebeu-
se, pelas fontes, uma forte intencdo em tornar o carnaval de Ouro Preto um destaque entre os
demais do estado, fato alcancado nos anos 2000, em que passou a ser veiculado como o
principal de Minas Gerais. Nesse processo, a Prefeitura Municipal, gestora da festa “oficial”,
promovia em outros espacos o que tentava excluir das ruas principais.

Dentre essas transformacBes observadas, foi notério que houve diminuicdo da
possibilidade de participacdo da populacdo local durante as trés décadas, sobretudo, no
periodo compreendido pelo terceiro capitulo. A gratuidade e a brincadeira nas ruas da cidade,
marcas ainda muito presentes no final dos anos 1990, foram menos percebidas nos anos finais
da pesquisa. A percepcdo de que o carnaval poderia ser uma grande fonte de lucros
impulsionou estratégias de estruturacdo, organizacdo e controle da festa, assim como o
incentivo a investimentos externos. Assim, de fato, verificou-se a construcdo progressiva de
um carnaval que tinha como base, caracteristicas das grandes festas carnavalescas do pais,
mesmo reconhecendo-se os limites impostos pela prépria cidade.
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Nesse processo, a espontaneidade das criacGes populares, embora servisse como
propaganda de uma festa original, ndo era produtiva. Os temas dos carnavais de 2008 e 2009:
“QOuro Preto: patrimdnio da alegria” dialogavam com a presenca da festa no circuito “Skol
Folia”. Em 2011, o convite para “brincar na rua de novo” e os bonecGes do Zé Pereira na
decoracdo do carnaval, dialogavam com a grande estrutura de palcos e com os shows da
moda.

Longe de uma aceitacdo passiva, a opinido dos moradores da cidade pdde ser
percebida em varias reportagens, seja na critica de redatores do jornal local O Liberal, seja por
meio de entrevistas e reclamacdes publicadas nos dois veiculos pesquisados, principalmente a
partir de meados dos anos 1990. Outra forma de perceber esse poder de reacdo foram as
proprias medidas anunciadas pela Prefeitura, como a abertura do Espaco Folia em 2010 e a
gratuidade dos shows promovidos por esse 0rgdo, assim como as regulamentacfes das
concentragfes que aconteciam em areas residenciais.

Contudo, o trabalho apontou a forca do mercado na festa da cidade, dialogando
com a projecdo alcancada pelas formas de entretenimento pautadas na cultura festiva jovem,
assinalando também, o quéo seria ingénuo equiparar o poder de acdo de todos os envolvidos
na construgéo da festa. Reconhecer a forca de intervencdo da populagdo no carnaval mostrou-
se essencial, mas, sem duvidas, apostar em um poder de acdo igualitario, seria fantasioso e
simplista.

Esta visdo, a meu ver, contribui para mascarar e legitimar injusticas,
discriminacdes e as mais diversas relacGes desiguais de poder. Da mesma forma, acontece
com a utilizacdo da ideia de tradicdo sem nenhuma problematizacdo. Assim, seria como
retirar o carnaval e os demais momentos de lazer de uma realidade em que existem sim, fortes
interesses mercadologicos pautados por uma inten¢do global, com uma grande tendéncia a
pouca ou nenhuma preocupacao com as questdes préprias de uma localidade. Como observa
Melo (2003, p.23), ainda é necessario “questionar um mercado claramente seletivo, somente
acessivel em toda a sua plenitude aos privilegiados economicamente, e a a¢do da industria
cultural, cada vez mais forte, propagando uma visdo de cultura linear, superficial e
unidimensional”.

Concordo com Melo (2006, p.62) sobre a impossibilidade de pensarmos em
“enquadramentos lineares, nem do ponto de vista da manutencdo da ordem social, nem do
ponto de vista da superagdo”. Para o autor, o lazer € uma experiéncia cultural, que ndo pode

ser medida “apenas mecanicamente pela base econdmica, nem tampouco, € livre e idealizada
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[...]” (2003, p.55). Aponta a necessidade de identificarmos os movimentos e as dinamicas “no
ambito da cultura, da resisténcia e da contra resisténcia” (idem).

Ao observar as dicotomias do processo, 0 movimento, as tensées e flexibilidades
da jaula que limita e possibilita acOes de diferentes sujeitos e instituicbes em tempos
especificos, como apontou Ginzburg (2006) ao refletir sobre a cultura, o trabalho mostrou a
necessidade de desnaturalizar as agdes da industria do entretenimento nos momentos festivos,
assim como, a propria ideia de tradicdo. Como aponta Marin (2009, p.228), “o
entretenimento ndo é uma categoria neutra”, assim como a tradigdo, com seu carater
construido e teatralizado (CANCLINI, 2008). A naturalizacéo, segundo Marin (2009, p.221),
pode afastar os processos racionais, favorecendo a percepcdo do entretenimento como
“elemento natural e ndo como produto [...]".

Assim, a ideia de tradi¢do serviu, principalmente, a trés funcgdes: 1) justificativa
para as transformac@es, especialmente no capitulo 2, em que esta ideia, relacionada a uma
identidade “narrada” para a festa, foi utilizada para desenvolver o turismo na cidade e propor
uma nova organizacgdo; 2) elo com o passado, ja que diante das transformacdes que visavam
promover o carnaval e tornd-lo um atrativo turistico com signos globais, a recorréncia a
tradicdo conferia legitimidade historica; 3) valor aos novos produtos criados, pois, 0 novo
formato da festa precisava se diferenciar no mercado em que se inseriu, servindo a ideia de
tradicdo como uma qualidade, um simbolo de status.

As duas ultimas funcGes foram percebidas, principalmente, nos dois ultimos
capitulos, mas, torna-se importante destacar que as ideias se intercalaram em Varios
momentos, ndo deixando também de existir, em menor grau, nos anos iniciais da década de
1980.

Pode-se concluir que a ideia de tradi¢do foi essencial para as mudancas percebidas
no carnaval da cidade, justamente (e, paradoxalmente) pela imutabilidade conferida ao
passado e por certo consenso de que tradi¢do néo se discute.

As diversas manifestaces observadas, incluidas em um mesmo pacote
tradicional, porém, cada vez mais desconectadas entre si, chamaram a atencdo para a
problematizacdo da dindmica da festa e para o questionamento dos interesses das mudancas.
Como sugere Rosa (2007), torna-se importante perguntar se as inovacfes sdo fruto das
necessidades do grupo ou comunidade local, ou se sdo estabelecidas, simplesmente, para
satisfazer o mercado.

Como apontei no inicio deste trabalho, muitas sdo as possibilidades de

compreensdo e problematizacdo dos inimeros carnavais que compdem a cultura carnavalesca
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ouro-pretana, e aqui, vislumbro apenas uma dessas possibilidades, com os seus limites.
Refletindo sobre um contexto mais amplo, quem sabe, a pesquisa possa contribuir para pensar
outras situacdes semelhantes em que tal fato ocorre, mesmo considerando as especificidades
da cidade de Ouro Preto e qualquer outro lugar. Almejo, assim, suscitar guestionamentos
capazes de oferecer novos parametros que extrapolem os grandes carnavais do pais, como Rio
de Janeiro e Salvador. Acredito que o estudo historico das relacdes entre mercado, poder
publico, participacdo popular e midia, aqui, mais bem representada pelos proprios jornais,
pode oferecer possibilidades importantes para pensar o carnaval e, também, o lazer e o

entretenimento no contexto atual.
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